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Liebe Leser von PHILA HISTORICA,

dies ist nun wiederum die letzte Ausgabe der Zeitschrift fiir das Jahr 2025. Er-
neut mit einem beachtlichen Umfang und mit zahlreichen guten Beitrdgen. Fast
unbemerkt eilt die Zeit an einem vorbei, nur zuweilen spiirt man, dass nicht nur
diese Zeitschrift Jahre auf dem Buckel hat.

So nehme ich dies auch als Anlass, zum Jahresende erneut iiber den Stand mei-

ner und unserer Arbeit in Schwalmtal zu berichten, damit auch ein Stiick eige-
ner Zeitgeschichte festzuhalten. Bekanntlich fand im November 2025 in Wies-
baden ein mehrtagiges Spitzentreffen aller Freunde der philatelistischen Literatur statt, iber das ich
gerne an anderer Stelle in dieser Ausgabe ausfiihrlicher berichte. Fiir mich ist damit ein sehr arbeits-
intensives Jahr zu Ende gegangen: nicht nur wegen der Konzeption und Realisierung dieses sog. ,,Li-
terature Summit®, sondern auch mit all der Arbeit fiir den Auktionskatalog zur Bibliothek von Tomas
Bjéringer. Es war aber ein sehr bereicherndes Erlebnis, das mir viele neue Erkenntnisse brachte. Ich
habe wahnsinnig viel gelernt und bin sehr dankbar dafiir.

Seit Herbst komme ich auch endlich wieder zu Neubeschreibungen und Neueinstellungen in unserem
Antiquariat. Ich habe begonnen, Titel meiner umfangreichen Bibliothek, die ich nicht mehr fiir weitere
Arbeiten kiinftig bendtige, die auch mein Sohn fiir seine Studien nicht braucht, nun aus der Bibliothek
herauszuziehen. Bis Ende 2026 diirften dann auch einige tausend weitere Titel neu eingestellt sein. Mei-
ne Bibliothek war immer eine ,,Arbeitsbibliothek® Als Schriftleiter verschiedener Blétter benétigte ich
stets Nachschlagewerke, in denen ich mich klug machen konnte, zumal keine philatelistische Bibliothek
in meiner Nachbarschaft war (vor Jahrzehnten war Wuppertal noch kein Thema!). So lag es nahe, so
manches selbst anzuschaffen, wobei mein Fokus immer auf Standardwerken und/oder Zeitschriften lag.
Gerade letztere habe ich — wie jeder bei den aufgefithrten Quellen nachlesen kann - fiir mein ,Wer ist
wer in der Philatelie?” ausgewertet, die Mehrzahl werden jetzt aber kaum noch benétigt.

Neueinstellungen ,,Philateliegeschichte

2026 werde ich auch - voraussichtlich im Frithjahr — beginnen, aus meinem umfangreichen Archiv
zur Philateliegeschichte einzelne Belege (Briefe, Ganzsachen, Dokumente etc.) anzubieten, die nam-
hafte Personen, Firmen, Vereine, Institutionen der Philatelie in den letzten 150 und mehr Jahren hin-
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terlassen haben. Sobald die ersten tausend Objekte beschrieben sind, werden sie in unseren Shop
hochgeladen. Wer das Schlagwort ,,Philateliegeschichte® eingibt, bekommt sie dann leicht angezeigt.

Bei der ersten Gruppe ist mein fritherer Bestand an Peter Winter-Falschungen mit dabei. Nicht nur
solche Objekte, die ich bereits in meinem Buch {iber Peter Winter abgebildet hatte, sondern auch an-
dere teils nur in sehr kleinen Zahlen von ihm gefertigte Falsifikate.

Ein neues Buchprojekt

Die Fortfithrung der Spiro-Dokumentationsbande hakt derzeit etwas, da mir noch zugesagte Scans
nicht vorliegen. Stattdessen habe ich mich entschieden, einen anderen Titel fiir meine ,,Chronik der
deutschen Philatelie“-Buchreihe zu schreiben, ein Buch iiber die Glasewald-Familie. Denn Arthur
Ernst Glasewald - er selbst horte meist auf seinen Vornamen Ernst — starb vor 100 Jahren, am 16.
September 1926, in der von ihm geliebten Heimatstadt Gof3nitz, in der er am 2. August 1861 zur
Welt kam. G6f3nitz ist heute die bevolkerungsmafiig kleinste und flichenmaflig zweitkleinste Stadt im
Landkreis Altenburger Land in Thiiringen, die auch heute kaum 3.500 Einwohner zéhlt.

1844 erhielt G6f3nitz einen Bahnanschluss, dessen Strecken nach Leipzig und Plauen fiithrten, 1858
tiber Glauchau-Schérnbornchen auch nach Chemnitz und 1865 nach Gera. Dies ermoglichte eine In-
dustrialisierung, die den Ort sehr stark veranderte. In dieser Zeit kam Glasewald zur Welt und wuchs
behiitet von seiner Familie auf.

Nun ist Glasewald in der Philatelie alles andere als ein Unbekannter. Selbst Carlrichard Briihl erwahn-
te ihn in seinen beiden opulenten Banden zur ,Geschichte der Philatelie® 22 mal, was bereits seine
bedeutende Stellung in der deutschen Philatelie unterstrich. Und ich selbst hatte in einem Kapitel
meines Buches ,,Die Geschichte des Priifwesens in der deutschen Philatelie (1860-1945)“ zu Glase-
wald einmal geschrieben: ,,Glasewald war ein Mann des Volkes, der kleinen Sammler, der Verbéande
und Vereine. Wahrend gerade Héandler-Kollegen ein Vermdgen verdienten, nicht wenige ihre Priif-
dienste zu damals horrenden Preisen anboten und vielleicht damit reich wurden, hielt sich Glasewald
bescheiden zuriick. Dennoch, und nicht nur deshalb, wurde seine Kompetenz geschitzt. Die deutsche
Philatelie verlor mit ihm einen der grofien Kenner, der als Hindler und Priifer international Achtung

und Verehrung genoss.“

Aber er war weit mehr als Handler oder Priifer. 1885 publizierte er ,,Die Postmarken von Griechen-
land® unter seinem Aliasnamen A. Erdmann, eine Studie, von der bis 1896 kaum glaubliche elf Auf-
lagen erschienen und deren katalogorientierter Gehalt die Grundlage fiir nahezu alle internationalen
Herausgeber wurde und jahrzehntelang der Standard war.

1  Siehe: Die Geschichte des Priifwesens in der deutschen Philatelie (1860-1945), Briihl 2008, Kap. 7.4, S. 321-333,
hier S. 333
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1886 arbeitete er bei H. J. Dauth in Frankfurt einige Zeit als Redakteur von dessen philatelistischer
Zeitschrift ,,Frankfurter Briefmarken-Zeitung®, 1887 gab er das erste spezielle Album der deutschen
Privat-Postwerthzeichen, ebenfalls unter seinem Aliasnamen A. Erdmann, heraus und ein Jahr spéter
griindete er die erste nennenswerte deutsche philatelistische Spezialzeitschrift ,Neueste Privatpost-
Nachrichten, die bis 1893, also fiinf Jahre lang separat erschien, dann aber mit der ebenfalls von ihm
gegriindeten ,,(Mittel-) Deutschen Philatelisten-Zeitung“ verschmolzen wurde.

Die 1890er-Jahre waren fiir die deutsche Philatelie eine Herausforderung. Zum einen mehrten sich
die Filschungen, da sich die Sammelinteressen zu @ndern begannen. Alle-Welt-Sammlungen waren
fir mehr und mehr junge Sammler kaum noch machbar, sprich finanzierbar, also stiirzte man sich auf
das, was erreichbar war. Man begann Stempel auf klassischen Marken zu sammeln. Damalige Priifer
der ersten Zeit, besonders Waldemar Hermann, der die erste 6ffentliche Priifstelle viele Jahre unange-
fochten betrieben hatte, war tiberfordert, zumal solche spater namhaften Falscher wie Georges Fouré
in Berlin und Engelhardt Fohl in Dresden, ab 1894 in Gera, den Markt mit ihren Produkten verunsi-
cherten. Adolf Reinheimer kurbelte mit seinen ersten Katalogen von Stempeln auf altdeutschen Mar-
ken den Markt und damit die Nachfrage an.

Glasewald war einer der ersten, der exzellente Studien hierzu veroffentlichte. 1893 erschien ,, Abstem-
pelungen der Marken des Thurn und Taxischen Postgebietes®, fiinf Jahre spater eine dhnliche zu Ba-
den. 1911 war Glasewald sogar Leiter eines von ihm gegriindeten ,Verbandes der Abstempelungs-
sammler®. Mit Max Thier gehdrte er zu den wenigen Priifern, die auch Stempel, und nicht nur Marken
zahlreicher Gebiete zu beurteilen vermochten.

Dies sind nur einige wenige Beispiele fiir Leistungen, die Glasewald in der Philatelie vor mehr als 100
Jahren zu eigen waren und ihn auszeichneten. Zwei weitere gilt es aber nicht zu vergessen: Glasewald
war der Initiator des von ihm am 29. Dezember 1889 mitgegriindeten Mitteldeutschen Philatelisten-
Verbandes, der zum ,,Modell“ fiir den Bund Deutscher Philatelisten-Vereine wurde, der 1896 in Kéln
das Licht der Welt erblickte. Statt wie spiter andere, z.B. der Germania-Ring, die ,Vorherrschaft® zu
beanspruchen, hielt er sich und seinen Verband vornehm zuriick und unterstiitzte die Idee eines ge-
meinsamen nationalen Verbandes. Damit wurde Glasewald zu einem der wohl starksten Foérderer der
einheitlichen Bundesidee. Daran heute noch einmal — 100 Jahre nach seinem Ableben - zu erinnern,
ist dem Autor eine Verpflichtung.

Mein Dank geht einmal mehr ans Hans-Peter Garcarek in Naumburg, der mit der fiir ihn typischen
Akribie dem Autor nicht zugingliche Quellen aufgespiirt und ausgewertet hat. Glasewald hat zwar
1914 in Go6f3nitz ein Heimatmuseum mitgegriindet, war auch viele Jahre dessen ehrenamtlicher Leiter
und stiftete zahllose Objekte, aber weder dort noch in anderen Archiven der Stadt befinden sich heute
noch verwertbare Archivalien tiber Familie und das Unternehmen Glasewald. Seine S6hne hatten kei-
ne Nachkommen, seine beiden Téchter haben auch keine Spuren hinterlassen. Wohl gibt es in Gof3-
nitz eine A. E. Glasewald-Strafe, eine letzte Erinnerung an einen der wirklich Groflen der deutschen
Philatelie.
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Auch in Hamburg, das fiir Glasewalds S6hne zur zweiten Heimat nach dem Ersten Weltkrieg wurde,
finden sich so gut wie keine Spuren. Eigentlich ungewohnlich, denn Ruprecht Glasewald, der jiingste
Sohn, lebte bis in den 1980er-Jahren. Aber wer weif3? Vielleicht tun sich ja noch bislang ungeahnten
Quellen auf.

Ausblick

2026 wird das erste Jahr, in dem wir versuchen, von nennenswerten Restbestanden fritherer von uns
verlegter philatelistischer Literatur wegzukommen, ebenso von so manchen Archivbestinden, die sich
nahezu 50 Jahre bei uns angesammelt haben. In dieser Ausgabe findet sich eine erste ,, Phil*Creativ-
Ausverkaufsliste, mit der wir die Restbestdnde je nach Menge und Anzahl der gekauften Literatur
bis zu 90% vom bisherigen Verkaufspreis rabattieren. Was dann noch iibrig bleibt, wird - bis auf eine
Mini-Zahl von Belegexemplaren - entsorgt.

Seit Wochen wird auch bereits das rund 50 bis 80 Ordner umfassende Papierarchiv zum ,Who is who"
entsorgt. Nur Originalarchivalien bleiben erst einmal erhalten. Ein noch weit grofieres Papierarchiv
geht dann danach den Weg aller Dinge: das ,, A-Z"-Archiv, das nach Stichworten geordnet Kopien aus
der Welt der Philatelie, aber auch Fotos und Memorabilia enthilt. Fiir dieses Archiv habe ich vor Jahr-
zehnten die Bestinde von Giinther Welter, Horst Hamann, Horst Hille, Wolfram Grallert und anderen
erworben. Da sich kein Interessant fand - selbst nicht fiir 40 Jahre Rundschreiben der Arbeitsgemein-
schaften und Studiengruppen - landen auch diese Kubikmeter in der Papiervernichtung.

Last but not least habe ich das rund 50 Kartons umfassende Papierarchiv des ehemaligen BDPh- und
Stiftungs-Présidenten Dr. Heinz Jaeger entsorgt. Die Geschichte des BDPh ist geschrieben, die Histo-
rie der Stiftung zum Teil. Mehr ins Details gehen, als bereits stattgefunden hat, wird wohl keiner be-
absichtigen. Sicherlich wire es wiinschenswert gewesen, so manches Dokument wenigstens digital zu
erhalten, aber wer macht sich die Arbeit, tausende, vielleicht gar zehntausende Dokumente zu scan-
nen und zu listen, so dass sie auch leicht aufzufinden und zu verwerten sind. Ich habe diese Lebens-
zeit nicht mehr und Verbdnde sowie Institutionen selbst haben weder Platz, noch Zeit oder finanzielle
Mittel.

Das klingt vielleicht etwas frustrierend, aber das ist nun mal des Lebens Lauf. Wenden wir uns also
Herausforderungen zu, die kiinftig noch machbar sind.

Ich wiinsche Thnen allen gute Gesundheit, Frieden und Gliick im Neuen Jahr 2026!

Thr

Wolfgang Maassen & Familie
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~m  Arbeitsgemeinschaft Geschichte der Deutschen Philatelie e.V.

BDPh Erinnerung, Erforschung und Bewahrung in ,,eigener Sache”

Ein interessanter und vielschichtiger Bereich der Philatelie ist die Geschichte der
Philatelie selbst! Die Mitglieder der Arbeitsgemeinschaft ,Geschichte der Deutschen
Philatelie“ widmen sich schon seit vielen Jahren der Aufgabe, die Historie des
philatelistischen Sammelns, des Handels, der Literatur zu erforschen und wachzuhalten
und pflegen dazu entsprechende Sammlungen und Bibliotheken.

Nachfolgend eine Aufzdhlung méglicher Forschungs- und Sammelgebiete:
- Die Geschichte der Deutschen Philatelistentage (mégliche Trennung vor und nach 1945)

- Die Geschichte des Bundes Deutscher Philatelisten und/oder der Vorgangerverbande

- Nationale und Internationale Briefmarkenausstellungen in Deutschland

- Geschichte des Briefmarkenhandels (Ortsbezogen und/oder Landesbezogen)

- Geschichte der Briefmarkenvereine (Ortsbezogen und/oder Landesbezogen

- Die Geschichte der Briefmarkenmessen in Deutschland

- Post/Autographen philateliegeschichtlicher Personlichkeiten

- Die Geschichte ,Tag der Briefmarke” (hier verweisen wir gerne auf die aktive Forschungs-
Gemeinschaft e.V.: www.tag-der-briefmarke.org)

- Werbemarken mit Philateliebezug

- Philatelistische Literatur

- Bilder, Fotos, Broschiiren, Ausstellungskataloge, Plaketten, Plakate, Eintrittskarten, Flyer
- Verbandsgeschichtliche Artikel (schriftlich/digital)

und manches mehr.

Wer, wenn nicht wir Philatelistinnen und Philatelisten selbst miissen die Geschichts-
wahrung in ,eigener Sache” betreiben?

Wir laden Sie ein, gemeinsam mit uns die Geschichte unseres Hobbys weiter zu
erforschen, sie in Erinnerung zu halten und zu bewahren.

ArGe Geschichte der Deutschen Philatelie e.V.
Geschaftsfiihrer: Giinther Korn, Mail: korng@gmx.de
Homepage: www.geschichte-der-philatelie.de
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Aktuell

Aller guten Dinge sind 3 oder doch 6 oder gar 9?

Lagerraumung bei Phil*Creativ

Ein einmaliges Angebot (Stand: Januar 2026)

2026 feiert der Phil*Creativ Verlag resp. dessen Vorgénger, der WM-Verlag, sein 40-jahriges Bestehen.
Wihrend dieser Zeit wurden von uns zahllose Biicher und Broschiiren verlegt, nahezu 20 Jahre auch
von uns selbst produziert und gedruckt. Viele Jahre waren wir auch mit unserer Phil*Creativ Agentur
tir bedeutende Veranstaltungen, aber auch fiir den 6rtlichen Werbering und dessen Feste tdtig, mehr
als finf Jahre produzierten wir sogar eine monatliche Ortszeitung. Zahlreiche Mitarbeiter unterstiitz-
ten uns bei all diesen Vorhaben und Projekten.

Nun haben meine Frau und ich seit lingerem das iibliche Rentenalter tiberschritten und denken
daran, so langsam etwas kiirzer zu treten. Wir brauchen keine fiinf Biiros mit zehn Arbeitsplitzen
mehr, auch eine Lagerhalle (die frithere Druckerei) mit Nebenrdumen dient heute vorwiegend nur
der Lagerung fritherer Buchmengen. Viele davon wurden ja frither im Offsetdruck bei uns produziert,
d.h. in Auflagen von mehr als 300 oder 400 Stiick, denn kleinere Auflagen waren nicht rentabel. So
kam manches zusammen, das heute Platz frisst und letztlich einer Verlegung des Verlages in weniger
Biiroraume auflerhalb des jetzigen Firmengebaudes im Wege steht.

So haben wir uns entschlossen, in zwei Schritten den Platzbedarf fur Literatur zu reduzieren. Der
erste Schritt ist dieses erst- und einmalige Sonderangebot mit Rabatten bis zu 90%! Hier kurz eine
Beschreibung der besonderen Merkmale:

o Alle nachfolgend genannten Titel sind in unterschiedlichen Mengen noch vorhanden.

 Der Abverkauf erfolgt solange der Vorrat reicht. Eine Nachlieferung kann nicht erfolgen, eine

Vormerkung auch nicht.
« Bestellungen bitte mit Nennung der Artikelnummern und der jeweiligen Anzahl vornehmen.

o Mit dem Auftrag erfolgt eine Lieferbestatigung, die eine Zahlung innerhalb von 14 Tagen voraussetzt.
Erst danach wird der Auftrag ausgefiihrt.

« Kulante Ratenzahlung ist bei uns bekannten Kunden méglich.

« Von jedem aufgefiihrten Titel konnen auch beliebige Mengen bestellt werden.
Lieferungsbestitigung erfolgt allerdings nur, sofern diese noch vorhanden und lieferbar sind.

o Zwischenverkauf und Irrtum vorbehalten.
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« RABATT-STAFFEL

Der Rabatt beginnt bei Abnahme von einem Buch mit 10% pro Buchtitel und kann bei einem Kauf
ab 9 Biichern und mehr bis zu 90% betragen, d.h. Sie erhalten folgenden Rabatt:

bei Erwerb von 1 Buch 10%
bei Erwerb von 2 Biichern 20%
bei Erwerb von 3 Biichern 30%
bei Erwerb von 4 Biichern 40%
bei Erwerb von 5 Biichern 50%
bei Erwerb von 6 Biichern 60%
bei Erwerb von 7 Biichern 70%
bei Erwerb von 8 Biichern 80%
bei Erwerb von 9 Biichern und mehr 90%

Beispiel: Sie wihlen neun verschiedene Biicher aus. Dann erhalten Sie auf die bisherigen Verkaufspreise
90 % Rabatt! — Und zwar auf alle Titel! Die Buchpreisbindung wurde fiir diese Titel aufgehoben! Und
sollten Sie, z.B. zu Geschenk- oder Wiederverkaufszwecken, von einem oder mehreren der neun Titel
nicht nur eines, sondern mehrere Exemplare erwerben wollen, dann werden diese ebenfalls mit 90%
rabattiert.

Dieses Auflosungsangebot gilt fiir Privatleute ebenso wie fiir Gewerbetreibende und Wiederverkaufer.
Zu den Kosten des Bucherwerbs werden die Versandkosten berechnet. In der Regel diirften dies
Postpaket-Kosten zzgl. der Verpackung und der Packarbeitskosten sein, wobei letztere mit 5 Euro je
Paket biszu 25 kg angesetzt sind. Ndheres entnehmen Sie dann bitte der (Voraus-)Rechnung. Eventuelle

Abweichungen vom Regelversand werden vorab kommuniziert und einvernehmlich abgestimmt.

Die Auslieferung erfolgt in der Reihenfolge des Zeitpunktes der eingehenden Bestellung. Diese sind
bitte schriftlich (per E-Mail / Brief) zu richten an:

Phil*Creativ Verlag, Wolfgang Maassen, Vogelsrather Weg 27, 41366 Schwalmtal,
E-Mail: w.maassen@philcreativ.de

Bitte beachten Sie, dass wir mit dem Versand erst ab dem 20. Januar 2026 beginnen werden.

Wolfgang Maassen
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LEXIKA

LEXIKON DER 9410 L - Wolfram Grallert (1): Lexikon der Philatelie. Das Stan-
PHILATELIE

dardwerk fur alle Briefmarkensammler! Format A5, Hardcover,
484 Seiten, 886 Abbildungen, davon 278 farbige Abbildungen,
Phil*Creativ GmbH, Schwalmtal 2007, 36,90 Euro

Giinter Formery

Das groBie Lexikon der

ANSICHTSKARTEN

9317 — Giinter Formery: Das grofie Lexikon der Ansichtskar-
ten. Eine Enzyklopédie der Philokartie. Format A5, Hardcover
mit Fadenheftung, 368 Seiten, 316 Abbildungen, satiniertes Kunst-
druckpapier, komplett in Farbe gedruckt, Schwalmtal 2018, 39,80
Euro

9488 - Wolfgang Maassen: Wer ist wer in der Philatelie? 1. Aufla-
ge 1999, 240 Seiten, zahlreiche Personen-Fotos, broschiert, 15 Euro
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RATGEBER

Wolfgang Maaften

9331 -Wolfgang Maaflen: Echt oder falsch? Fialschungen und Fil-
scher in der Philatelie, 342 Seiten, zahlreiche Abbildungen, teils in
Farbe, broschiert, Schwalmtal 2003, 29,90 Euro

Wolfgang Maafen
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9342 — Wolfgang Maaflen: Augen auf bei Kauf und Tausch!
Sammler- und Verbraucherschutz in der Philatelie, Format A5,
344 Seiten, broschiert, Schwalmtal 2002, 24,90 Euro
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Rudolf Miiller

Kleine Psychologie
der Briefmarken-

L 9334 - Rudolf Miiller: Kleine Psychologie der Briefmarkenver-
versteigerung

steigerung, Format DIN A5, 112 Seiten, broschiert, Schwalmtal
2003, 12 Euro

Literatur sammeln
Bibliotheken p

J9)Wwwesuaylewyaug iny 1agabiey

9344 — Literatur sammeln — Bibliotheken pflegen. Tipps fiir Bii-
cherfreunde und —Liebhaber. Format A5, broschiert, 150 Seiten,
Schwalmtal 2004, 19,90 Euro

J9)Wwesudyewaug iny 1agabiey
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Wolfgang Maalten

9345 — Faszination Schreiben. Tipps fiir Autoren, Redakteure
und Biichermacher. Format A5, broschiert, 216 Seiten, Schwalmtal
2005, 19,90 Euro

Faszination Schreiben

Tipps fir Autoren, Redakteure
wund Biichermacher

Wolfgang Maafen

filles, was der
Sammler braacht
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Das notige Know-How,
das Geld spart!

9346 - Alles, was der Sammler braucht. Das nétige Know-How,
das Geld spart. Format DIN A5, broschiert, 248 S., komplett in Far-
be, Schwalmtal 2011, 19,90 Euro

~
Y]
'—+
({m]
1)
o
1"
-
—
=5
=
(o 0]
=
(1"]
=
=
Q
=
(1°]
=
(7
S
=
=
o
A

9366 - Thomas Fiirst und Giinter Formery: Die Welt des
Ansichtskartensammelns. Wissenswertes iiber Philokartie.
Format A5, 176 Seiten, 88 Abb., komplett in Farbe, Schwalmtal 2011,
17,60 Euro

I9|Wwesudyewyaug iny 1agabiey

Thomas Fiirst: Ansichtskarten -
eine Bibliografie. Mit einer Lite-
raturgeschichte der Philokartie.
Format A5, 44 Seiten, broschiert,
Schwalmtal 2015, 8,50 Euro

9366 B - deutsche Fassung
9366 B en - englische Fassung
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9382 - Wolfgang Maassen, Hermann Meyer, Philip Robinson:
Philatelistisches Worterbuch — Deutsch-Englisch / Englisch-
Deutsch, Format DIN A5, 152 Seiten, broschiert, Schwalmtal 2015,
14,90 Euro
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9384 — Edwin J. F. Delsing: Qualitit von Briefmarken. Zur
Einstufung der Erhaltung von Briefmarken. Format DIN A5,
148 Seiten, broschiert, iiber 500 Abbildungen, komplett in Farbe,
Schwalmtal 2015, 19,90 Euro
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9386 — Wolfgang Maassen: Personlichkeits- und Urheberrech-
te. Ein Leitfaden fiir Autoren und Redakteure der Print und
Digitalmedien. Format DIN A5, 118 Seiten, broschiert, Schwalmtal
2015, 14,90 Euro

Personlichkeits-
und Urheberrechte

URHEBER o

EIGENTUM

~

0

LIZENZ
REGISTRIEREN

J9|Wwesudyiewaug Inj Jagabiey

Wertvolle Tipps flir Kiufer,
Verkiufer, Erblasser und Erben

9385 — Wolfgang Maassen: Auktionen, Versteigerungen und
Ausbietungen. Wertvolle Tipps fiir Kaufer, Verkiufer, Erblas-
ser und Erben. Format DIN A5, 196 Seiten, broschiert, Schwalmtal
2015, 19,90 Euro

J9|Wiesudyiewyaug ny 1oqabiey
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9343 - Wolfgang Maassen: Wider die Zerstorung in der Philate-
lie. Zur Aufbewahrung und Bewahrung philatelistischer Schitze. Wider die
Format DIN A5, 52 Seiten, broschiert, Schwalmtal 2016, 9,90 Euro Zerstorung

Wolfgang Maassen

in der Philatelie

Zur Aufbewahrung und Bewahrung
philatelistischer Schitze

J9)Wwesuayewyaug nj jagabiey

CHRONIK DER PHILATELIE

" Sdnderband der Reihe
fironik der deutschen Philatelie

Wolfgang Maalen

Licht und Schatten,
Liebe und Leidenschaft
Hir Kunst und Philatelie

Ludwig Hesshaimer

9480 - Dazu ,,passend“: Ludwig Hesshaimer: Miniaturen aus der
Monarchie. Ein k.u.k. Offizier erzihlt mit dem Zeichenstift, hrsg.
von Okky Offerhaus, Format 25,5 cm x 21,5 cm, Hardcover mit Lei-
nenriicken, 244 Seiten, 176 teils farbige Abb., 25 Euro

9355 - Wolfgang Maassen: Ludwig Hesshaimer: Licht und Schat-
ten - Liebe und Leidenschaft - fiir Kunst und Philatelie. Chronik
der Deutschen Philatelie, Sonderband 1, Format 21 x 28,5 cm, Lei-
nen gebunden mit farbigem Schutzumschlag, 200 Seiten, 400 Abbil-
dungen, Schwalmtal 2006, 39 Euro

© wm
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e fohand dn o 9354 - Wolfgang Maassen: Das Phinomen Erich Stenger. Begeis-
sl terung bis zum Exzess. Die verschollenen Lebenserinnerungen

P eines grofien deutschen Philatelisten. Chronik der Deutschen Phi-
latelie, Sonderband 2, Format 21 x 28,5 cm, 120 Seiten, 150 Abbil-
dungen, Schwalmtal 2006. 3 Ausfithrungen:

Begeisterung bis zum Exzess

Das Phinomen

Erich Stenger 9354_01 - Leinen gebunden m. farbigem Schutzumschlag: 39 Euro
9354_02 - alternativ ohne Schutzumschlag: 35 Euro
9354_03 - alternativ als Broschur: 25 Euro

nderband der Reihe
onik der deutschen Philatelie

Wolfgang Maaken

9353 -Wolfgang Maassen: Philatelie und Vereine im 19. Jahrhun-
dert, Chronik der Deutschen Philatelie, Sonderband 3, Format 21 x
28,5 cm, Leinen gebunden, 627 Seiten, 696 Abbildungen, Schwalm- Begeinterung bis sum Exzess
tal 2007, ebenfalls in zwei Ausfithrungen erhiltlich:

Das Phanomen
Erich Stenger

Leinen gebunden mit farbigem Schutzumschlag: 69 Euro

alternativ ohne Schutzumschlag: 60 Euro

9363 - Wolfgang Maassen: Von ersten Alben bis zu Verlagen von
Weltrang, Chronik der Deutschen Philatelie, Sonderband 4, Format
21x 28,5 cm, Leinen gebunden mit farbigem Schutzumschlag, Gold-
Priagung auf Titel und Buchriicken, 720 Seiten, 1.318 Abbildungen,
Schwalmtal 2010, 95 Euro

© wm 14 PRH 4/2025
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9364 - DAZU: Wolfgang Maassen: Sach- und Personen-Index. Zu-

Sonderband der Reihe . . .
Chronik der deutschen Philatelie satzliche Register zum Titel ,Von ersten Alben und Katalogen zu

Verlagen von Weltrang®, Chronik der Deutschen Philatelie, Ergén-
zung zum Sonderband 4 , Format 21 x 28,5 cm, geheftet, 68 Seiten,
Schwalmtal 2010, 9,90 Euro

Wolfgang Maalen

zu Verlagen von Weltrang

Sonderband der Reihe

ronik der deutschen Philatelie

Von ersten Alben und Katalogen I

Walfgang Maaken

9371 - Wolfgang Maassen: Alfred Moschkau. Philatelist, Heimat- Alired Moschkau

ilatelist, i ler
kundler und Museumsgriinder, Chronik der Deutschen Philatelie, iz m%&z:;me,
Sonderband 5, Format 21 x 28,5 cm, Leinen gebunden mit farbigem Ein Mann, der zur Legende wurde

Schutzumschlag, 416 Seiten, 500 Abbildungen, Schwalmtal 2012,
39,00 Euro

g h - 9372 - Wolfgang Maassen: Katalog und Handbuch der philatelis-
-= tischen und postgeschichtlichen Literatur 1862-1914, Chronik der
‘der deutschen Philatelie = . .

Deutschen Philatelie, Sonderband 6, Format 14,8 x 21 cm, Hardcover,
. 300 Seiten, Schwalmtal 2012, 24,90 Euro

Katalog und

Handbuch der hronik
philatelistischen und i "
o ohichtiiohan deutschen Philatelie

Literatur 1862-1914

Wolfgang Maafien
Philatelie
Einblicke -
Ausblicke -
9373 - Wolfgang Maassen: Philatelie - Einblicke — Durchblicke - Ditcliiite
Ausblicke. Vortrige und unveroffentlichte Studien, Chronik der oty AR AR

Deutschen Philatelie, Sonderband 7, Format 14,8 x 21 cm, Hardcover,
653 Seiten, Schwalmtal 2012, 29,80 Euro

Dugs

© wm 15 Dhd 4/2025
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I 9378 - Wolfgang Maassen (Hrsg.): Dr. Heinz Jaeger. Ein Leben

deutschen Philatelie fiir die Philatelie. Reden und Ansprachen (1973-1996), Chronik
der Deutschen Philatelie, Sonderband 9, Format 14,8 x 21 cm, Hard-
cover, 160 Seiten, Schwalmtal 2014, 16,90 Euro

Wolfgang MaaRen {Hrsg.)

Dr. Heinz Jaeger
Ein Leben fiir
die Philatelie

Reden und Ansprachen (1973-1996) S¢ derband der Reihe
‘Chironik der deutschen Philatelie |

Wolfgang Maalen

9391 - Wolfgang Maassen: Der Bundesverband Deutscher Brief- Dwnnrze,m:::l;w;g;er
marken-Versteigerer 1968-2018, Chronik der Deutschen Philate- b

Ein weltweit einmaliger Verband

lie, Sonderband 13, Format A4, Hardcover mit Fadenheftung, kom-
plett in Farbe, 364 Seiten, iiber 500 Abbildungen, Schwalmtal 2017,
48 Euro

s , 9392 - Wolfgang Maassen / Hans Friebe (unter Mitwirkung von
nik der deutschen Philatelie

Peter Motson): Reinhard Krippner - Ein legendirer Filscher und

Wolfgang MaaRen/Hans Friebe

N AT e ks ein virtuoser Kiinstler, Chronik der Deutschen Philatelie, Sonder-

band 14, Format DIN A4, 168 Seiten, iiber 400 Abb., komplett in
Farbe, Hardcover, Sonderband 14
der Reihe Chronik der Deutschen

Pl i Philatelie, Schwalmtal 2018, 34,50

Ein legendarer Falscher Euro
und ein virtuoser Kiinstler

Pr. Paul Singer &
the History of
Shanahan Auctions

Frive Years to the Fop of
the Wordd and a (eep Zrall

9394 - Wolfgang Maassen: Dr. Paul Singer & the History of Sha-
nahan auctions, Format DIN A4, 187 pages, 272 images, full colour,
hardcover, Schwalmtal 2019, 37,50 Euro

© wm 16 Dhd 4/2025
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J
' Sonderband der Reihe

' Chronik der deutschen Philatelie !
1 i

Wolfgang Maalten

Peter Winters
«Schwanengesang"

Erinnerungen an einen
Hiinstler und ,Filscher"

9387 EN - Wolfgang Maassen: Peter Winter’s ,,Swan Song“. Me-

mories of an artist and ,,forger. Chronik der Deutschen Philatelie, b e

Memories of an Artist and “Forger"

Special Edition No 17 (engl. edition), A4 format, 200 pages, satin
art paper, in colour, numerous ills., hardcover, 45.00 Euro

Sonderband der Reihe

Chronik der deutschen Philatelie

Hervé Barbelin

In der Morgenrite
der Philatelie

Oscar Berger-Levrault
Werke und Bricfwechsel (1860-1869)

9387 - Wolfgang Maassen: Peter Winters ,,Schwanengesang®. Er-
innerungen an einen Kiinstler und Filscher, Chronik der Deut-
schen Philatelie, Sonderband 17, Format DIN A4, 200 Seiten, 280
Abb., komplett in Farbe, Hardcover, Schwalmtal 2019, 39,80 Euro

Wolfgang Maassen

Peter Winter's

9313 DE - Hervé Barbelin: In der Morgenrdote der Philatelie. Os-
car Berger-Levrault. Werke und Briefwechsel (1860-1869), Chro-
nik der Deutschen Philatelie, Sonderband 19, Format DIN A4, 232
Seiten, 280 Abb., in Farbe, Hardcover, Schwalmtal 2020, 58 Euro

Special Issue in the Series
“Chronicle of German Philately”

Hervé Barbelin

At the Dawn of Philately

9313 EN - Hervé Barbelin: At the Dawn of Philately. Oscar Ber-
ger-Levrault. Works and Correspondence (1860-1869), Special
Edition No 19 (engl. edition), A4 format, 232 pages, satin art paper,
in colour, numerous ills., hardcover, Schwalmtal 2020, 58 Euro

Oscar Berger Levrault
Works and Correspondence (1860-1869)

© wm 17
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9501 - Wolfgang Maassen: Zur Geschichte des deutschen Brief-
markenhandels - 75 Jahre Allgemeiner Postwertzeichen-Hind-
ler-Verband - APHV, Format DIN A4, 368 Seiten, in Farbe, Hard-
cover, mit Fadenheftung, Schwalmtal 2024, 40 Euro

Der BDPh
19962021

75 Jahre

Bund Deutscher
E () 13;“;;;' tal 2021, 49,80 Euro

PHILA HISTORICA - Sonderausgaben

Die Reihe der Sonderbénde, die zusatzlich zu den Jahresbanden der
gedruckten Zeitschrift ,,PHILA HISTORICA® erscheinen, sind wie
diese nur in einer ,,Mini-Auflage von jeweils 20 bis 30 Exemplaren
gedruckt und mit Festeinband mit Fadenheftung produziert wor-
den. Es sind teilweise nur noch ganz wenige vorhanden!

9377/BB - Wolfgang Maassen (Hrsg.): Die Borromeo-Bibliothek
/ The Borromeo Library, Sonderband 1, Format DIN A4, Hardco-
ver, 308 Seiten, komplett in Farbe, Phil*Creativ Verlag Schwalmtal
2016, 45 Euro

Chronik der deutschen Philatelie

Sonderband der Reihe

Wolfgang Maaken

74 Jahre Allgemeiner Postwertzeichen-
HandlerVerband - APHV

9241 - Wolfgang Maassen: 75 Jahre BDPh. Ein Riickblick auf 25
bewegte und bewegende Jahre, Format DIN A4, 628 Seiten und
rund 1.000 Fotos, in Farbe, Hardcover mit Fadenheftung, Schwalm-

Historiel

Sonderausgabe
Special

Die Borromeo-Biblioth
The Borromeo Library

O 3 3 3 3@ @@
Special
Herausgeber/Editor:
Wolfgang Maassen

© wm 18
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g)hi[l‘
Historilae

h

Sonder

Die ,,Seebeck-Marken",
ihre verschiedenen Druck-
auflagen und Neudrucke

O @ @ @ @ @ @@

Special
von 2
Joseph Krager 2016

9377/83 - Alfred Moschkau: Aus der philatelistischen Welt 1893- SNAEEe
1912. Mit einer biografischen Skzze von Wolfgang Maafien, Sonder-
band 3, Format DIN A4, Hardcover, 824 Seiten, Phil*Creativ Verlag

Schwalmtal 2023, 58 Euro

Historitusl

Sonderausgabe

Die Geschichte der
bislang fast unbekannten
Philatelistenfamilie
Zschiesche

Hans-Peter Garcarek

9377/S5 - Wolfgang Maaflen (Hrsg.): Der philatelistische Bii-
cherwurm / Der deutsche philatelistische Biicherwurm, Sonder-
band 5, Format DIN A4, Hardcover, 543 Seiten, Phil*Creativ Verlag

Schwalmtal 2024, 56 Euro

9377/S2 - Joseph Kroger: Die ,,Seebeck-Marken, ihre verschiede-
nen Druckauflagen und Neudrucke, Sonderband 2, Format DIN
A4, Hardcover, 248 Seiten, Phil*Creativ Verlag Schwalmtal 2016, 25
Euro

Historie

Sonderausgabe
Alfred Moschkau

philatelistischen Welt

Mit einer biografischen Skizze
von Wolfgang Maafien

9377/S4 - Hans-Peter Garcarek: Die Geschichte der bislang unbe-
kannten Philatelistenfamilie Zschiesche, Sonderband 4, Format
DIN A4, Hardcover, 554 Seiten, Kunstdruckpapier, Phil*Creativ
Verlag Schwalmtal 2024, 56 Euro

Sonderausgabe

Der philatelistische Biicherwurm

Der deutsche
philatelistische Biicherwurm

Herausgegeben von
Wolfgang MaaBien

© wm
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Wolfgang Maassen (Hrsg.): PHILA HISTORICA - Jahresbdnde ab dem 1. Jg. 2013 (die Abbildung
zeigt beispielhaft den Jahrtesband 2018), jeweils ca. 950-1.000 Seiten, Inhalt jeweils die vier erschiene-
nen Ausgaben des genannten Jahres, zahllose Abbildungen, Hardcover. Nur noch wenige vorhanden!
Jeder Jahrgang (aus 2013-2024).

9377/2013 Jahresband 2013 80 Euro

9377/2014 Jahresband 2014 80 Euro q)h

93772615 Jahresband2615———86-Furo

9377/2016 Jahresband 2016 80 Euro ° )
9377/2017 Jahresband 2017 80 Euro CHlStOT’ ICA
9377/2018 Jahresband 2018 80 Euro Jeitschrift fiir
9377/2019 Jahresband 2019 80 Euro Philateliegeschichte

d
9377/2020 Jahresband 2020 80 Euro ‘;‘1‘1 Latelistische Litera
9377/2021 Jahresband 2021 80 Euro
9377/2022 Jahresband 2022 80 Euro memErt
9377/2023 Jahresband 2023 (2 Binde) 90 Euro Jahresband 2024

9377/2024 Jahresband 2024 (2 Biande) 90 Euro ) :

Sonstige Biicher

Dr. Heinz Jaeger: Vor 50 Jahren. Deutschland 1944-1945. Eine zeitgeschichtlich-philatelistische
Dokumentation, Schwalmtal 1995, 144 Seiten, zahlreiche SW-Abbildungen. In zwei Ausfiihrungen
erhiltlich:

9442 — Broschur: 18 Euro 9443 — Hardcover: 24 Euro

|
Vor 50 Jahren. Vor 50 Jahren,

Deutschland 1944 - 1945 Deutschland 1944 - 1945

Eime zeitgeschichtlich-philatelistische Dokumentation

-

©wm 20 DR 4/2025
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9330 - Wolfgang Maaflen: Die Posthornserie 1951/52, Format
DIN A5, 184 Seiten, Abbildungen teils in Farbe, Hardcover, 35 Euro

9214 - Dr. Wolf Hess RDP FRPSL: Postgeschichte London. Re-
print. Format DIN A4, 336 Seiten, tiber 800 s/w-Abb., Hardcover
mit Fadenheftung, 25 Euro

BermdJuchert 9381 - Bernd Juchert (Wolfgang Maassen Hrsg.): Ochsenaugen
auf Brief / Bull’s Eyes on Cover / Os Olhos-de-Boi sobre cartas.

Ochsenaugen
auf Brief Eine Studie zur ersten Briefmarkenausgabe Brasiliens. / A Study of
the First Isssue of Brazil / Um Estudo da Primeira Emissdo de Selos
Bull's Eyes do Brasil, Format DIN A4, 360 Seiten, 135 g-Bilderdruck-Papier,
on Covers ca. 290 Abbildungen, davon knapp 200 in Farbe, Leinen-Hardcover
mit Goldprdgung, Goldschnitt, zusdtzlicher Schutzumschlag in Far-
Os Olhos-de-Boi be, Phil*Creativ Verlag Schwalmtal 2015, 159 Euro

sobre cartas

e

" Hans-Jiirgen Neumann ©
Lt

9318 - Hans-Jiirgen Neumann: Europa und England. 500 Jahre
Postgeschichte. Historische Entwicklungsaspekte der Kommunika-
tion, Post und Wirtschaft vom 15. bis 19. Jahrhundert, Hardcover,
Format 17 x 24 cm, 396 Seiten, 115 Abbildungen, komplett in Farbe,
39,50 Euro

© wm 21 Dhd 4/2025
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9314 - Wolfgang Baldus: Die 1-Euro-Kiste. Fundgrube fiir philate-
listische Schatzsucher, Format DIN A5, broschiert, 125 S. 124 Abb.,
komplett in Farbe, Phil*Creativ GmbH, Schwalmtal 2018, 14,90 Euro

9316 - Karlheinz & Barbara Wittig: Philatelistisches Worterbuch
in sechs Sprachen ... und sechs Sortierungen: Deutsch, English, Es-
panol, Frangais, Italiano, Portugés, Format A5, Hardcover, 504 Sei-
ten, Phil*Creativ GmbH, Schwalmtal 2018, 25 Euro

9203 - Manfred Ruppel und Wolfgang Maassen: Sammel.Leiden.
Schaft. Das unscheinbare Gliick des Sammlers, philatelistische Kurz-
geschichten. Taschenbuch, 124 Seiten, Phil*Creativ Verlag, Schwalmtal
2016, 9,90 Euro

Hedda Fischer:

9204 - Hedda Fischer: Posta Mortale ... wenn Briefe toten. Ein phil-
atelistischer Kriminalroman, Taschenbuch, 256 Seiten, 73 Farbabbil-
dungen, Phil*Creativ Verlag, Schwalmtal 2016, 14,80 Euro

© wm 22 DhH 4/2025
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Manfred Ruppel

9205 - Manfred Ruppel: Sammler auf Abwegen. Ein Krimi aus dem

7/ Sammler auf Abwegen Frankfurter Nordend, Taschenbuch, 230 Seiten, Phil*Creativ Verlag,

~~ Ein Krimi aus dem Frankfurter Nordend

Schwalmtal 2018, 12,80 Euro

9206 - Manfred Ruppel: Das Quartett der Sammler, Taschenbuch,

268 Seiten, Phil*Creativ Verlag, Schwalmtal 2020, 14,80 Euro

B’. Schriftenreihe des
l?, Bundes Philatelistischer Priifer eV,

Jonas Hillstrom: STOCKHOLMIA 2019 -
Exhibition Catalogue + Wolfgang Maassen:
Library Catalogue, Grofiformat, 406 + 320 Sei-
ten, komplett in Farbe und mit zahlreichen guten
Fachbeitridgen sowie einer umfangreiche und erst-
maligen Bibliografie, Stockholm 2019, erschienen
in zwei Ausfithrungen:

9253 - broschierte Ausgabe: 35 Euro
9254 - Hardcover (limit. Auflage
300 von Exemplaren): 75 Euro

9357 - Wilhelm van Loo: Das philatelistische Priifwesen der
Nachkriegszeit (1945-1958). Vom schwierigen Neubeginn in den
Westzonen und der Bundesrepublik Deutschland, Format 28 x 21
cm, gebunden, 336 Seiten, 278 Abbildungen, Hrsg.: Bund Philatelis-
tischer Priifer e.V., Briihl 2008, 58 Euro

LIBRARY
CATALOGUE

EXHIBITION
CATALOGUE

CKHOLMIA2019

STOCKHOLMIA2019

© wm 23

DhH 4/2025



Aktuell

Literature Summit in Wiesbaden and the
fascination of philatelic literature
Wolfgang Maassen RDP FRPSL

The Heinrich Kohler auction house and the International Association of Philatelic Writers and Jour-
nalists (AIJP) hosted a summit meeting for literature enthusiasts from November 13 to 15, attended by
around 80 participants from 20 countries around the world. Among them were three from the USA,
but also one each from India, Costa Rica, and Australia, to mention the ones who had traveled the
furthest. Understandably, Germany provided the largest group with 33 participants, ten came from
Great Britain, and eight from Switzerland.

SONDERAUKTION LITERATUR
ZUR IPHL®@2012

HEINRICH KOHLER

Literatur

Inkl. der Sammlungen
Charles Freeland und ,Erivan’

352. Heinrich Kéhler-Auktion
3. November 2012 in Mainz

Sonderkatalog
3 364. Heinrich Kohler - Auktion

/ ™\

This special event was one of a series of comparable highlights in philatelic literature that have taken
place in Germany over the past 50 years. Think of exhibitions such as IPHLA/NAPOSTA 1989 in
Frankfurt, IBRA 1999 in Nuremberg, or IPHLA 2012 in Mainz, each of which marked unforgettable
highlights with their literature classes and special exhibitions. The same applies to the Heinrich Kéhler
company, which set milestones in 2012 with a special literature auction (at which the Norbert R6hm
Library was offered) and in 2017 with the dissolution of the Charles Freeland and ‘Erivan’ libraries.

© wm 24 PRH 4/2025
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HEINRICH K

Crermany’s Oldent Stamp Auction Howse

The “PARIS” Library
of Philatelic Literature
by Tomas Bjdringer RDP Hon FRPSL

Special Auction

387t Heinrich Kéhler Auction

15 November 2025

The catalog for the “PARIS Library,” named after Tomas Bjdringer’s long-time place of residence.

In 2024, internationally renowned philatelist and bibliophile collector Tomas Bjaringer RDP Hon
FRPSL from Sweden decided to return his library, which he had built up over more than 50 years,
to the philatelic world. Together with his long-time friends Jonas Héllstrom and the author, as well
as Dieter Michelson and Tobias Huylmans, they developed a strategy to ensure that this offer would
receive an appropriate response. After all, they did not want to sell such precious and unusual literary
works in the jumbled boxes that are common at many auctions.

This gave rise not only to the plan to present the library, its special features, and its owners in a pre-
liminary brochure, a comprehensive auction catalog, and presentations in several countries, but also
to embed this in an AIJP congress, at which 20 speakers from several countries succeeded in making
the fascination of philatelic literature tangible and accessible. Visitors to this symposium were taken
on a journey through the diverse world of literature. Starting with Chris King's first lecture on the
seemingly simple question “What is philatelic literature?”, the experts presented a wealth of insights
into the groups of monographs, magazines, and (auction) catalogs, the richness and variety of which
has probably never been seen before. In the end, everyone agreed that they had experienced one of the
much-cited “great moments” of philately, which was well worth the effort and expense.

© wm 25 Dhd 4/2025
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A fully occupied auction room in Wiesbaden was a sign of the immense interest among conference participants.

The 15th of November, the day of the actual auction, was then eagerly awaited. The auction catalog
— 307 pages long, with countless color illustrations and a hardcover binding, as well as 1,277 lots —
had been divided into numerous groups by its author, with the monographs arranged by continent
and country, followed by “special groups” such as “Counterfeits and Counterfeiters,” early Moens and
album literature, RPSL monographs, and those that had once won the Crawford Prize. The group of
exhibition catalogs — also classified by country — was unusually extensive, as were the auction cata-
logs. A detailed name index helped with quick searches in the print product.

At the end of the 12-hour auction, the results of the day (excluding the after-sale) were impressive: the
total starting price of the lots was €170,320, compared to a total result of €295,977 (excluding commis-
sion). By the following week, the €300,000 barrier had been clearly broken, and the final result is likely
to have been more than double the starting price.

There were certainly countries whose literature was less in demand, e.g. Belgium, Denmark, and Great
Britain. But there were also repeated upward outliers in the various groups that were dizzying. Or how
else can one interpret a hammer price of €8,000 (starting price: €500) paid by a buyer for a handwrit-
ten Bolivian manuscript including an ‘albumy’ (lot 20675), which the first owner and author, a certain
William Moser, circulated among the audience at his so-called “display” in 1903 at the (Royal) Phi-
latelic Society London. Fifty pages filled with stamps and their descriptions — a unique “handout”!
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From 500 to 8,000 euros! This was the price paid for a unique “handout” accompanying a lecture on Bolivia at
the Philatelic Society London.
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Early monographs by Jean-Baptiste Moens sold well, as did large stocks of auction catalogs from vari-
ous companies and, for 12 boxes of Corinphila catalogs from No. 1/1925 to 2024 (lot 21246), the buy-
er even paid €5,800 plus commission on a reserve price of €2,500. A beautifully bound set of Ferrari
auction catalogs from 1921-1925 (lot 21215) was not exactly cheap at €1,000, but climbed to €2,700 at
the hammer. The reason: the 14 catalogs contained the hammer prices and, in almost every case, the
names of the buyers!

In the magazines category, lot 21175 (India: “The Philatelic Journal of India,” 1897-1916) was among
the top sellers. The starting price of €1,000 was significantly exceeded, with the hammer falling at
€2,100. Lot 21159 fetched €100 more with the complete British magazine “The Philatelist” (1867-
1876), which still contained all 134 facsimiles of the so-called “Spud Papers,” as well as the important
but extremely rare follow-up sheets for these “forgeries.” Such a complete copy had not been offered
for sale for many years.

DIE POSTWERTZEICHEN
DER RUSSISCHEN 000
B | ANDSCHAFTSAEMTER

HOSTWE!
TRICHY §
- ] BEITRAECE ZUR KUNDE DIESER MARKEN

SSISCH 1 CESAMMELT & BEARBEITET
1 VON C.SCHMIDT, ARCHITEKT

E ZUR KUNDE DIESER MARKEN
SAMMELT & BEARBEITET
C. SCHMIDT, ARCHITEKT

ARMTE!

1

. BAND I

ACHTYRKA-LUGA

BAND Il

ALMYSCH-WOLTSCHANSK

3 RAGE UND SCHATZUNGSPREISE
SELBSTVERLAG DES VERFASSERS — CHARLOTTENBURO

DES VERFASSERS — CHARLOTTENBURO

Carl Schmidt’s Semstvo work cost the buyer almost €12,000 (including buyer's premium).

©wm 28 DR 4/2025



Aktuell

Literature on forgeries was also in high demand. The Fournier album numbered 3, with a handwritten
dedication from Emile Friedrich to Fernand Serrane and additional special pages (lot 20909), climbed
from €3,500 to €8,500. Lot 20920 (The Work of Jean de Sperati, four parts) was not far behind, as it
even included 19 original Sperati forgeries. With a starting price of €3,000, the hammer finally fell at
€7,500. Sperati‘s original manuscript copy of his publication “La Technique de la Philatelie dArt” (lot
20923), of which only about five are believed to exist, was priced at a reasonable €100, but sold for 16
times that amount.

Carl Schmidt, the great expert on Semstwo editions and private mail, would probably have been very
pleased with the result of lot number 21037 (Die Postwertzeichen der Russischen Landschaftsamter
/ The Postage Stamps of the Russian Provincial Authorities), as the two extremely rare volumes rose
from €1,000 to €9,500.

The list of the most interesting results could go on for pages. It would only confirm once again that
well-preserved, often rare philatelic literature, especially with special features such as dedications and
author signatures, is still in demand and has its enthusiasts. Wiesbaden proved this with this auction,
as did the numerous speakers who knowledgeably conveyed the fascination of literature to their au-
dience.

AIJP with new board

On November 14, 2025, this year‘s AIJP annual congress took place in Wiesbaden as the final event of
the “Literature Summit,” with 32 participants from various countries attending in person. The usual
formalities of the general meeting were followed by the election of a new board, as President Wolfgang
Maassen, who had been in office for 20 years, did not stand for re-election due to his age, and Dr. Marc
Bottu from Belgium and Hans-Jiirgen Dobiat from Germany also stepped down. Ari Muhonen from
Finland was newly elected as president, with the previous vice president Vincent Schouberechts and
Abhishek Bhuwalka from India as his deputies. Paul Wijnants (Belgium) is the new director, while
Hans Schwarz (former treasurer) and Rainer von Scharpen (former secretary general) were confir-
med in their positions. Wolfgang Maassen was unanimously appointed an honorary member for his
services to the AIJP.

The well-known association magazine “The Philatelic Journalist” will in future be available digitally to
members for an annual subscription fee of €40, and additionally in print for an annual subscription fee
of €60, with the €20 additional fee covering the costs of printing and shipping. The press card is still
included. The 2026 AIJP Congress is expected to take place in Rome, where an international philatelic
literature exhibition is planned for October.
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The new AIJP board. From left: Abhishek Bhuwalka, Hans Schwarz, Ari Muhonen, Vincent Schouberechts,
Rainer von Scharpen, and Paul Wijnants.
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FIP Literatur-Kommission - Newsletter -
Bericht fiir Deutschland: Juli bis Dezember 2025

von Wolfgang Maassen RDP FRPSL

Auch das zweite Halbjahr 2025 war - soweit es um philatelistische Literatur geht - ein turbulentes
Jahr. Es gab zahlreiche Buchneuheiten, wobei nach Eindruck des Verfassers umfangreichere Mono-
grafien etwas riicklaufig sind, dafiir aber die Zahl der MICHEL-Kataloge und der Edition d'Or- und
-Special-Serien von Jahr zu Jahr zunimmt. Um interessierten Lesern einen ndheren Einblick in das
Geschehen zu erméglichen, gebe ich nachfolgende in chronologischer Abfolge besonders bemerkens-
werte Nachrichten wieder.

JULI 2025

Bei philatelistischen Zeitschriften dreht sich das Karussell

Die ,,Deutsche Briefmarken-Zeitung“ (DBZ Nr. 13 vom 30. Juni 2025) teilte mit, dass der Geschafts-
tithrer des Philapress-Verlages in Gottingen, Ernst Isermann, ausgeschieden ist und ihm nun Axel
Poelen, bisher Gesamtvermarktungsfithrer beim Gottinger Tageblatt, in dieser Funktion nachfolgt.
Isermann war seit 2013 als Geschéftsfiihrer bei Philapress (Teil des norddeutschen Medienkonzerns
Madsack) titig. Neben einigen Sonderpublikationen gelang ihm eine Kooperation mit dem BDPh,
dessen Zeitschrift ,,philatelie seit Februar 2017 von Philapress verantwortet wird. Seine Zeit war
durch zahlreiche personelle Wechsel, durch Umzug und letztlich durch die Einstellung des ,,Brief-
marken Spiegel®, der in der DBZ aufging, gepragt.

Der Prisident des Verbandes Osterreichischer Philatelisten-Vereine, Helmut Kogler, Chefredakteur
der ,,Briefmarke®, gab in der Juli-/August-Ausgabe der Zeitschrift bekannt, dass die bisherige seit sie-
ben Jahre fiir die Verbandszeitschrift als Layouterin titige Veronika Pfanzelt ausgeschieden ist und
Torsten Berndt, designierter Geschiftsfithrer des Schwaneberger Verlages in Germering (im Impres-
sum steht immer noch Hans W. Hohenester als Geschiftsfiihrer) voriibergehend diese Verantwortung
tibernimmt, auflerdem die redaktionelle Betreuung.

Angesichts all dieser Wechsel kénnen sich nicht nur Schweizer Philatelisten mit Christina Rolli, der
Chefredakteurin der SBZ (Schweizer Briefmarken-Zeitung) freuen, denn die niveauvolle Zeitschrift
wurde bei der BERNABA im Mai in Bern mit einer Gold-Medaille ausgezeichnet! Gratulation!
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Schweizer Briefmarken Zeitung

Journal philatélique suisse
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AUGUST 2025

Ein Auktionskatalog mit Spitzen-Literatur

Es ging durch die Fachpresse im In- und Ausland und die digitalen Medien: Am 15. November 2025
wiirde in Wiesbaden bei der 387. Heinrich Kohler Auktion eine der weltbesten philatelistischen Pri-
vatbibliotheken versteigert. Seit Ende August lag bereits der Katalog zu dieser speziellen Auktion vor,
bei der die sog. PARIS-Bibliothek des Schweden Tomas Bjédringer unter den Hammer kommen soll-
te. Auf 312 (!) Seiten wurden die knapp 1.300 Lose in englischer Sprache detailliert von Wolfgang
Maassen beschrieben sowie rund 2.500 Monografien sowie umfangreiche Bestinde von Zeitschriften,
Auktions- und Ausstellungskatalogen vorgestellt — und vielfach mit perfekt gestalteten Fotos ins Bild
gesetzt. Der Hardcover-Katalog ist selbst ein Kunstprodukt, aber auch ein in seiner Art wohl nahezu
einmaliges Stiick philatelistischer Literatur, das zu erwerben und aufzubewahren lohnt. Die Schutz-
gebiihr fiir Deutschland/Europa betrigt 25 Euro, fiir Ubersee 50 Euro, was in erster Linie auch den
Versandkosten — gerade nach Ubersee - geschuldet ist. Dafiir erlangt man dann aber auch eine Bib-
liografie der besonderen Art, ndmlich der Seltenheiten philatelistischer Literatur von ihren Anfingen
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1862 bis zur Gegenwart. Da das FIP-Reglement
fiir philatelistische Literatur auch seit Jahren be-

sondere, namlich handbuchartig ausgearbeitete Gy Ol S Ao o
Auktionskataloge fiir die Literaturklasse bei Welt-
ausstellungen zuldsst, ist sich der Berichterstatter The “PARIS” Library

of Philatelic Literature

sicher, dieses Werk dort einmal wiederzusehen. by Tomas BJGringer RO Hon FRPSL

OKTOBER 2025

Hermann-Deninger-Literaturpreis 2025

Dieser Preis wird alle drei Jahre vergeben von der @ma
Stiftung zur Forderung der Philatelie und Post-
geschichte. Die Satzung zum Preis sagt: Der Lite-

raturpreis wird fiir ein einzelnes Werk bzw. dem Special Auction
Lebenswerk eines Autors auf dem Gebiet der Phi- 387 Heinrich Kéhler Auction

i ] ; 15N ber 2025
latelie oder der Postgeschichte verliehen. Es soll asdafili?

wissenschaftlichen Rang haben und einen bedeut-
samen Beitrag auf dem Gebiet der Philatelie oder

Postgeschichte liefern.

In diesem Jahr stand eine erneute Verleihung an und der Vorschlag zielte auf ein Werk, das in seiner
Art und Weise eigentlich kaum einen Vergleich kennt. Es handelt sich um ein voluminéses dreibandi-
ges Werk, dessen erster Band bereits 2017, der zweite und dritte 2021 erschienen. Hier die bibliogra-
tischen Kurzangaben:

(Band 1) Thurn und Taxis Frankaturen 1852-1867 — Briefpost, Format: A 4, 488 Seiten, mehr als 500
Farbabbildungen, Hardcover.

(Band 2) Postvereine / Hansestadte / Hohenzollern. Format: A 4, 24 + 412 Seiten, 500 Farbabbildun-
gen, Hardcover

(Band 3) Thurn und Taxis Frankaturen 1852-1867 — Briefpost Postvereinsausland. Format: A 4, 24 +
504 Seiten, 850 Farbabbildungen, Hardcover

Der federfithrende Autor ist Jiirgen Naab. Alle Binde wurden vom Auktionshaus Christoph Gértner
produziert und verlegt. Rainer von Scharpen schrieb seinerzeit in einer Rezension: ,,Bereits der ers-
te Band erregte Aufsehen und gewann 2019 nicht nur das Goldene Posthorn und den Literaturpreis
des DASV, sondern wurde auch auf den Weltausstellungen 2018 in Bangkok und 2019 in Wuhan mit
Grof3-Gold pramiert.
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JURGEN NAAB

Frankaturen
1852 - 1867

52 - 1867

Briefpost

Thurn und Taxis Frankaturen Briefpost 1852 - 1867

Postvereinsausland

Thurn und Taxis Frankaturen Briefpost 1852 - 1867

Postverein | Hansestédte | Hohenzollern
Thurn und Taxis Frankaturen Briefpost 18

JURGEN NAAB
JURGEN NAAB

JURGEN NAAB

THURN UND TAXIS

Den Autor Jiirgen Naab und seinen engagierten Mitstreitern kann man zu dieser epochalen, wirklich
grandiosen Trilogie nur begliickwiinschen. Sie haben das Sammelgebiet Thurn und Taxis, ob seiner
Vielseitigkeit und unzdhligen Besonderheiten der Klassiker unter den altdeutschen Staaten, in einer
beispiellosen Weise gewiirdigt und zur Geltung gebracht.”

Rainer von Scharpen mit der Kalckhoff-Medaille 2025 ausgezeichnet

Beim 118. Deutschen Philatelistentag am 5. Oktober 2025 in Hamburg wurde Rainer von Scharpen,
BDPh-Bundesstellenleiter fiir Forschung und Literatur sowie ein bekannter Fachautor, mit der diesjéh-
rigen Kalckhoff-Medaille ausgezeichnet. Die Kalckhoff-Medaille ist ein seitdem beiden Deutschen Phi-
latelistentagen vergebener Preis des Bundes Deutscher Philatelisten fiir besondere Verdienste auf dem
Gebiet der deutschsprachigen philatelistischen Literatur. Dieser Preis wurde 1950 zu Ehren von Franz
Kalckhoff anlésslich seines neunzigsten Geburtstags gestiftet und 1951 war er selbst der erste Preistrager.

Der diesjdhrige Preistrager befindet sich damit in guter Gesellschaft, denn unter den mehr als 13 Na-
men allein seit 2000 bekannter Literaturschaffenden befindet sich u.a. Ingo von Garnier (2000), Hans
Meyer (2002), Karl Zangerle (2004), Peter Fischer (2008), Andreas Hahn (2012) und sogar eine Frau,
Sabine Schwanke (2019). In diesem Jahr wurde sie wohl zum 38. Mal seit 1950 verliehen.
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Foto: Das Foto von Udo Angerstein zeigt von links Laudator Reinhard Kiichler, der Geehrte — Rainer von
Scharpen sowie BDPh-Prdsident Alfred Schmidst.

Reinhard Kiichler hielt fiir den BDPh die Laudatio und fiihrte darin u.a. zum genannten Preistrager
aus: ,Es handelt sich um einen ehemaligen Lehrer, er schreibt nach meinem Eindruck fiir sein Leben
gern, er liest aber ebenso fiir sein Leben gern. So ist es kein Wunder, dass von ihm in den vergangenen
Jahrzehnten mehrere hundert, vielleicht sogar tausende Buchbesprechungen in der Fachpresse er-
schienen sind. ... Er hat auch schon ausgestellt, eigene Biicher beispielsweise zu Lochungen geschrie-
ben, Artikel sowieso. Auch ist er ein Vortragsreisender, der sein Wissen sehr gerne weitergibt. ...“

NOVEMBER 2025

AIJP mit neuem Vorstand

Am 14. November 2025 fand am Freitagnachmittag der diesjahrige AIJP-Kongress dieses Internati-
onalen Verbandes der Philatelie-Autoren und -Journalisten statt. Die AIJP war Mitorganisator des
»Literature Summit® in Wiesbaden, so dass unter den rund 80 Teilnehmern auch ca. 30 Mitglieder des
Verbandes am Kongress teilnahmen. Neben den iiblichen Tagespunkten galt der Dank der Teilnehmer
besonders den ausscheidenden Vorstandsmitgliedern Direktor Dr. Mark Bottu aus Belgien, Direktor
Hans-Jiirgen Dobiat aus Deutschland und dem Verbandsprisidenten Wolfgang Maassen, der nach
20 Jahren erfolgreicher Fithrung und Gestaltung des Verbandes das Ruder nun an einen Nachfolger
weitergab (wofiir ihn nach den Neuwahlen der Vorstand mit der Ehrenmitgliedschaft in der AIJP
auszeichnete).
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Einstimmig neu gewéhlt wurde Ari Muhonen aus Finnland, ein sowohl in Leitungsfunktionen von
Verbédnden wie in der Literatur sehr erfahrener Philatelist, der nun Maassens Nachfolge als Préasident
tibernimmt. Vincent Schouberechts aus Belgien, bisheriger Vizeprisident, wurde in diesem Amt be-
stitigt, ebenso General-Sekretdr Rainer von Scharpen und Schatzmeister Hans Schwarz. Als zweiter
Vizeprasident wurde der Literaturkenner und Autor Abhishek Bhuwalka aus Indien einstimmig ge-
wihlt, als neuer Direktor Paul Wijnants aus Belgien, der als Postgeschichtler sich seit langem einen
exzellenten Namen gemacht hat.

V.l.n.r.: Abhishek Bhuwalka, Hans Schwarz, Ari Muhonen, Vincent Schoubrechts, Rainer von Scharpen, Paul

Wijnants. Foto: Claudia Maassen
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Etwas langere Zeit als die Wahlen nahm die Frage der kiinftigen Herausgabe der Verbandszeitschrift
»The Philatelic Journalist“ in Anspruch. Letztlich einigte man sich - bis auf eine Enthaltung — auf ein
sowohl als auch, wobei Mitglieder selbst wahlen und an den Schatzmeister Hans Schwarz zu melden
haben, ob sie das lesenswerte Blatt nur digital (kiinftiger Jahresbeitrag: 40 Euro) oder auch gedruckt
erhalten wollen (Jahresbeitrag: 60 Euro). Ebenso einhellig stimmten die Mitglieder dem Vorschlag zu,
den nichstjahrigen Jahreskongress im Oktober in der Woche vor der Internationalen Briefmarken-
borse Ulm in Rom abzuhalten, da zu dieser Zeit dort eine weitere Internationale Spezialausstellung fiir
Philatelistische Literatur stattfindet.

»Literature Summit“ in Wiesbaden mit iiberwiltigendem Erfolg

Vom 13.-15. November 2025 trafen sich ca. 80 Literaturbegeisterte zu einem Symposium im Aukti-
onshaus Heinrich Kohler in Wiesbaden, um an zwei Tagen den Vortridgen von 20 Referenten zu zahl-
reichen Aspekten der philatelistischen Literatur, deren Geschichte, aber auch deren Sammelwiirdig-
keit, Pflege und Bewahrung zu folgen. Die AIJP hatte auflerdem zu ihrem Jahreskongress geladen, der
am 14. November an gleicher Stelle stattfand. Die Teilnehmer kamen aus 19 verschiedenen Landern.
Darunter drei aus den USA, zwei aus Indien, einer aus Costa Rica und Australien. Deutschland stellte
mit 33 Gésten die grofite Gruppe, gefolgt von Grofibritannien mit 10 Zuhdrern, die es leicht hatten,
da die Vortrage und Présentationen in englischer Sprache vorgetragen wurden.
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Bestens eingestimmt auf das Event der Versteigerung der einmaligen Tomas Bjéringer-Bibliothek
folgten dann am Samstag, den 15. November deren Auktion, die immerhin auch von rund 30 Bietern
im Auktionssaal begleitet wurde, sicherlich auch von einer noch weit héheren Zahl, die online oder
per Telefon zugeschaltet waren. Sie mussten sich gedulden, denn infolge der zahlreichen Bieterkampfe
und des nicht immer schnellen Internets dauerte es rund 12 Stunden, bis vieles aus der ,,PARIS Lib-
rary“ neue Besitzer gefunden hatte. Grundlage war ein iiber 300 Seiten starker Hardcover-Katalog, in
dem die 1.277 Lose der Versteigerung (darunter nicht nur Einzel-Angebote, sondern auch Grofilose,
z.B. von Zeitschriften oder Auktionskatalogen mit bis zu 15 grof3en Kisten an Ware) offeriert wurden.

Dem sog. Startpreis von 170.320 Euro standen bereits an diesem Tag Zuschlage von insgesamt 295.977
Euro gegeniiber, was als Traumergebnis zu bezeichnen ist und deutlich bewies, dass seltene und gut
erhaltene philatelistische Literatur weltweit seine Liebhaber hat. Weitere Analysen werden dies kiinf-
tig genauer belegen. Zudem ist wohl noch damit zu rechnen, dass das Endergebnis noch etwas hoher
ausfallen wird, denn Lose mit Startpreisen von insgesamt 35.670 Euro blieben erst einmal liegen und
konnten im Nachverkauf noch erworben werden. Letztlich wird alles an den Mann oder die Frau ge-
bracht, wie das Auktnshaus im Dezember bestatigen konnte.

DEZEMBER 2025

Nach 1348 Ausgaben ist leider Schluss! - Zum Ende der ,,Deutschen Briefmarken-
Revue“

Die ,,Deutsche Briefmarken-Revue® (DBR), ehemals ,sammlerdienst, wurde vom letzten Verleger
und Macher, Jan Billion aus Ratingen, mit der Dezember-Ausgabe 2025 aus wirtschaftlichen Griinden
eingestellt. Vor allem der dramatische Riickgang der Aneigenauftrage in den letzten 1-2 Jahren hatte
den Verleger und kenntnisreichen Autor zu diesem Schritt gezwungen. Er selbst fithrte mit Blick auf
die Geschichte dieser bekannten Fachzeitschrift aus:

»Begonnen hat alles im Jahr 1950, als der Verlag Karl-Heinz Ihl in Neustadt bei Coburg die erste Aus-
gabe der Fachzeitschrift ,Der Sammler-Dienst — Offertenblatt der deutschen Philatelie herausbrachte.
Zunachst monatlich und in einem Format etwas grofler als DIN A4, folgte ab 1954 die Umstellung auf
das kleinere Format DIN A5 und einen vierzehntiglichen Erscheinungsrhythmus. Durch regelmaf3i-
ge Rubriken wie ,Rund um die Philatelie’ von Joachim H. Krebs oder ,Osterreich-Rundschau‘ von Dr.
Riidiger Wurth sowie interessante Fachartikel konnte schnell ein grofier Leserkreis gewonnen werden.
Uber Jahrzehnte war der ,sd — sammlerdienst die deutsche Fachzeitschrift mit der zweithdchsten
Auflage. Nach fast 30 Jahren bedurfte es nicht nur eines inhaltlichen ,Relaunchs’, wie man heute zu
sagen pflegt, sondern auch des dufleren Erscheinungsbildes. Nach einem Verlagswechsel erschien am
19. Mai 1983 der ,sd - sammlerdienst® wieder im grofleren Format und mit einer neuen inhaltlichen
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DER Fostveclagsort: Neustadt bei Cobarg

Ausrichtung: Vielfiltiger, farbenprachtiger S AM M L E R = D I E N ST

und aktueller| hief? es in der damaligen An-

i ] . . Offertenblatt der deutschen Philatelie
kiindigung. Die Ausgabe alle zwei Wochen AT SNt b et oo
wurde noch bis Ende 1985 beibehalten, ehe
aus dem ,sd® wieder eine Monatszeitschrift

DIE BRIEFMARKE IM ZEICHEN PER TECHNIE

wurde.

Mit der Ubernahme der Fachzeitschrift
durch den PSBN-Verlag im Herbst 1989 an-
derte sich nicht nur der Name in ,Deutsche
Briefmarken-Revue, wobei der Zusatz ,sd
— sammlerdienst‘ noch einige Zeit weiterge-
fihrt wurde. Die neuen Herausgeber iiber-
arbeiteten auch das inhaltliche Konzept.
Neben aktuellen Meldungen aus deutschen
und ausldndischen Sammelgebieten, einem
grofien Service-Teil mit Veranstaltungen
und Stempelmeldungen sowie Berichten
zum Marktgeschehen gab es seitdem mo-

natlich abgeschlossene Beitrdge zu einzel-

nen Ausgaben der beliebtesten deutschen

Sammelgebiete — iiber viele Jahre sogar als
heraustrennbarer Mittelteil. Als ab den 1990er Jahren die Archive mit Unterlagen aus dem Reichs-
postministerium und dem Bundespostministerium langsam zugénglich wurden, 6ffnete sich fiir die
DBR-Autoren ein riesiger Fundus fiir ausfiithrliche Hintergrundrecherchen zu einzelnen Ausgaben
vor allem des Deutschen Reiches und des beliebten Sammelgebietes Bund, von dem auch die Leser
profitieren konnten. In diesem Bereich hatte unsere Zeitschrift stets ein Alleinstellungsmerkmal. Da-
zu kamen mehrteilige Serien, etwa zu den Gebieten von Altdeutschland und den Deutschen Koloni-
en, aber auch zum Saargebiet. Auch andere Innovationen wie zum Beispiel der Wettbewerb ,Wahl der
schonsten Briefmarke Europas’, der in dieser Ausgabe letztmalig durchgefiihrt wird, hatten bis heute
Bestand.

Jan Billion, Chefredakteur

Torsten Berndt als Geschiftsfithrer des Schwaneberger Verlages entlassen!

Insider wussten es seit der Internationalen Briefmarkenbérse in Ulm Ende Oktober, im November
wurde es ,amtlich®. Der derzeitige ,Jmmer-noch-Geschaftsfithrer und Inhaber Hans Hohenester hat
wohl in der 45. oder 46. Kalenderwoche Torsten Berndt ,,mit sofortiger Wirkung ... entlassen und
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zum sofortigen Verlassen der Geschiftsraume aufgefordert®, so Berndt. Berndt, der als exzellenter Au-
tor und Journalist sich einen Namen gemacht hat, war ab 1. April 2021 als Projektmanager Philatelie
in der Firma von Thomas Schantl, der Primus GmbH in Konstanz, titig, bis er am 18./19. September
einen Vertrag mit Hans W. Hohenester unterzeichnete, in dem vorgesehen war, dass er diesem ab 15.
Januar 2025 als Geschiftsfithrer nachfolgen sollte. Deshalb zog er um nach Germering bei Miinchen.
Hohenester ist schon seit langerer Zeit auf der Suche nach einem Kéufer fiir das Traditionsunterneh-
men, das - seinen fritheren Worten zur Folge - allein in der Redaktion zwo6lf Mitarbeiter haben soll.
Dem Impressum der MICHEL-Rundschau ldsst sich dies nicht entnehmen. Dort wird nur die Chefre-
dakteurin Ramona Steidel und Hans W. Hohenester weiterhin als Geschaftsfithrer ausgewiesen.

Dazu eine Pressemeldung des Schwaneberger Verlages vom 27. November 2025

Der Schwaneberger Verlag gibt bekannt, dass er sich vor wenigen Tagen von Herrn Torsten Berndt,
der zusammen mit Herrn Hans W. Hohenester in der Geschéftsfithrung war, getrennt hat. Herr Berndt
war zum Jahresbeginn in die Geschaftsfithrung eingetreten. Griinde fiir Trennung dafiir waren insbe-
sondere unterschiedliche Auffassungen zur weiteren Verlagsausrichtung. Falls ein Leser dieser Zeilen
Interesse an weiteren Informationen iiber den Verlag hat, z.B. dariiber wie viele Redakteurinnen tat-
sichlich im Schwaneberger Verlag fiir alle MICHEL-Produkte tétig sind, darf sich gerne direkt an den
geschiftsfithrenden Gesellschafter des Verlags per Mail oder per Brief melden.

Der Verlag dankt Herrn Berndt fiir seinen Einsatz fiir den Verlag und wiinscht ihm fiir seine Zukunft
alles Gute.

Resumee fiir das 2. Halbjahr 2025

Es war ein ereignisreiches Halbjahr. Erneut — nach dem ,,Aus” im letzten Jahr fiir den ,Briefmarken-
Spiegel“ - streicht eine weitere namhafte und geschichtstrachtige Fachzeitschrift die Segel. Zuriick
bleiben zwei. Die ,philatelie, die monatliche Verbands- und Fachzeitschrift des Bundes Deutscher
Philatelisten, die mit knapp 20.000 Auflage nach wie vor die auflagenstérkste Philatelie-Zeitschrift in
der Bundesrepublik ist. Und die ,,Deutsche Briefmarken-Zeitung®, die in diesem Jahr ihr 100jdhriges
Bestehen feiert. [hrer Geschichte gedachte der Autor in zwei umfangreichen Artikelfolgen im APHV-
Magazin (Nr. 4/2025, S. 11-26 und Nr. 5/2025, S. 25-36). Man darf schon heute gespannt sein, wie
sich die Literatur-Lage in der Bundesrepublik Deutschland weiter entwickeln wird.
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Die Auktion ,,Das System des Terrors
Vol. II“ und ihre Folgen

Wolfgang Maassen

Zahllose Sammler in Deutschland konnten Mitte November ein Geschehen verfolgen, das in seiner
Art bislang ohne Vergleiche in der Philatelie war. Presseorgane aller Art fithlten sich berufen, zu einer
Versteigerung des Auktionshauses Felzmann in Neuss am 17. November 2025 ihren Bericht, Kom-
mentar oder ihre Bewertung abzugeben, wobei nicht immer sicher war, ob diesen Medien und deren
Machern tiberhaupt der Sonderkatalog der 185. Auktion bekannt war. Angesichts der iberbordenden
Meinungsvielfalt und Standpunkte, scheint es doch angebracht, das Thema sachlich aus verschiede-
ner Sicht zu betrachten und festzuhalten, zumal es fiir den Handel nennenswerte Konsequenzen hat.

Erste Reaktionen

Betrachten wir erst einmal die Genese des Geschehens. Der Auktionskatalog stand wohl rund drei
Wochen vor dem Versteigerungstermin online und war auch - wie Dr. Reinhard Fischer bestitigt -
tir eine dhnlich lange Zeit vorher verschickt worden, ohne dass sich jemand darum in besonderer
Weise aufgeregt hitte. Ein Katalog war auch dem Fritz-Bauer-Institut zugesandt worden, was ja auch
nahelag, denn dieses Frankfurter Institut beschaftigt sich in besonderer Weise wissenschaftlich mit
der Geschichte und Wirkung des Holocaust.

Am 10. November 2025 gab das Institut unter dem Tenor ,Geschifte mit dem Holocaust® eine Presse-
meldung heraus, mit der es sich gegen die geplante Versteigerung aussprach, aber auch ,,grundsatzlich
gegen einen kommerziellen Handel mit Dokumenten der NS-Verfolgung und des Holocaust®. Mit
solchen Unterlagen diirften keine Geschéfte gemacht werden, stattdessen miissen diese ,,dringend den
offentlichen Archiven und Gedenkstitten anvertraut werden®. Grund: ,,Nur hier werden die Doku-
mente fachgerecht fiir die Zukunft konserviert, verzeichnet, aufbewahrt und unter Beriicksichtigung
ihrer Provenienz, aller Urheber- und Personlichkeitsrechte sowie der schutzwiirdigen Belange Betrof-
fener oder ihrer Nachkommen der zeithistorischen Forschung und einer interessierten Offentlichkeit
zugénglich gemacht.”

Am 13. November, erhielt das Auktionshaus Presseanfragen der BILD-Zeitung und der FAZ, in der
es u.a. hiefl, man sei durch ,.ein Protestschreiben des Fritz Bauer Instituts (https://www.fritz-bauer-
institut.de/fileadmin/editorial/download/aktuelles/2025-11-11_Pressemitteilung_Fritz_Bauer_Insti-
tut_Auktion.pdf) ... auf die anstehende Auktion ‘System des Terrors, Vol. IT" aufmerksam geworden”
Die Zeitungen wollten nun wissen, aus welcher Quelle die Artefakte zum Auktionshaus Felzmann
gekommen seien, was das Haus dazu motiviert habe, diese zu versteigern, und was man der Kritik
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am Handel mit Artefakten der NS-Vergangenheit entgegensetzen mochte. Dr. Reinhard Fischer ging
schriftlich ausfiihrlich auf diese Anfragen ein und beantwortete sie noch am gleichen Tag wie folgt:

»Vielen Dank fiir Thre Anfrage und Ihr Interesse an unserer Auktion ,System des Terrors — Vol. II"

Unsere Aufgabe sehen wir darin, durch die Bewahrung und Dokumentation historischer Belege ein
tieferes Verstandnis fiir die Ereignisse jener Zeit zu ermdglichen. Die angebotenen Belege stammen
aus jahrzehntelanger historischer und philatelistischer Forschung. Sie wurden iiber viele Jahre hinweg
zusammengetragen und spiegeln die postgeschichtliche Realitdt wiahrend der Zeit des Nationalsozia-
lismus wider.

Die gezeigten Stiicke dokumentieren auf eindriickliche Weise, wie das NS-Regime selbst in der All-
tagskommunikation seine perfiden und menschenverachtenden Strukturen sichtbar machte. So zei-
gen beispielsweise die sogenannten ,Tater-Briefe® oder die vorgeschriebenen Formulare der Haftlings-
post nicht nur die biirokratische Kontrolle iber das personliche Leben, sondern auch die willkiirlichen
Einschrankungen und Strafmafinahmen im damaligen Postverkehr. Diese Dokumente sind histori-
sche Zeugnisse, die ein wichtiges Licht auf die Funktionsweise des Unrechtssystems werfen.

Viele Sammlerinnen und Sammler, die solche Belege zusammengetragen haben, betreiben intensi-
ve Forschung und leisten damit einen wertvollen Beitrag zur historischen Aufarbeitung. Thre Arbeit
dient nicht dem Handel mit Leid, sondern der Bewahrung, Dokumentation und dem o6ffentlichen
Verstandnis dieser Zeit.

Wir sind iiberzeugt, dass eine offene, transparente Auseinandersetzung mit historischen Quellen,
auch mit solchen, die schwer zu ertragen sind, einen wichtigen Beitrag zur Erinnerungskultur leistet.
Die vollstandige Entfernung dieser Materialien vom Markt wiirde bedeuten, einen Teil der greifbaren
Belege jener Zeit erneut aus dem o6ffentlichen Bewusstsein zu verdrangen.

Die angebotenen Dokumente sind Zeugnisse einer furchtbaren Epoche unserer Geschichte. Thre
Sichtbarmachung kann helfen, Verantwortung zu iibernehmen, Erinnerung wachzuhalten und zu-
kiinftige Generationen zu sensibilisieren.

Es gibt zu dieser Auktion auch einen gedruckten Katalog mit einem einordnenden Vorwort. Sie fin-
den ihn als PDF auf unserer Homepage, falls Thnen Papier lieber ist, kann ich Thnen auch ein Exem-
plar zuschicken.“

Am 14. November gingen dann die Artikel in der BILD-Zeitung und in der FAZ online, die dann wei-
tere Berichte in anderen Organen ausldsten. Die ,Deutsche Welle® zitierte Mitte November das inter-
nationale Auschwitz-Komitee (IAK), das angesichts der Sonderauktion des Auktionshauses Felzmann
am 17. November 2025 in Neuss gesagt haben soll, einen Judenstern und Briefe von KZ-Hiftlingen
und deren Angehorigen zu versteigern, sei ,,schamlos und zynisch®. Der Vizeprisident dieses Ko-
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mitees, Christoph Heubner, fithrte dazu u.a. aus: ,Das Leid
aller Menschen, die von den Nazis verfolgt und ermordet
wurden, werde aus kommerziellem Interesse missbraucht.
Dokumente der Verfolgung und des Holocaust gehorten den
Familien der Verfolgten. Sie sollten nicht zu Handelsobjek-
ten degradiert, sondern in Museen oder Gedenkstitten aus-
gestellt werden.“ Es folgten noch Berichte in ausldndischen
Medien, z.B. dem ,,Guardian“ und der BBC.

Der ,,Spiegel“ berichtete, dass Auflenminister Johann Wa-
dephul die geplante Versteigerung ebenfalls scharf kritisiert
habe, sich auflerdem mit seinem polnischen Amtskollegen
Radoslaw Sikorski dahingehend geeinigt habe, dass Versu-
che, Geschifte mit dem Verbrechen der Schoa zu machen,
abscheulich seien und unterbunden werden miissen. Wade-
phul erwarte, dass dafiir gesorgt werde, dass derartige Aukti-
onsgeschifte in Deutschland nicht mehr stattfinden.

Nur einige von zahlreichen weiteren Beispielen, die letztlich
das Neusser Auktionshaus dazu bewogen, diese Versteige-
rung vor Durchfithrung abzusagen. In einer Pressemeldung
teilte das Auktionshaus am 17. November mit:

2 S

Ademail & Zeppelin ma

Johann Wadephul (Foto 2025). Quelle:
https://de.wikipedia.org/wiki/Johann_
Wadephul

FELAMANN Lox 56

Herzlich

il oorermien!

Blick in eine Felzmann-Auktion, Mdrz 2025. Foto: Felzmann
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»Wir haben nach der Kritik, die an uns herangetragen wurde, die Auktion mit sofortiger Wirkung
abgesagt. Uns ist bewusst, dass wir in der Bewertung der Einlieferungsanfrage eine falsche Entschei-
dung getroffen haben und bedauern, sofern wir damit Gefiihle von Hinterbliebenen und Betroffenen
der Opfer des NS-Terrors verletzt haben. Als Auktionshaus fiir Briefmarken, Briefe und Autographen
haben wir seit vielen Jahrzehnten einen guten Ruf und wir glauben, dass auch durch unsere Tétigkeit
und unsere Sammler Geschichte lebendig gehalten wird.

Als Auktionshaus versteigern wir Gegenstdnde im Namen von Einlieferern, die an uns herantreten.
Die eingelieferten Dokumente und Gegenstiande sind uns zu einem nicht unmafigeblichen Teil von
Nachkommen der Opfer zur Auktion iibergeben worden. Ein weiterer Teil stammt aus einer privaten
Forschungssammlung, die verduflert werden sollte. Unserer Kenntnis nach sind samtliche Artikel aus
dieser Forschungssammlung auf dem offenen Markt serios erworben worden.

Die Entscheidung, die Artikel in den Verkauf zu geben, wurde nicht von uns getroffen. Gleichwohl
halten wir es - auch nach rechtlicher Priifung der Gesamtumstiande - nicht fiir unlauter, wenn Men-
schen die Entscheidung fiir einen Verkauf und nicht fiir eine Schenkung treffen. Dafiir kann es viele
Griinde geben und es steht uns nicht zu, diese Entscheidung zu bewerten.

Die offentliche Versteigerung betrachten wir dafiir als einen sinnvollen Weg, da somit Transparenz
geschaffen wird, wer die Einlieferungsgegenstande erwirbt. Dabei legen wir Wert auf die Feststellung,
dass insbesondere auch Gedenkstdtten und Museen zu unseren Kunden zdhlen.”

Die ,Rheinische Post“ legte am 18. November dennoch mit einem ldngeren redaktionellen Beitrag
und einem zusatzlichen Kommentar nach, in dem auch die Verfasserin Julia Rathke ,,kein Geschift
zu Lasten der Holocaust-Opfer” einforderte und trotz ihres Wissens um die eindeutige Gesetzeslage
ein Verbot einforderte.

Ein Blick zuriick in die Jahre 2018/2019

Man fragt sich, wie nach Jahren und Jahrzehnten dieser kritische ,,Hype“ und diese eindeutige Inte-
ressenslage bestimmter Politiker und Institutionen zustande kommt, denn man darf ja wohl davon
ausgehen, dass solche durchaus sehr aktiven Einrichtungen wie das Fritz Bauer Institut oder Museen
und Archive hier zugunsten von Schenkungen votieren, denn gegen Bezahlung hitten sie solche Do-
kumente schon immer erwerben kénnen.

Erinnert sei gerne an ein Buch und eine Auktion der Sammlung von Claus Geifller, die unter dem
gleichen Titel von Ulrich Felzmann 1918/19 beworben wurden. Das Buch von Claus Geifller wurde
am 16. August 2018 bei der Weltausstellung der Philatelie in Prag vorgestellt. Damals wie heute ge-
horte das Thema ,,Zwangslager im nationalsozialistischen Deutschland und in den von Deutschland
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okkupierten Landern® nach wie vor zu den von
nicht wenigen als schwierig empfundenen The-
men, — nicht nur in der Philatelie. Dem Autor
Geifler gelang es aber, dieses Thema nahezu
enzyklopddisch auszuarbeiten und damit ein
350 Seiten-Werk zu schaffen, das das Diissel-
dorfer Auktionshaus Ulrich Felzmann perfekt
gestaltete und produzierte.

Diese ,Biografie des Grauens beschrieb der
Autor im Detail und die trockenen Zahlen und
Fakten tibten ihre Wirkung aus. Geissler selbst
mochte dies als einen Beitrag zur ,social phi-
lately“ verstehen. Mit dieser teilten seine phi-
latelistischen Belege den geschichtlich engen
Bezug, wenngleich nicht mehr, denn vielfach
waren diese wirklich ,letzte Zeugnisse® von
Menschen, von denen uns kaum mehr noch be-
kannt geblieben ist und an die ,,Stolpersteine®
in so manchen deutschen Stadten heute wieder
erinnern.

NEJVETSI VELET
BANKOVEK, P§
A DALSIH

STREDNI

AS SYSTEM DES TERRORS

CLAUS GEISSLER

21933 - 1945

und in den von Deutschland okkupierten Lindern
anhand post- & zeitgeschichtlicher Belege

Claus Geissler iiberreichte sein neues Buch an seinen Freund Ekkehard Fromm aus Gotha.

Foto: Claudia Maassen

© wm

45

PhH 4/2025



Aktuell

Geissler zeigte auf, wie die Entwicklung verlief. Zuerst von 1933 bis 1935 in Preuflen, Bayern, Sachsen
und Wiirttemberg, dann ab 1936 beginnend mit Zwangslagern in Deutschland und Osterreich, was
bis 1941 enorm ausgebaut und ab 1942 systematisch perfektioniert wurde. Selbst Jugendschutzlager
gab es (wer war hier vor wem zu schiitzen?), z.B. in Uckermark. Geissler behandelte den Opfer-Post-
verkehr in seiner postalischen Vielfalt, widmete sich dann aber dem Netz des Terrors, also den Lagern
im besetzten nationalsozialistischen Herrschaftsgebiet verbiindeter und militarisch besetzter Lander.
Gerade in diesen Teilkapiteln erfuhr der Leser viel tiber Lager, deren Existenz ihm vielleicht bis da-
mals vollig unbekannt war.

Eine Buchprdsentation in deutscher und tschechischer Sprache: Wolfgang Maassen (links) und Felzmann-Mit-
arbeiter Jaroslav Drabek (rechts neben ihm), machten es moglich. Claus Geissler (3.v.l.) und Ulrich Felzmann

horten interessiert zu. Foto: Claudia Maassen

Es war und ist ein Buch, das einen betroffen macht, das einen bis ins Herz trifft, wenn man sich eigene
Gefiihlswelten bewahrt hat, das einen nach dem Lesen anders zuriickldsst als man es vorher war. Dies
liegt nicht nur an der Fiille der Fakten und Daten, die man in dieser geradezu brutalen Vielfalt kaum
anderswo findet. Dies war in erster Linie auf die schier riesige Zahl an Belegabbildungen von Origina-
len zurtckzufiihren, die der Autor - ein kenntnisreicher Philatelist, Juror, Aussteller und Autor - seit
Jahrzehnten zusammengetragen hatte.
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Die Présentation dieses ungewohnlichen Werkes nahm in Prag der damalige Prasident des Weltver-
bandes der Philatelie-Autoren und Journalisten (AIJP), Wolfgang Maassen, selbst vor. Das Publikum
war angesichts des Gebotenen tief beeindruckt, denn auch die damalige Tschechoslowakei gehorte zu
den Landern, in denen der Nationalsozialismus seinerzeit unausléschbare Spuren des Grauens hin-
terlassen hat.

Die Auflosung der Claus Geissler-Sammlung ,,Das System des Terrors*

In der 164. Felzmann-Auktion am 11. Januar 2019 @
wurde die mit Grof3gold pramierte Ausstellungs- AUKTI \US

sammlung von Claus Geissler bereits als ein Los FELZMANN
angeboten. Allerdings fand sich zum Ausrufpreis
von 150.000 Euro kein Kaufer. Museen und in
Frage kommenden Institutionen - die Vermu-
tung lag fiir manche nahe - fehlte das entspre-
chende ,,Kleingeld* bzw. dafiir notige Sponsoren.
Das Diisseldorfer Auktionshaus hatte sich deshalb
entschlossen, am 7. Mdrz 2019 diese Sammlung
zu detaillieren und hierzu unter dem Titel ,,Das
System des Terrors 1933-1945“ einen Sonderkata-
log herausgegeben. Mit iiber 600 Losen post- und
zeitgeschichtlicher Belege wurden die Zwangsla-
ger (Ghettos, Konzentrations- und Vernichtungs-
lager) im nationalsozialistischen Deutschland
und in den von Deutschland okkupierten Lén-
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dern dokumentiert. Zahlreiche Lose erinnern mit
ihren Belegen an Haftanstalten und Zuchthéuser,
an Zwangsarbeiter oder an die Tdterpost des NS-
Apparates. Auktionator Ulrich Felzmann empfahl

damals in seinem Vorwort, den Katalog auf sich wirken zu lassen, ,,damit sich in Zeiten des wieder
aufkeimenden Faschismus dieses Grauen nicht wiederholt® Deshalb sei es wichtig, solche Dokumente
nicht in Vergessenheit geraten zu lassen, denn es seien und blieben Zeugnisse der Geschichte.

So fragt man sich, warum es — sechs Jahre nach Versteigerung dieser vergleichbaren Kollektion, die
ebenfalls unter dem Titel ,,Das System des Terrors“ angeboten wurde, nun plétzlich eine derartige Em-
porung in Gesellschaft und Presse gibt. Denn hétten nicht Sammler, die sich selbst héufig als ,,Spuren-
sicherer der (Post-)Geschichte“ bezeichnen, mit zum Teil hohen finanziellen Einsatz diese Dokumen-
te gesichert, géibe es sie wohl nicht mehr und die historische Forschung konnte sie nicht auswerten.
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Wie die Zeilen zuvor am Beispiel von Claus Geifllers Buch belegen, erfiillen durchaus zahlreiche Phi-
latelisten mit ihren Forschungen und Auswertungen den Anspruch, nicht nur Spurensicherer der Ge-
schichte zu sein, sondern auch Auswerter dieser Dokumente. Sie verwerten diese fiir selbst geschaffe-
ne literarische Publikationen, aber auch fiir bei Ausstellungen diverser Art zu sehende Exponate, mit
denen sie das interessierte Publikum erreichen wollen. Hier zu unterstellen, dass nur und ausschlief3-
lich Archive und Gedenkstitten dazu in der Lage sind, geht vollig an der Realitét vorbei. Es hat ein je-
der miindige Biirger im Rahmen der rechtlichen Bestimmungen das Recht, Spuren der Vergangenheit
zu sichern und es existieren keine verbrieften Vorrechte fiir Archive und andere Institutionen.

Der aktuelle Katalog zur 185. Auktion

Missverstandlich war der Titel des Kataloges ,,Das
System des Terrors® 1933-1945 Vol. II* insofern,
als er nahelegen konnte, dass das angebotene Ma-
terial ebenfalls aus der Claus Geifler-Sammlung
stammte. Dies war nicht der Fall, der Titel war
hier wohl eher wie ein ,,Reihentitel” zu verstehen.

Der BPP-Sachverstindige Gerhard Binder, der die
Auktionslose wohl beschrieben hat, verfasste auch
das Vorwort. Dort schrieb er — und man sollte die-
ses Editorial wohl sehr aufmerksam lesen:

»Die Nazi Diktatur in Deutschland beschreibt ei-
ne der schrecklichsten und dunkelsten Epochen
in der Geschichte der Menschheit. Systematisches
Verfolgen anderer Religionen, Rassen und poli-
tisch anders Denkender fand entfesselt von Ver- 1933 = 1945
VOL. 11
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nunft und Verstand mit Billigung und Férderung
durch die Autorititen statt. Es setzte sich im Alltag

der Menschen in einer heute kaum nachvollzieh-
baren Art und Weise fest, so dass verfolgte Grup-
pen nirgends mit Schutz rechnen konnten. Historiker ebenso wie private Forscher setzen sich vielfal-
tig mit der Materie auseinander. Auch und besonders Philatelisten leisten dabei wertvolle Arbeit, auch
durch den Aufbau von Sammlungen wie der hier vorliegenden.

Das Auktionshaus Felzmann hat erneut die Aufgabe erhalten, eine bedeutende, in Jahrzehnten ge-
wachsene Forschungssammlung aufzulosen, die wir in diesem Sonderkatalog anbieten. Daran kann
z.B. die zunehmende Instrumentalisierung der Héftlinge als Zwangsarbeiter, ebenso wie die Entwick-
lung des Krieges und das Abwélzen der Versorgung der Hiftlinge auf die Angehérigen durch den nun
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zugelassenen Empfang von Paketen belegt werden. Gleichzeitig belegen die Briefe und Karten der
Hiftlinge, welche perfiden und zynischen Methoden die Nazis anwandten, um Angehoérige im Unkla-
ren iiber das brutale Lagerleben und das Schicksal ihrer Angehorigen zu lassen. Sémtliche Post wurde
zensiert, offene Bemerkungen geschwirzt oder ganz aus dem Briefbogen geschnitten, beschonigend
,Es geht mir gut’ musste zwangsweise eingesetzt werden.

Eine weitere Sammlung behandelt die Proteste der Studenten in Prag im November 1939, bei denen
rund 1200 Studenten ins KZ Sachsenhausen deportiert wurden. Weitere Dokumente zeigen Post aus
Lagern, von denen nur wenig Post belegt ist, auch sind einige Korrespondenzen nicht aufgeteilt wor-
den und werden fiir weitere Forschung geschlossen angeboten.“

DAS SYSTEM
DES TERRORS VOL. II
1933 - 1945
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m Titerpost des NS Apparates [Los 565 — B21) oo W3

s Palnische Lagerpost (Los 622 623) ... 156 Literaturhinweise:

Akt e/Auction bid form 187 Dister Landrack *Niemals vergessen, Past aus den Faschistischen Konzentrationslagern®, 3. Folge, erschienen

im Heft "Arbeltsrmaterial 1078)1" des Philatelisterverbandes im Kulturbund der DDR,

Der Autor zihlt sich nicht zu den Experten dieses Materials oder der Kunst der Losbeschreibungen
bei Auktionen, mit denen jeweils auf kiirzestem Raum alles Wesentliche gesagt werden muss. Die
Mehrzahl der Lose sind sicherlich korrekt und sachlich angemessen beschrieben, aber es gibt auch
einzelne, die einen eher nachdenklich stimmen und den APHV dazu verlasst haben, fiir die Mitglie-
derversammlung 2026 einen Antrag zu seiner Satzung einzubringen, der da lautet:

»In Satzung § 6 Punkt 2 soll als dritter Abschnitt eingefiigt werden:

Die Mitglieder verpflichten sich, beim Umgang mit personenbezogenen Daten eine iiber die gesetzlichen
Vorgaben hinausreichende Sorgfaltspflicht zur Wahrung der Ehre verstorbener Menschen zu erfiillen.
Dies erfolgt bei Abbildungen insbesondere durch Unkenntlichmachung jener personlichen Daten, welche
nicht wesentlich zur Dokumentation beitragen.
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Denkbarer Bezug war z.B. Los 3 mit folgender Beschreibung: ,,1937, KL DACHAU, achtseitiger Fra-
gebogen ,Amtsérztliches Gutachten ... zur Verhiitung erbkranken Nachwuchses® beziiglich Zwangs-
STERILISATION eines Haftlings, detailliert ausgefiillt vom Lagerarzt ... schwachsinnig, ... sexuell
leicht veranlagt, ... uneheliche Kinder’, zudem u.a. wegen ,Blutschande‘ vorbestraft, datiert ,Konz.-
Lager Dachau 18.4.37° und Signatur eines SS-Mannes.“

Der Mann hatte drei eheliche und zwei uneheliche Kinder, wurde in der zum Los gehérenden Abbil-
dung explizit mit Namen und Wohnort genannt, war am 18. November 1889 zur Welt gekommen, so
das nicht auszuschlieflen ist, dass Nachfahren noch leben. Das Fritz Bauer Institut bezeichnete ange-
sichts der ,,Personlichkeitsrechte der Verfolgten und den schutzwiirdigen Belangen von Nachkom-
men” den Umgang mit solchen Dokumenten als gedankenlos.

Die Rechtslage

Der Handel mit NS-Propagandamitteln, die verfassungswidrigen Organisationen wie der NSDAP an-
gehoren oder von ihnen vertreten wurden, ist nach § 86 und § 86a StGB stratbar. Dies umfasst das
Herstellen, Vorritighalten, Einfithren, Ausfithren und Zugénglichmachen.

Im Strafgesetzbuch heifdt es unter § 86 Absatz 4 aber auch dazu: ,,Die Absitze 1 und 2 gelten nicht,
wenn die Handlung der staatsbiirgerlichen Aufklidrung, der Abwehr verfassungswidriger Bestrebun-
gen, der Kunst oder der Wissenschaft, der Forschung oder der Lehre, der Berichterstattung tiber Vor-
giange des Zeitgeschehens oder der Geschichte oder dhnlichen Zwecken dient.“ Eben diese Bestiti-
gung fordern Auktionshduser wie Felzmann bei der Abgabe von Geboten auf solches Material ein.

Was bleibt ist die Frage des Personlichkeitsschutzes. Das Recht auf Schutz der Personlichkeit schiitzt
die Wiirde und die freie Entfaltung jedes Menschen. Es umfasst die Privatsphire, die Ehre, das Recht
am eigenen Bild und Wort sowie die Kontrolle {iber personliche Daten. Dieses Recht ist im Grundge-
setz verankert (Art. 2 Abs. 1 i. V. m. Art. 1 Abs. 1 GG) und wird auch im Zivilrecht durch § 823 Abs.
1 BGB geschiitzt.

Das allgemeine Personlichkeitsrecht gilt lebenslang und auch nach dem Tod weiter (sog. postmortales
Personlichkeitsrecht), dies ist aber letztlich — dhnlich wie das Urheberpersonlichkeitsrecht / Urheber-
recht — auf maximal 70 Jahre nach dem Tod des Urhebers begrenzt.

All diese genannten Fristen sind ldngst abgelaufen, es bleibt letztlich die Frage des Respektes vor den
Nachfahren.
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Restimee

Manches an der Debatte macht einen fassungslos, anderes bewertet man selbst vielleicht mit dem At-
tribut ,,Scheinheiligkeit®. Denn zu glauben, dass die Medien, Filme- und Medienmacher sowie -ver-
breiter nicht ebenfalls mit ihren Dokumentationen zum NS und dem unséglichen Holocaust ver-
dienen, entspriche einer Doppelmoral. Hier wie das Fritz-Bauer-Institut, dessen Arbeit durchaus
anzuerkennen ist, von einer ,,zynischen Verwertungslogik® des Auktionshauses zu sprechen, ist ein-
seitig, verkiirzt und geht in jeder Weise an der wirklichen Problematik vorbei. Peter Hornung, ein be-
kannter Philatelist und Fernsehjournalist, hat hierzu auf philaseiten.de darauf aufmerksam gemacht,
dass das Material seit Jahr und Tag gehandelt, ausgewertet, ausgestellt und beschrieben wird. Museen
und Archive hitten auch Etats und Sponsoren, die sie ansprechen konnten statt die kostenlose Uber-
lassung einzufordern.

Abschlieflend wiirde der Autor gerne noch einmal Dr. Reinhard Fischer zu Wort kommen lassen, der
ihm schrieb:

»Fiir die Forschung ist diese gesamte Geschichte eine Katastrophe. Wenn solche Stiicke in einer Auk-
tion angeboten sind, dann sind sie dokumentiert. Es wird sich aber kaum noch ein Auktionshaus in
Deutschland dazu bereitfinden, solches Material kiinftig anzubieten. Also wird es nur noch unter der
Hand verkauft werden, ohne jede Dokumentation. Auch Sammler werden kaum noch bereit sein, mit
Gedenkstitten, Archiven oder Museen zusammenzuarbeiten, wenn sie erwarten kénnen, dass man
sie notigt, ihr Material gratis abzugeben.

Wir haben hier sicher auch einen Gegensatz, der im Kunsthandel und im Handel mit Antiken, auch
mit antiken Miinzen noch viel hdufiger auftritt. Museen und Archive schauen auf den Handel her-
ab, so ziemlich alles, was etwas ilter ist, darf sich nur in einem Museum befinden, Sammler und der
Handel kénnen mit den Sachen nicht umgehen und diese miissen auch der Allgemeinheit zugénglich
gemacht werden. Dabei ist es in Wirklichkeit ja so, dass Sammler und Handler, die sich jahrzehntelang
mit einem Thema beschiftigen, meist viel grofere Sachkenntnis haben als studierte Historiker und
dass Museen nur gerade einmal 3 % ihrer Bestidnde zeigen, 97 % kommen nie aus den Depots heraus.

Fiir die Forschung reichen in den allermeisten Fillen Fotos und Scans, insbesondere dann, wenn fiir
den Ankauf kein Budget existiert. Es ist bezeichnend, dass wir zwar zahlreiche Anfragen von Archiven
und Gedenkstitten auf kostenlose Uberlassung des Materials bekommen haben, aber keine einzige
Anfrage, den Katalog oder das umfangreiche Bildmaterial zur Verfiigung zu stellen.

In diesem Zusammenhang ist es geradezu tragisch, wie hier mit der Leistung von zwei Sammlern um-
gegangen wird. Der Haupteinlieferer hat tiber Jahrzehnte seine Forschungen immer wieder publiziert
und der andere Einlieferer ist selber Verfolgter des Nationalsozialismus gewesen, er hat iiber vier Jahre
im KZ Sachsenhausen verbracht. Die Katalogbeschreibungen basieren zum gréf3ten Teil auf den For-
schungen der Einlieferer.“
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Tatsache bleibt: Die ganze Debatte hat der Philatelie sehr geschadet. Diese Aussage gilt auch angesichts
einer Meldung, die die Ruhr-Nachrichten Dortmund am 2. Dezember 2025 verbreitete und die wohl
zuvor im israelischen Nachrichtenportal ,,ynet” veroffentlicht worden war. Danach habe die Stiftung
Yad Ezer UHaver (zu deutsch: Helfende Hand fiir einen Freund) in Haifa einige Zeugnisse und Gegen-
stinde aus dem Auktionsbestand fiir das Holocaust-Museum in Haifa erworben, denn Museen und
besonders dieses in Haifa sei der richtige Platz dafiir.

Bibliografie (Auswahl)
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Zusammenfassung: Empfehlungen fur philatelistische Vereine

In ganz Europa stehen philatelistische Vereine an einem Wendepunkt. Ausstellungen sind zwar nach wie
vor einer der Eckpfeiler der organisierten Philatelie, doch ihr Format, ihre Finanzierung und ihr Publikum
stehen zunehmend unter Druck. Wahrend fiinf von der FEPA im Oktober 2025 veranstalteten Zoom-
Meetings tauschten Vertreter von 31 europdischen Philatelistenverbanden ihre Erfahrungen und
Innovationen aus, um die Zukunft von Ausstellungen zu sichern. Dieser Bericht fasst die besten Praktiken
und Erkenntnisse aus diesen Diskussionen zusammen und bietet Inspiration und Orientierung sowohl fiir
lokale Vereine als auch fur nationale Verbande.

Zu den wichtigsten Empfehlungen fiir Vereine gehéren:

1. Uberdenken Sie das Ausstellungsformat — probieren Sie kleinere, spezialisierte Ausstellungen
und Einrahmenausstellungen aus.

2. Erwiégen Sie hybride Ausstellungen, die physische Ausstellungen mit einer virtuellen Prasentation
derselben Exponate kombinieren.

3. Veranstalten Sie gemeinsame Ausstellungen/Messen, die Philatelie mit verwandten
Hobbys wie Numismatik, Postkarten, Medaillen oder Modelleisenbahnen verbinden.

4. Nutzen Sie neue Veranstaltungsorte — wie Museen, Bibliotheken oder stadtische Kulturrdaume.

5. Nutzen Sie digitale Elemente — von QR-Codes auf Rahmen, die zu Scans oder Videos der Exponate
fahren.

6. Verstirken Sie das Marketing — insbesondere durch soziale Medien, Online-Videos und
lokale Werbe .

Zusammenfassung: Empfehlungen fur Philatelieverbande

Verbénde spielen eine wichtige Rolle bei der Gestaltung der Zukunft von Ausstellungen. Um
Nachhaltigkeit und Innovation zu gewahrleisten, sollten sie Fihrungsstarke, Koordination und eine
gemeinsame digitale Infrastruktur bereitstellen. Aus den FEPA-Diskussionen gingen funf strategische
Empfehlungen fir Verbande hervor:

1. Forderung der Zusammenarbeit zwischen den Mitgliedsverbanden zum Austausch von
Erfahrungen und digitalen Losungen.

2. Unterstitzung und Standardisierung hybrider Ausstellungsmodelle, die physische und
Online-Teilnahme kombinieren.

3. Entwicklung von Sponsoring- und Finanzierungspartnerschaften, um die Abhangigkeit von
offentlichen Subventionen zu verringern.

&

Férderung der Ausbildung potenzieller Aussteller.
5. Forderung von Experimenten — in allen Bereichen von Ausstellungen.
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1. Warum den Fokus auf ,,Die Zukunft der
Briefmarkenausstellungen® legen?

Briefmarkenausstellungen stehen seit mehr als einem Jahrhundert im Mittelpunkt der organisierten
Philatelie. Sie haben Sammler miteinander verbunden, die Forschung inspiriert und eine Bihne fiir
Spitzenleistungen und Bildung geboten. Doch die Welt der Philatelie hat sich dramatisch verdandert. Die
Sammlergemeinschaft altert, digitale Plattformen definieren neu, wie Menschen lernen und sich
austauschen, und die Kosten fiir Veranstaltungsorte und Logistik steigen weiter.

Gleichzeitig bleiben Ausstellungen eine der wenigen wirklich 6ffentlichen Ausdrucksformen der Philatelie —
sie lassen die Briefmarken aus dem Album heraus und in die Welt hinaus. Sie sind die Briicke zwischen
Tradition und Innovation, zwischen nationalen und internationalen Gemeinschaften.

Der Fokus auf die Zukunft von Briefmarkenausstellungen bedeutet daher nicht, die Vergangenheit zu
bewahren, sondern ein geschatztes Format an eine neue Realitdt anzupassen. Indem wir die Organisation,
Finanzierung, Werbung und das Erlebnis von Ausstellungen — sowohl physisch als auch digital —
lberdenken, konnen wir sicherstellen, dass die Begeisterung fiir Entdeckungen und der Stolz auf das
Ausstellen auch in den kommenden Jahrzehnten weiterleben. Die Initiative der FEPA, diese Zukunft zu
erkunden, spiegelt eine gemeinsame Uberzeugung wider: Ausstellungen miissen sich weiterentwickeln,
wenn die Philatelie auch in den kommenden Jahren sichtbar, lebendig und relevant bleiben soll.

2. Der Ansatz der FEPA zur Zusammenarbeit

Bei der Erstellung dieses Berichts verfolgte die FEPA einen kooperativen und integrativen Ansatz, der den
Geist der europaischen Philatelie selbst widerspiegelt. Im September 2025 wurde ein detaillierter
Fragebogen an alle FEPA-Mitgliedsverbande verschickt, in dem sie gebeten wurden, den aktuellen Stand
der Briefmarkenausstellungen in ihren Landern zu beschreiben — einschliefRlich geplanter Veranstaltungen,
Herausforderungen und innovativer Praktiken.

Die Antworten lieferten wertvolle Einblicke sowohl in die Vielfalt als auch in die gemeinsamen
Herausforderungen der organisierten Philatelie in ganz Europa. Auf der Grundlage dieser Antworten
organisierte die FEPA im Oktober 2025 fliinf Zoom-Meetings, an denen jeweils Vertreter der meisten
Verbande teilnahmen.

Das Ziel war nicht nur der Informationsaustausch, sondern auch die gegenseitige Inspiration —indem man
sich dartber austauschte, was funktioniert, was nicht funktioniert und welche neuen Ideen die
Ausstellungen von morgen pragen konnten. Jedes Treffen kombinierte Prasentationen, offene
Diskussionen und Reflexionen, sodass die Verbande direkt von ihren Kollegen lernen konnten. Der daraus
resultierende Dialog erwies sich als reich an Kreativitdt und praktischen Losungen, die von neuen
Ausstellungsformaten bis hin zu digitalen Innovationen reichten.

Dieser Bericht — Die Zukunft der Briefmarkenausstellungen — fasst die wichtigsten Erkenntnisse, Beispiele
und Empfehlungen zusammen, die aus diesem Prozess hervorgegangen sind. Er ist sowohl eine
Bestandsaufnahme der aktuellen Situation als auch ein Fahrplan fiir den gemeinsamen Fortschritt in der
europaischen Philatelie.
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3. Die aktuelle Lage der Briefmarkenausstellungen in Europa

In ganz Europa sind Briefmarkenausstellungen nach wie vor ein wichtiger Pfeiler der organisierten
Philatelie. Sie bringen Aussteller, Juroren, Handler und Besucher in einer Atmosphéare gemeinsamer
Leidenschaft und Fachkenntnis zusammen. Von groen kontinentalen Ausstellungen wie EUROPHILEX,
HAFNIA, NOTOS

oder LIBEREC bis hin zu kleineren nationalen und regionalen Ausstellungen spielen
Briefmarkenausstellungen weiterhin eine wichtige Rolle bei der Motivation von Sammlern und der
Erhaltung der philatelistischen Kultur.

Die Diskussionen und Daten aus dem FEPA-Fragebogen und fliinf Zoom-Meetings zeigen jedoch ein
komplexes Bild: Ausstellungen werden geschétzt, sind aber auch gefahrdet.

Eine starke Tradition — aber wachsender Druck

Fast alle Verbande berichten, dass Ausstellungen nach wie vor als wesentlich flir das Leben der Philatelie
angesehen werden.

¢ Mehrals 60 geplante Ausstellungen in Europa in den kommenden Jahren, die alle Ebenen
abdecken — lokal, national und international.

¢ Viele Veranstalter sind dank erfahrener Teams und einem starken Gemeinschaftsgefiihl nach
wie vor erfolgreich.

¢ In einigen Landern bieten Behdrden, Museen oder Postverwaltungen nach wie vor finanzielle
oder logistische Unterstitzung.

Diese Tradition steht jedoch zunehmend unter Druck:

¢ 86 % der Befragten nannten hohe Kosten und begrenzte Finanzmittel als groRes Problem.

¢ 82 % erwdhnten die alternde Aussteller- und Besucherbasis.

¢ 78 % beobachteten einen Riickgang der Besucherzahlen.

e 78 % berichteten aulRerdem liber einen Mangel an Freiwilligen, die die Arbeitslast bewaltigen
kénnen.

Diese Kombination aus finanziellen, demografischen und strukturellen Belastungen macht deutlich, dass
das derzeitige Modell — das auf groRen, mehrtagigen, von Freiwilligen getragenen Veranstaltungen basiert
— immer schwieriger aufrechtzuerhalten ist.

Ungleiche Entwicklung in Europa

Einige Lander haben aktive nationale Ausstellungsprogramme beibehalten, wahrend andere weniger oder
kleinere Veranstaltungen durchfiihren — oder gar keine. Einige Verbande, insbesondere in kleineren
Landern, sind stark auf regionale Kooperationen oder hybride/virtuelle Ansitze angewiesen, um
Ausstellungsmoglichkeiten aufrechtzuerhalten.
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Mehrere Verbande stellten fest, dass die Zahl der Aussteller zurlickgeht — vor allem, weil es immer
schwieriger wird, lokale Vereine zu finden, die sich freiwillig fiir die Organisation von Ausstellungen
engagieren, und weil die Zahl der aktiven Organisatoren schrumpft. Oft tragen dieselben Personen Jahr fir
Jahr einen GroRteil der Last, was Fragen zur langfristigen Nachhaltigkeit aufwirft.

Die steigenden Kosten fiir internationale Ausstellungen — einschliefRlich Reise-, Unterbringungs-,
Rahmengebiihren und Versicherungen — werden fir viele Sammler zu einem ernsthaften Hindernis.
Dieser Trend

birgt die Gefahr, dass mittelstandische Aussteller verdrangt werden und nur noch die erfahrensten oder
finanzstarksten Teilnehmer konkurrieren kénnen. Infolgedessen kénnten die Vielfalt und Erneuerung von
Ausstellungen zuriickgehen, wenn keine erschwinglicheren Formate entwickelt werden.

Die Herausforderung des Publikums

Die meisten Ausstellungen ziehen nach wie vor ein Publikum aus engagierten Philatelisten an, haben
jedoch Schwierigkeiten, Gber diesen Kreis hinaus bekannt zu werden. In vielen Landern ist die 6ffentliche
Sichtbarkeit begrenzt, der Mangel an neuen und jungen Sammlern flhrt zu geringeren Besucherzahlen, und
die Besucherzahlen hdngen von der Mundpropaganda unter Sammlern ab.

Die meisten Ausstellungen ziehen weiterhin vor allem etablierte Philatelisten und erfahrene Aussteller an.
Zwar kommen auch einige Gelegenheitsbesucher oder Laufkundschaft, doch ihre Zahl bleibt begrenzt.
Derzeit sind Ausstellungen kein wichtiger Kanal fiir die Gewinnung neuer Sammler, obwohl sie fiir den
Aufbau von Gemeinschaften und die Anerkennung innerhalb der organisierten Philatelie nach wie vor von
entscheidender Bedeutung sind.

Dies spiegelt ein allgemeines europdisches Muster wider: Ausstellungen haben nach wie vor eine
starke symbolische und soziale Bedeutung, aber das Modell muss erneuert werden. Ohne Innovation
beflrchten viele Verbédnde, dass Ausstellungen an Zahl, Umfang und Sichtbarkeit verlieren werden.
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4. Was heute gut funktioniert

Trotz wachsender Herausforderungen gibt es vieles, was in der europaischen Philatelie-
Ausstellungslandschaft nach wie vor gut funktioniert. Viele Verbande berichten von erfolgreichen
Veranstaltungen, begeisterten Ausstellern und einem anhaltenden Gefiihl des Stolzes und der
Gemeinschaft rund um Briefmarkenausstellungen.

Starke Tradition und professionelle Organisation

Die grofSte Starke in ganz Europa ist die langjdhrige Erfahrung der Organisatoren und Juroren. In vielen
Landern wird das Ausstellungsmanagement von langjahrigen Teams libernommen, die die Prozesse,
Vorschriften und Netzwerke kennen, die fur den Erfolg einer philatelistischen Veranstaltung erforderlich
sind. Diese Kontinuitat gewahrleistet, dass Ausstellungen in der Regel gut organisiert, zuverldssig und von
hoher philatelistischer Qualitat sind.

Mehrere Verbande erwdhnten, dass die Qualitat der Exponate sowohl in Bezug auf die Recherche als auch
auf die Prasentation weiterhin ausgezeichnet ist. Dies tragt dazu bei, einen hohen Wettbewerbsstandard
aufrechtzuerhalten und die Aussteller zu motivieren, sich zu verbessern und teilzunehmen. Die
internationale Jurystruktur, die durch die FEPA und die FIP koordiniert wird, funktioniert weiterhin gut und
hat nach und nach ihre Fahigkeit entwickelt, den Ausstellern wertvolles Feedback zu geben.

Motivierte Aussteller und ein Geist der Freundschaft

Ein wiederkehrendes positives Thema in den Antworten auf den Fragebogen ist die persénliche
Zufriedenheit und Anerkennung, die die Aussteller durch ihre Teilnahme gewinnen. Ausstellungen sind
nach wie vor Meilensteine auf dem philatelistischen Weg der Sammler — Momente, in denen sie
Entdeckungen teilen, Auszeichnungen erhalten und Gleichgesinnte treffen kénnen.

Selbst wenn das Publikum kleiner ist, bleibt die Atmosphare der Kameradschaft und Begeisterung stark,
was Ausstellungen zu einem Eckpfeiler der Gemeinschaftserfahrung macht.

Regionale Ausstellungsnetzwerke

Viele Verbdnde haben strukturierte Ausstellungskalender beibehalten oder wiederbelebt, mit einem klaren
Weg von der lokalen zur nationalen und internationalen Teilnahme.

Regionale Ausstellungskooperationen — wie Nordia, Balkanphila und Alpe Adria — zeigen, dass die
Zusammenarbeit zwischen Nachbarlandern Kosten senken, Fachwissen austauschen und mehr Besucher
anziehen kann. Diese regionalen Veranstaltungen sind oft einfacher zu organisieren als kontinentweite
Ausstellungen, bieten aber dennoch eine internationale Reichweite.
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Anhaltende Unterstiitzung durch Post- und 6ffentliche Einrichtungen

In einigen Landern spielen Postverwaltungen und lokale Behérden nach wie vor eine aktive Rolle. So
tragen beispielsweise kommunale Zuschiisse in Luxemburg oder die Unterstitzung durch die Postdienste
in Israel und Portugal dazu bei, Ausstellungen finanziell realisierbar zu machen. Selbst bescheidene Hilfen —
wie kostenlose Veranstaltungsorte oder Drucksachen — kdnnen einen entscheidenden Unterschied
machen.

Die anhaltende Faszination des Ausstellungserlebnisses

Obwohl viele Sammler online aktiv sind, bleibt das Erlebnis einer physischen Ausstellung einzigartig. Die
Moglichkeit, Sammlungen in Rahmen zu sehen, die Aussteller personlich zu treffen und philatelistisches
Material im Handlerbereich in die Hand zu nehmen, sind nach wie vor starke Motivationen fir die
Teilnahme. Die Besucher schdtzen die Gelegenheit, Ausstellungen zu vergleichen, von Experten zu lernen
und die greifbare Schénheit der Exponate zu geniel3en.

Mehrere Verbande hoben auch hervor, dass soziale und padagogische Aspekte gut funktionieren:
Seminare, Workshops, Jugendausstellungen und Preisverleihungen férdern das Zugehorigkeitsgefiihl und
das Lernen.

Kurz gesagt, was heute gut funktioniert, ist nicht eine einzige Formel, sondern eine Sammlung
bewdhrter Praktiken: erfahrene Organisatoren, motivierte Aussteller, sinnvolle Partnerschaften
und kreative Anpassung an neue Formate.

Wo Ausstellungen mit der lokalen Kultur verbunden sind, durch Zusammenarbeit unterstiitzt und
professionell organisiert werden, florieren sie weiterhin — ein Beweis dafir, dass die Ausstellungstradition
der Philatelie, wenn sie erneuert und modernisiert wird, nach wie vor eine ihrer groRten Starken ist.

©wm 60 PR 4/2025



@hi[ate[iegeschichte

5. Innovationen und neue ldeen

Die Ergebnisse der FEPA-Umfrage und der Zoom-Diskussionen zeigen ein bemerkenswertes Mal} an
Kreativitat und Experimentierfreudigkeit in ganz Europa. Viele Verbdnde testen neue Formate, die
Ausstellungen zuganglicher, lehrreicher und an moderne Bedingungen anpassbarer machen — sowohl
online als auch offline.

Virtuelle Ausstellungen

Immer mehr Verbande organisieren erfolgreich virtuelle Ausstellungen, in denen Sammler ihre Exponate
digital prasentieren und ein Publikum weit Uber die Landesgrenzen hinaus erreichen kénnen. Lander wie
Spanien, Deutschland und Danemark berichten von positiven Erfahrungen mit diesen Modellen. Virtuelle
Ausstellungen senken die Teilnahmebarrieren, reduzieren die Kosten und schaffen Mdéglichkeiten fir neue
Sammler, die moéglicherweise nie eine physische Ausstellung besuchen wirden. In Kombination mit der
physischen Ausstellung entsteht eine hybride Ausstellung, die weit tGber die Besucher der physischen
Ausstellung hinausgeht.

Jugendwettbewerbe und Bildungsangebote

Um die nachste Generation zu inspirieren, haben Lander wie Ungarn und Irland Jugendwettbewerbe und
Schulkooperationen ins Leben gerufen, oft als Teil nationaler Ausstellungen oder als Online-Initiativen. Diese
Programme nutzen interaktive Tools und Unterrichtsmaterialien, um Schilern die Geschichte und
Gestaltung von Briefmarken naherzubringen und ihnen zu helfen, die Philatelie als kreative und lehrreiche
Beschaftigung zu betrachten.

Ausstellungen in kulturellen Einrichtungen

In einigen Landern werden Ausstellungen in Bibliotheken, Museen und kulturellen Einrichtungen
veranstaltet — wie beispielsweise in Agypten, Griechenland, Ungarn und ltalien. Diese Partnerschaften
verbinden die Philatelie mit breiteren kulturellen Themen wie Kunst, Geschichte und Kommunikation.
Durch die Integration von Ausstellungen in etablierte kulturelle Einrichtungen ziehen die Organisatoren
ein neues Publikum an und profitieren oft von logistischer und werbetechnischer Unterstitzung.

Sammleriibergreifende und gemeinsame Veranstaltungen

Mehrere Verbdande haben mit gemeinsamen Ausstellungen und Messen experimentiert, die Philatelie mit
verwandten Hobbys wie Numismatik, Postkarten, Medaillen oder Modelleisenbahnen verbinden. Diese
multidisziplindren Veranstaltungen erweitern die Besucherschaft, ziehen Familien und allgemeine Sammler
an und starken die Verbindung der Philatelie zur breiteren Sammlergemeinschaft.

Neue und flexible Ausstellungsformate
Mehrere innovative Ausstellungsmodelle wurden erfolgreich getestet:

¢ Einrahmenausstellungen in Italien, bei denen jeder Aussteller einen einzelnen Rahmen mit
Kontextmaterial und Geschichten prasentieren kann.
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+ Kontextbezogene Ausstellungen in der Tschechischen Republik, bei denen ein Rahmen allem
gewidmet ist, was mit einem einzigen Gegenstand zu tun hat: Wer hat den Brief verschickt? Wer
hat den Brief erhalten? Welche Poststempel sind auf dem Brief? Welchen Weg hat er genommen?
— oft erganzt durch verschiedene historische Dokumente und mit Schwerpunkt auf Erzdhlung und
Prasentation statt auf Wettbewerb nach den aktuellen Regeln.

¢ Nicht-kompetitive Ausstellungen als Option fiir neue Aussteller, die an einer Ausstellung interessiert
sind.

¢ Kurze Ausstellerprasentationen —in der Regel 20 Minuten an den Rahmen — bieten Besuchern
eine personliche Einfihrung in die Ausstellung und starken die Interaktion.

¢ QR-Codes an den Rahmen, die zu kurzen YouTube-Videos fiihren, in denen die Aussteller ihre
Arbeiten vorstellen.

Diese Ideen machen Ausstellungen dynamischer, lehrreicher und fir Gelegenheitsbesucher attraktiver.

Mikro- und Spezialausstellungen

Das Konzept der Mikroausstellungen — kleinere, kostenglinstige Eintagesveranstaltungen — stot auf grolRes
Interesse. Diese Ausstellungen umfassen oft ein bis drei Bilder pro Aussteller und kénnen in
Gemeindezentren oder Bibliotheken stattfinden. Sie erfordern nur einen minimalen logistischen Aufwand
und kénnen mehrmals im Jahr wiederholt werden, wodurch sie ein lokales Publikum haufiger erreichen. In
ahnlicher Weise ermoéglichen spezialisierte Ein-Klasse-Ausstellungen oder Ein-Seiten-Ausstellungen
Sammlern, sich auf ein enges Thema zu konzentrieren, wodurch Kosten gesenkt und gleichzeitig Kreativitat
und Experimentierfreudigkeit gefordert werden. Auch Ausstellungen, bei denen nur der erste Rahmen
einer mehrteiligen Ausstellung physisch gezeigt wird — wahrend der Rest nur online verfiigbar ist —
erweisen sich als erfolgreich.

Reduzierte physische Kapazitat und praktische Lésungen

Viele Verbande stellen fest, dass das zunehmende Alter der Organisatoren und Freiwilligen praktische
Herausforderungen mit sich bringt — insbesondere bei den kdrperlichen Arbeiten zum Auf- und Abbau der
Ausstellungsrahmen. Die traditionelle Abhangigkeit von Sammlern fiir diese anspruchsvollen Aufgaben
wird zunehmend unhaltbar. Eine kreative Lésung war die ,,HAFNIA-Losung”, bei der die Organisatoren eine
lokale Jugendorganisation beauftragten, die korperliche Arbeit unter Aufsicht zu Gibernehmen. Die jungen
Helfer mussten zundchst angeleitet werden, arbeiteten aber schnell effizient, und die Zusammenarbeit
verschaffte der Jugendorganisation sowohl Einkommen als auch Einblicke in die Welt der Philatelie. Dieser
Ansatz erwies sich als duRerst effektiv und konnte als Modell fiir andere Ausstellungen dienen, die mit
ahnlichen Kapazitatsproblemen konfrontiert sind.

Entwicklung neuer Aussteller

Eine der vielversprechendsten Initiativen ist das niederlandische Aussteller-Schulungsmodell ,1+1+1“ —
ein dreitdgiges Format, bei dem die Teilnehmer Anleitung erhalten, zwischen den Sitzungen zu Hause
Ausstellungsstiicke vorbereiten und dann zuriickkommen, um Feedback zu erhalten. Dieser strukturierte
Ansatz hat sich als wirksam erwiesen, um Sammler zu selbstbewussten Ausstellern zu machen, und
kénnte auch in anderen Verbanden Gbernommen werden.
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6. Virtuelle und hybride Ausstellungen

Die Erfahrungen der letzten Jahre haben gezeigt, dass virtuelle und hybride Ausstellungen keine
experimentellen Nebenprojekte mehr sind — sie werden zu einem wichtigen und ergdnzenden Bestandteil
der philatelistischen Ausstellungslandschaft. Viele FEPA-Mitgliedslander betrachten sie als praktische
Antwort auf steigende Kosten, alternde Freiwillige und die Notwendigkeit, neue, digital aktive Zielgruppen
zu erreichen.

Von der Notwendigkeit zur Chance

Anfangs entstanden mehrere virtuelle Initiativen aus der Not heraus, wahrend und nach der COVID-19-
Pandemie, als physische Treffen unmdoglich waren. Doch was als Notldsung begann, erwies sich bald als
langfristig wertvoll. Verbande in Spanien, Danemark, Deutschland und anderen Landern haben erfolgreich
virtuelle oder hybride Veranstaltungen durchgefihrt, die Teilnehmer weit Gber ihre Landesgrenzen hinaus
erreichten.

Diese Erfahrungen zeigen, dass digitale Elemente das physische Ausstellungserlebnis erganzen kénnen,
anstatt es zu ersetzen. Natdrlich ist die Frage wichtig, ob reine Online-Ausstellungen digital optimiert
wurden oder so dargestellt werden, wie sie tatsachlich aussehen.

Vorteile fiir Sammler, Besucher und Veranstalter

Virtuelle und hybride Formate eréffnen Moglichkeiten, die traditionelle Ausstellungen nicht ohne Weiteres
bieten kdnnen:

¢ Breitere Zuganglichkeit: Sammler, Juroren und Besucher konnen Ausstellungen von Uberall auf der
Welt und zu jeder Zeit erkunden.

e Langere Lebensdauer: Einmal hochgeladen, kénnen Ausstellungen online bleiben und so
ein digitales Archiv und eine Lernressource bilden.

e Geringere Kosten: Kosten fiir Veranstaltungsortmiete, Transport und Versicherung kénnen
reduziert oder ganz vermieden werden.

¢ Vorteile fur die Umwelt: Weniger Reisen und weniger Druckmaterialien tragen zu
den Nachhaltigkeitszielen bei.

¢ Bildungspotenzial: Digitale Plattformen erleichtern die Integration von Erklarvideos, Interviews
und Fuhrungen.

Mehrere Lander berichteten, dass Online-Ausstellungen ein neues Publikum anziehen, das méglicherweise
noch nie eine physische Veranstaltung besucht hatte — darunter jlingere Sammler und internationale
Besucher.
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Die Herausforderungen meistern

Die Verbande erkennen jedoch auch, dass virtuelle Ausstellungen die sozialen, emotionalen und
kommerziellen Aspekte traditioneller Veranstaltungen nicht vollstandig ersetzen kdnnen.

¢ Handler sehen oft nur begrenzten Nutzen in rein virtuellen Formaten, da die haptische Erfahrung
des Stoberns und Kaufens von Briefmarken fiir ihr Geschaft von zentraler Bedeutung ist.

* Aussteller und Besucher vermissen die persénlichen Gespréache, die physische
Ausstellungen so inspirierend machen.

¢ Die Organisatoren mussen in technisches Know-how und digitale Infrastruktur investieren, was
mit hohem Aufwand verbunden sein kann.

Um diese Liicken zu schlieRen, sind mehrere kreative Losungen entstanden:

¢ Virtuelle Handlerstande, die mit Online-Shops oder Videositzungen verknlpft sind.

¢ Hybride Er6ffnungszeremonien, Preisverleihungen und Feedback-Runden der Juroren, die auf
Zoom stattfinden.

¢ QR-Codes an physischen Rahmen, die zu Videos fiihren, in denen Aussteller ihr Material erkldren
— eine Verschmelzung der physischen und digitalen Welt.

Diese Innovationen zeigen, dass Technologie, wenn sie durchdacht eingesetzt wird, das philatelistische
Erlebnis bereichern kann, anstatt es zu ersetzen.

Der Weg in die Zukunft

Virtuelle und hybride Ausstellungen stellen eine strategische Chance fiir die européische Philatelie dar. Sie
ermoglichen es den Verbadnden, im digitalen Zeitalter relevant zu bleiben, die internationale Beteiligung
aufrechtzuerhalten und Sammler anzusprechen, die nicht reisen kénnen. Der vielversprechendste Weg in
die Zukunft wird wahrscheinlich eine Kombination beider Welten sein:

e Physische Ausstellungen fir persénliche Interaktion, soziale Kontakte und Handleraktivitaten.
¢ Virtuelle und hybride Komponenten fiir Bildung, Reichweite und langfristige Sichtbarkeit.

In den kommenden Jahren wird der Erfolg nicht davon abhdngen, sich fiir das eine oder andere Format

zu entscheiden, sondern davon, beide intelligent zu integrieren — damit jede Ausstellung, ob grof8 oder
klein, physisch oder

digital, dazu beitragt, die Philatelie fur zukiinftige Generationen sichtbar, zugédnglich und lebendig zu halten.
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7. Digitale Losungen und Innovation

Mit der Weiterentwicklung der Ausstellungen mussen sich auch die Instrumente, die sie unterstitzen,
weiterentwickeln. In ganz Europa beginnen Verbande damit, digitale Losungen zu integrieren, die
Philatelieausstellungen fiir Besucher leichter zuganglich, interaktiver und fur Organisatoren effizienter
machen. Digitale Technologie ist nicht langer ein optionales Zusatzangebot, sondern wird zu einer
selbstverstandlichen Erweiterung des Ausstellungserlebnisses.

Verbesserung des Besuchererlebnisses

Mehrere Verbande berichten von Initiativen, die darauf abzielen, Ausstellungen durch digitale Tools
attraktiver und besucherfreundlicher zu gestalten:

¢ In Landern wie Belgien wurden mobile Anwendungen entwickelt, bei denen eine App die Besucher
durch die Sammlungen fihrt, Beschreibungen liefert und es den Nutzern ermdéglicht, nach
bestimmten Themen und Ausstellern zu suchen und Fragen zu stellen.

¢ QR-Codes neben jedem Rahmen oder Exponat verbinden mit kurzen Videos oder Webseiten, auf
denen Aussteller die Geschichte hinter ihrer Sammlung erkldren. Dieser Ansatz hat sich als beliebt
erwiesen und hat das Potenzial, Ausstellungen auch lange nach Ende der physischen Veranstaltung
zuganglich zu machen.

¢ Digitale Kataloge ersetzen gedruckte Programme, sparen Kosten und erméglichen
Aktualisierungen in letzter Minute. Besucher kénnen Kataloge auf Smartphones oder Tablets
herunterladen oder durchblattern, die oft mit der Website der Ausstellung verlinkt sind.

¢ Interaktive digitale Bildschirme in RahmengréRe am Veranstaltungsort zeigen digitale Exponate.

¢ Interaktive Karten und Zeitpldne, die in Veranstaltungs-Apps oder Websites integriert sind,
helfen den Besuchern, sich in grofRen Veranstaltungsorten zurechtzufinden und Exponate,
Prasentationen oder Handlerstédnde zu finden.

Diese Losungen erleichtern die Erkundung von Ausstellungen und schaffen ein reichhaltigeres, lehrreicheres
Erlebnis — insbesondere fur Neulinge.

Unterstiitzung fiir Aussteller und Veranstalter
Digitale Tools verandern auch die Art und Weise, wie Ausstellungen vorbereitet und verwaltet werden:

¢ Online-Registrierungssysteme vereinfachen die Einreichung von Ausstellungsantragen,
reduzieren den Papierkram und gewahrleisten die Richtigkeit der Daten.

¢ Cloud-basierte Speicher ermdglichen es den Ausstellungsorganisatoren, Exponate,
Kataloge und Auszeichnungsergebnisse sicher zu verwalten, sodass sowohl die
Organisatoren als auch die FEPA darauf zugreifen kénnen.

¢ Virtuelle Meeting-Tools wie Zoom und Teams werden zunehmend fir die Koordination vor der
Ausstellung und fir Sitzungen mit Ausstellern, Freiwilligen und Juroren genutzt.

Zusammen machen diese Tools den Ausstellungsprozess reibungsloser, transparenter und weniger
abhangig von einer kleinen Anzahl lokaler Freiwilliger.
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Erweiterung der Reichweite durch Online-Prasenz

Mehrere Ausstellungen erstellen spezielle Ausstellungswebsites, die als permanente digitale Schaufenster
dienen. Diese Websites enthalten:

Hochwertige Scans der Exponate (sowohl mit Rahmen- als auch mit Seitenansicht)
Videointerviews mit Ausstellern und Organisatoren

Digitale Auszeichnungslisten

Links zu virtuellen Rundgdngen oder 360-Grad-Videos der Ausstellungshalle

Solche Websites verwandeln jede Ausstellung in ein dauerhaftes Online-Archiv, das neue Sammler
inspirieren und philatelistisches Wissen fir die Zukunft bewahren kann.

Neue Technologien

Uber die derzeitigen digitalen Tools hinaus gibt es mehrere innovative Technologien, die vielversprechend
fur die ndchste Generation philatelistischer Ausstellungen sind:

Augmented Reality (AR) — Besucher kénnen mit ihrem Smartphone auf einen Rahmen zeigen
und zusatzliche Informationen, Animationen oder Videos sehen, die tGber das Display
eingeblendet werden.

Virtual Reality (VR) — bietet immersive Rundgange durch Ausstellungen, die entweder

Uber Webbrowser oder VR-Headsets aus der Ferne besucht werden kénnen.

Kl-basierte Ubersetzungstools — erméglichen es internationalen Besuchern, Ausstellungstexte
sofort in ihrer eigenen Sprache zu lesen und so Sprachbarrieren zu Giberwinden.
Datenanalyse — gibt den Veranstaltern Echtzeit-Einblicke in das Besucherverhalten, beliebte
Exponate und das Online-Engagement.

Diese Entwicklungen werden nach und nach die Art und Weise neu definieren, wie Philatelie prasentiert
und erlebt wird. Der Schlissel liegt darin, Technologien so einzusetzen, dass sie das Wesentliche einer
Ausstellung — den Austausch von Wissen und Leidenschaft zwischen Sammlern — starken und nicht ersetzen

ANTWERIYILA 28 - 30 Moy 2924
........ w220

Die belgische Smartphone-App: Suchen Sie im App Store nach ,,Stampconnect”.
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8. Finanzierungsmodelle

In ganz Europa bleibt die Finanzierung eine der zentralen Herausforderungen fir philatelistische
Ausstellungen. Wahrend die Begeisterung und das ehrenamtliche Engagement nach wie vor grof sind, ist
die finanzielle Grundlage der Ausstellungen zunehmend fragil geworden. Steigende Kosten fir
Veranstaltungsorte, hohere Versicherungsgebiihren und geringere 6ffentliche Unterstiitzung bedeuten,
dass die Organisatoren nach neuen und nachhaltigeren Finanzierungsmodellen suchen missen, um die
Ausstellungen rentabel zu halten.

Die aktuelle Situation

Die FEPA-Umfrage ergab, dass eine groRe Mehrheit der Verbande (86 %) die Finanzierung als ihr
Hauptanliegen bei der Planung von Ausstellungen angibt.

In der Vergangenheit profitierten viele Ausstellungen von Sponsoring durch die Postverwaltung oder von
staatlichen Kulturférdermitteln. Mit der Kommerzialisierung der Postdienste und der Kiirzung der Budgets
ist diese Unterstlitzung jedoch selten geworden. In den meisten Landern erhalten die nationalen Verbande
keine jahrlichen Zuschiisse mehr. Diese neue Realitdt erfordert von den Organisatoren ein starker
unternehmerisches Denken und den Aufbau von Partnerschaften lGiber die traditionellen philatelistischen
Kreise hinaus.

Neue Finanzierungsansatze
In ganz Europa werden derzeit eine Reihe vielversprechender Modelle und Ideen getestet:

Unternehmenssponsoring:

Einige Organisatoren haben erfolgreich private Unternehmen — darunter Banken, Logistikunternehmen und
Druckereien — gewonnen, die einen Mehrwert darin sehen, ihre Marke mit Kultur, Tradition und Bildung in
Verbindung zu bringen. Das Sponsoring kann in Form von direkter Finanzierung, Werbung in Katalogen oder
der Ubernahme bestimmter Kosten wie Medaillen oder Rahmentransport erfolgen.

Partnerschaften mit Museen und kulturellen Einrichtungen:

Ausstellungen in Museen oder 6ffentlichen Kulturrdumen profitieren oft von geteilten Kosten
(Sicherheit, Beleuchtung, Versicherung) und manchmal von 6ffentlichen Zuschiissen, die an
Kulturprogramme gebunden sind (z. B. das Programm ,,Kulturhauptstadt Europas“). Dieser Ansatz
starkt auch die Sichtbarkeit und integriert die Philatelie in die breitere Kulturlandschaft.

Private Spender:

Mehrere groBe Ausstellungen — wie HAFNIA und IBRA — haben erfolgreich private Spender gewonnen, die
die Veranstaltung aus personlicher Begeisterung fir die Philatelie unterstitzen. Viele Veranstalter
verwenden ein gestaffeltes Spendenmodell mit erkennbaren Kategorien wie Bronze, Silber, Gold

oder Platin-Sponsoren. Die Spender werden in Katalogen, auf Websites und bei Preisverleihungen
gewdlrdigt und erhalten oft Einladungen zu wichtigen Veranstaltungen.
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Crowdfunding und Unterstiitzung durch die Gemeinschaft:

Digitale Tools ermoglichen es heute, durch kleine Spenden einer groRen Anzahl von Sammlern Geldmittel
zu beschaffen. Auf Websites von Verbanden oder in sozialen Medien konnten Spendenkampagnen fir
bestimmte Projekte oder Jugendinitiativen durchgefiuhrt werden.

Argumente fiir ein intelligenteres Kostenmanagement

Bei der Finanzierung geht es nicht nur darum, mehr Geld zu generieren, sondern auch darum, Ausgaben zu
reduzieren und zu optimieren.

¢ Kleinere, kiirzere und fokussiertere Ausstellungen konnen die Kosten erheblich senken und
gleichzeitig die Wirkung aufrechterhalten.

¢ Hybride Ausstellungen bendtigen weniger physische Rahmen und weniger
Ausstellungsflache, wodurch die Logistikkosten gesenkt werden.

* Digitale Kataloge und QR-Codes ersetzen den Druck, wahrend Online-Registrierungssysteme
Verwaltungszeit sparen.

Diese praktischen MaBnahmen werden bereits von mehreren Verbanden umgesetzt und kdnnten in
groBerem Umfang Glbernommen werden.

Aufbau langfristiger Nachhaltigkeit

Die erfolgreichsten Finanzierungsstrategien sind diejenigen, die langfristige Partnerschaften aufbauen. Ein
einmaliger Sponsor kann zwar eine einzelne Ausstellung unterstitzen, aber die Pflege einer
wiederkehrenden Zusammenarbeit — beispielsweise mit einem Museum, einer Gemeinde, einer
Einzelperson oder einer Unternehmensstiftung — sorgt fir Stabilitdt und Kontinuitat. Verbande werden
dazu ermutigt, engagierte Sponsoring-Koordinatoren

oder Ausschiisse zu ernennen, die sich auf finanzielle Nachhaltigkeit, Marketing und Partnerbeziehungen
konzentrieren.

Ausblick

In den kommenden Jahren wird die Zukunft der Ausstellungsfinanzierung in Europa wahrscheinlich von
einer Kombination aus folgenden Faktoren abhangen:

¢ Intelligentere Veranstaltungsgestaltung — kleinere, hybride und flexible Formate.

e Breiter gefasste Partnerschaften — unter Einbeziehung von Museen, Kulturstiftungen und
kommerziellen Sponsoren.

¢ Grenziliberschreitende Initiativen.
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Letztendlich geht es nicht nur darum, Ausstellungen am Leben zu erhalten, sondern auch darum,
widerstandsfahige Finanzstrukturen aufzubauen, die es den Veranstaltern erméglichen, sich auf das
Wesentliche zu konzentrieren: das philatelistische Erlebnis, die Bildung und die internationale
Zusammenarbeit, die Ausstellungen ermaéglichen.
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6. Publikum und Marketing

In der sich wandelnden Landschaft der Philatelie sind effektives Marketing und Sichtbarkeit ebenso
wichtig geworden wie die Exponate selbst. Selbst die sorgfaltigste Organisation einer Ausstellung kann
ihren Zweck nicht erfillen, wenn zu wenige Menschen davon wissen. In ganz Europa erkennen die
Verbande, dass sich die Kommunikation weiterentwickeln muss — von einer nach innen gerichteten
Werbung, die sich an bestehende Sammler richtet, hin zu einer nach auBen gerichteten Erzahlweise, die
die breite Offentlichkeit, ein jiingeres Publikum und wiederkehrende Sammler anspricht.

Das Publikum neu denken

Das traditionelle Publikum von Ausstellungen — aktive Sammler und Aussteller — bleibt der Kern der
philatelistischen Gemeinschaft. Diese Teilnehmer sind motiviert durch Wettbewerb, Anerkennung und die
Freude, Gleichgesinnte zu treffen. Um jedoch die Zukunft zu sichern, missen Ausstellungen ihre

Reichweite ausweiten und mehrere neue Segmente ansprechen:

¢ Wiederkehrende Sammler mittleren Alters, die nach einer beruflichen oder familidren
Pause die Philatelie wiederentdecken.

+ Jiingere Generationen, die besser auf visuelle, digitale und interaktive Formate ansprechen.

¢ Kulturinteressierte Besucher, die sich fiir Geschichte, Design, Geografie oder Kulturerbe
interessieren — Themen, die sich auf natirliche Weise mit Briefmarken verbinden lassen.

¢ Lokales Publikum, das Ausstellungen besucht, die im Rahmen eines breiteren Kulturangebots in
seiner Stadt stattfinden.

Um Botschaften auf diese Gruppen zuzuschneiden, sind moderne Kommunikationskandle und neue
Erzahlformen erforderlich.

Der Wandel hin zum digitalen Marketing

Die auffalligste Veranderung der letzten Jahre ist die wachsende Bedeutung digitaler und sozialer Medien.
Viele Verbande nutzen mittlerweile Facebook, Instagram, YouTube, WhatsApp und sogar TikTok, um fir
Ausstellungen zu werben. Diese Plattformen sind kostenglnstig, visuell und ermoglichen es den
Verbanden, ein Publikum zu erreichen, das Uber ihre traditionellen Mailinglisten hinausgeht.

¢ Facebook bleibt der dominierende Kanal fiir Sammler Gber 50 Jahre und eignet sich ideal fur
Veranstaltungsankiindigungen, Ausstellerinterviews und Fotoalben.

¢ Instagram und YouTube eignen sich gut fur kurze, ansprechende visuelle Inhalte wie ,,Hinter den
Kulissen“-Videos, Preisverleihungen oder Nahaufnahmen auRergewdhnlicher Exponate.

¢ Kurzvideos sind besonders effektiv, um neue Zielgruppen zu erreichen: Selbst ein
einmintiger Clip, der zeigt, wie eine Briefmarke eine Geschichte erzahlt, kann Tausende von
Aufrufen erzielen.
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Die erfolgreichsten Verbande und Veranstalter sind diejenigen, die in den Monaten vor einer Ausstellung
regelmaRig authentische Inhalte veroffentlichen, nicht nur zur Er6ffnung. Konsistenz schafft Vorfreude
und Engagement.

Integration traditioneller und moderner Kanile

Digitale Tools sind zwar unverzichtbar, aber auch die traditionelle Kommunikation spielt nach wie vor eine
wichtige Rolle — insbesondere, um etablierte Sammler und ein dlteres Publikum zu erreichen.
Pressemitteilungen in nationalen Philatelie-Magazinen, Sammler-Newslettern und lokalen Zeitungen sind
nach wie vor wirksam.

Die Kombination traditioneller und moderner Ansatze liefert die besten Ergebnisse:

¢ Kindigen Sie die Ausstellung in philatelistischen Fachzeitschriften und auf der Website der FEPA an.

¢ Nutzen Sie lokale Radio- oder Fernsehsender fir Interviews mit Organisatoren oder Ausstellern.

¢ Bringen Sie Plakate in Bibliotheken, Museen und Touristeninformationszentren an.

¢ Stellen Sie der lokalen Presse Fotomaterial zur Verfligung, um die Chancen auf eine
Berichterstattung zu erhéhen.

Diese integrierte Kommunikation sorgt dafiir, dass Ausstellungen sowohl fur treue als auch fir neue
Zielgruppen sichtbar bleiben.

Partnerschaften, die die Sichtbarkeit erh6hen

Einer der wichtigsten Faktoren fiir die Steigerung der Sichtbarkeit sind strategische Partnerschaften. Viele
Verbadnde berichten von Erfolgen, wenn Ausstellungen in Zusammenarbeit mit Museen, Kulturzentren oder
Kommunen organisiert werden.

¢ In Griechenland, Italien, Ungarn und Agypten zogen Ausstellungen in Museen oder historischen
Statten Besucher an, die aus kulturellen oder historischen Griinden kamen — und dabei die
Philatelie fiir sich entdeckten.

¢ Touristische oder kommunale Veranstaltungsorte bieten nicht nur kostenlose oder kostengtinstige
Raumlichkeiten, sondern ziehen auch Besucher an, die keine Sammler sind.

¢ In mehreren Fallen haben Partnerschaften mit Tourismusbiiros dazu gefiihrt, dass Ausstellungen
in lokale Veranstaltungskalender aufgenommen wurden, wodurch sie Tausenden von Besuchern
zuganglich gemacht wurden.

Solche Kooperationen erhéhen den Status von Ausstellungen und prasentieren die Philatelie als kulturelle und
padagogische Aktivitat, nicht nur als Spezialistenhobby.

Storytelling: Ausstellungen in Erzdhlungen verwandeln

Das moderne Publikum reagiert eher auf Geschichten als auf Statistiken. Anstatt sich ausschlieRlich auf
technische Errungenschaften zu konzentrieren, kénnen die Organisatoren Ausstellungen anhand von
menschlichen Geschichten prasentieren — Gber Sammler, Entdeckungen oder historische Themen, die
durch Briefmarken illustriert werden.
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Beispiele hierfir sind:

¢ Eine Reise durch die Postgeschichte Europas”
¢ ,Als Design auf Diplomatie traf: Briefmarken, die die Geschichte veranderten”
¢ Die Welt sammeln, eine Briefmarke nach der anderen”

Diese Art des Storytelling kann in Pressemitteilungen, Social-Media-Beitragen und Ausstellungsdisplays
verwendet werden, um Philatelie zugdnglich und nachvollziehbar zu machen.

Entwicklung von Kommunikationsfahigkeiten

Mehrere Verbande stellten fest, dass Philatelisten oft keine formale Ausbildung in Marketing oder
offentlicher Kommunikation haben. Es besteht ein wachsender Bedarf an Schulungsworkshops zu den
Themen Offentlichkeitsarbeit, Umgang mit Medien und Social-Media-Strategie.

Nutzung von Veranstaltungen und Influencern

Philatelieausstellungen kénnen auch von Partnerschaften mit Influencern oder Online-Content-Erstellern
profitieren, die sich auf Geschichte, Sammeln oder Bildung spezialisiert haben. Kooperationen mit
YouTubern und Instagram-Storytellern, die kulturelle Inhalte in den Vordergrund stellen, kénnten die
Philatelie einem neuen Publikum naherbringen. Einige Verbande experimentieren bereits mit Live-
Streaming von Preisverleihungen oder Filhrungen auf Social-Media-Plattformen und kombinieren so
Echtzeit-Interaktion mit digitaler Reichweite.

Die zuklnftige Sichtbarkeit von Ausstellungen hdngt von einer inklusiven, modernen und kreativen
Kommunikation ab. Die Formel ist klar:

* Kombinieren Sie digitale und traditionelle Offentlichkeitsarbeit.

¢ Nutzen Sie Storytelling, um Philatelie menschlich und zugdnglich zu machen.

¢ Partnerschaften aufbauen, die Ausstellungen mit dem kulturellen und lokalen Leben verbinden.

¢ Bieten Sie Schulungen und Koordination an, um die professionellen Kommunikationsfahigkeiten zu
starken.

Mit diesen Elementen kénnen europaische Philatelieausstellungen sich von Veranstaltungen, die nur
Sammlern bekannt sind, zu anerkannten kulturellen Erlebnissen entwickeln — offen, sichtbar und
inspirierend fir ein viel breiteres Publikum.
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10. Die Rolle der FEPA: Lasst uns gemeinsam experimentieren!

Die FEPA erkennt derzeit Ausstellungen in zwei Hauptkategorien an: FEPA-Patronat (kontinental) und FEPA-
Anerkennung (regional und bilateral). Wahrend der Zoom-Sitzungen wurde diskutiert, neue Stufen wie
FEPA-Regionalpatronat und FEPA-Spezialpatronat einzufiihren. Der FEPA-Vorstand wird daran arbeiten.

Die FEPA ermutigt Verbande in Europa, mit neuen Formen der Ausstellungsdurchfiihrung zu
experimentieren. Bitte senden Sie uns Beschreibungen Ihrer Ideen und Innovationen, damit wir sie liber
unsere Website, Newsletter und Zeitschrift mit allen anderen Verbanden teilen konnen.

Die FEPA wird weiterhin den Dialog fordern, bewéahrte Verfahren austauschen und europaische
Ausstellungsstrategien koordinieren. Ein wichtiges Ziel ist es, Ausstellungen zuganglicher, vielfaltiger und
digital integrierter zu gestalten.
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Anhang: Die Teilnehmer der FEPA-Zoom-Sitzungen

Dieser Bericht basiert auf flinf Treffen mit Vertretern der Verbande aus den FEPA-Landern.

Die Treffen wurden von FEPA-Vizeprasident Lars Engelbrecht zusammen mit FEPA-Prasident Bill Hedley,
FEPA-Direktor Claudio Manzati und FEPA-Sekretar Igor Pirc moderiert. Die technische Vorbereitung der
Treffen erfolgte durch FEPA-Direktor Costas Chazapis, die Einladungen an die Teilnehmer wurden von
FEPA-Sekretar Igor Pirc verschickt.

Die teilnehmenden FEPA-Liander waren:

8. Oktober:  Armenien, Bulgarien, Rumadnien, Moldawien, Finnland, Danemark, Litauen, Norwegen
14. Oktober: Liechtenstein, Irland, Spanien, Niederlande, Serbien

16. Oktober: Schweden, Luxemburg, Tschechische Republik, Ungarn, Italien, Portugal, Schweiz

20. Oktober: Deutschland, Griechenland, Slowenien, Frankreich, Turkei

21. Oktober: Vereinigtes Kénigreich, Osterreich, Belgien, Slowakei, Israel, Agypten.

Nicht teilnehmende FEPA-Lander waren:
Albanien, Kroatien, Zypern, Montenegro, Nordmazedonien, Ukraine, Agypten, Estland, Island, Lettland,

Libanon, Monaco und Polen.

Die FEPA bedankt sich bei allen Teilnehmern fir ihre aktive Teilnahme und den Austausch ihrer
Erfahrungen und Ideen.

R[]

Screenshots aus den FEPA-Zoom-Meetings.
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Summary: Recommendations for Philatelic Societies

Across Europe, philatelic societies are at a turning point. While exhibitions remain one of the
cornerstones of organised philately, their format, funding, and audience are under increasing
pressure. During five FEPA-hosted Zoom meetings in October 2025, representatives from 31
European philatelic federations shared their experiences and innovations on how to secure
the future of exhibitions. This report consolidates the best practices and insights emerging
from those discussions, providing inspiration and guidance for both local societies and
national federations.

Key recommendations for societies include:

1. Rethink the exhibition format — experiment with smaller, specialized, and one-frame
shows.

2. Consider hybrid exhibitions that combine physical exhibitions with virtual presentation
of the same exhibits.

3. Have joint exhibitions/fairs that combine philately with related hobbies such

as numismatics, postcards, medals, or model trains.

Engage with new venues — such as museums, libraries, or city cultural spaces.

Embrace digital elements — from QR codes on frames linking to exhibit scans or videos.

6. Strengthen marketing — especially through social media, online videos, and local
promotion.

ok

Summary: Recommendations for Philatelic Federations

Federations play a key role in shaping the future of exhibitions. To ensure sustainability and
innovation, they should provide leadership, coordination, and shared digital infrastructure.
From the FEPA discussions, five strategic recommendations emerged for federations:

1. Facilitate collaboration between member societies to share experiences and digital
solutions.

2. Support and standardize hybrid exhibition models combining physical and online

participation.

Develop sponsorship and funding partnerships to reduce reliance on public subsidies.

Promote training of potential exhibitors.

5. Encourage experimentation —in all aspects of exhibitions.

o
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1. Why Focus on “The Future of Stamp Exhibitions”?

Stamp exhibitions have been at the heart of organised philately for more than a century. They
have connected collectors, inspired research, and provided a stage for excellence and
education. Yet the world around philately has changed dramatically. The collector community
is aging, digital platforms are redefining how people learn and share, and costs of venues and
logistics continue to rise.

At the same time, exhibitions remain one of the few truly public expressions of philately -
where it steps out of the album and into the world. They are the bridge between tradition and
innovation, between national and international communities.

Focusing on the future of stamp exhibitions is therefore not about preserving the past; itis
about adapting a cherished format to a new reality. By rethinking how exhibitions are
organised, funded, promoted, and experienced - both physically and digitally - we can ensure
that the excitement of discovery and the pride of exhibiting continue to thrive for decades to
come. FEPA’s initiative to explore this future reflects a shared belief: exhibitions must evolve if
philately itself is to remain visible, vibrant, and relevant in the years ahead.

2. The FEPA Approach to Collaboration

To build this report, FEPA followed a collaborative and inclusive process that mirrors the spirit
of European philately itself. In September 2025, a detailed questionnaire was sent to all FEPA
member federations, inviting them to describe the current state of stamp exhibitions in their
countries - including planned events, challenges, and innovative practices.

The responses provided valuable insights into both the diversity and the shared challenges of
organised philately across Europe. Based on these responses, FEPA organised five Zoom
meetings in October 2025, each bringing together representatives from most federations.

The purpose was not only to exchange information but also to inspire one another - sharing
what works, what doesn’t, and what new ideas could shape the exhibitions of tomorrow. Each
meeting combined presentation, open discussion, and reflection, allowing federations to
learn directly from their peers. The resulting dialogue proved rich in creativity and practical
solutions, ranging from new exhibition formats to digital innovations.

This report - The Future of Stamp Exhibitions - gathers the key findings, examples, and
recommendations that emerged from this process. It stands as both a record of the current
situation and a roadmap for collective progress across European philately.
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3. The Current Landscape of Stamp Exhibitions in Europe

Across Europe, stamp exhibitions remain a central pillar of organised philately. They bring
together exhibitors, jurors, dealers, and visitors in an atmosphere of shared passion and
expertise. From large continental exhibitions such as EUROPHILEX, HAFNIA, NOTOS,

or LIBEREC, to smaller national and regional shows, exhibitions continue to play a vital role in
motivating collectors and preserving philatelic culture.

However, the discussions and data collected from the FEPA questionnaire and five Zoom
meetings reveal a complex picture: exhibitions are both valued and vulnerable.

A Strong Tradition - but Growing Pressure

Nearly all federations report that exhibitions are still considered essential to the life of the
philately.

e More than 60 planned exhibitions in Europe in the coming years, covering all levels -
local, national, and international.

e Many organisers still succeed thanks to experienced teams and a strong sense of
community.

¢ Insome countries, public authorities, museums, or postal administrations still offer
financial or logistical support.

Yet, this tradition faces increasing strain:

e 86% of respondents cited high costs and limited funding as a major concern.
e 82% mentioned the aging exhibitor base and audience.

e 78% observed declining attendance.

e 78% also reported a shortage of volunteers able to sustain the workload.

This combination of financial, demographic, and structural pressures makes it clear that the
current model - built around large, multi-day, volunteer-driven events - is becoming difficult
to maintain.

Uneven Development Across Europe

Some countries have maintained active national exhibition programmes, while others hold
fewer or smaller events — or none. A few federations, particularly in smaller nations, rely
heavily on regional collaborations or on hybrid/virtual approaches to keep exhibiting
opportunities alive.
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Several federations noted that the number of exhibitors is declining — mainly because it is
increasingly difficult to find local societies that volunteer to arrange exhibitions, and because
the number of active organisers is shrinking. The same individuals often carry much of the
burden year after year, raising questions about long-term sustainability.

The increasing costs of international exhibitions - including travel, accommodation, frame
fees, and insurance - are becoming a serious barrier for many collectors. This trend

risks driving out mid-level exhibitors, leaving only the most experienced or well-funded
participants able to compete. As a result, exhibition diversity and renewal may decline unless
more affordable formats are developed.

The Audience Challenge

Most exhibitions still attract an audience of committed philatelists but struggle to reach
beyond this circle. In many countries, public visibility is limited, the lack of new and young
collectors results in a lower attendance, and attendance relies on word-of-mouth among
collectors.

Most exhibitions continue to attract primarily established philatelists and experienced
exhibitors. While some casual visitors or drop-ins attend, their numbers remain limited. For
now, exhibitions are not a major channel for recruiting new collectors, though they remain
vital for community building and recognition within organised philately.

This reflects a common European pattern: exhibitions still have strong symbolic and social
importance, but the model needs renewal. Without innovation, many federations fear that
exhibitions will decline in number, scale, and visibility.
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4. \What Works Well Today

Despite growing challenges, there is much that still works well within the European philatelic
exhibition landscape. Many federations report successful events, enthusiastic exhibitors, and
an enduring sense of pride and community around stamp exhibitions.

Strong Tradition and Professional Organisation

The most consistent strength across Europe is the depth of experience among organisers and
jurors. In many countries, exhibition management is handled by long-standing teams who
know the processes, regulations, and networks required to make a philatelic event a success.
This continuity ensures that exhibitions are generally well-run, reliable, and of high philatelic
quality.

Several federations mentioned that the quality of exhibits remains excellent - both in terms of
research and presentation. This helps maintain a highly competitive standard and keeps
exhibitors motivated to improve and participate. The international jury structure, coordinated
through FEPA and FIP, continues to function well and has gradually developed its ability to
provide valuable feedback to exhibitors.

Motivated Exhibitors and a Spirit of Friendship

A recurring positive theme in the questionnaire responses is the personal satisfaction and
recognition exhibitors gain from participating. Exhibitions still serve as milestonesin
collectors’ philatelic journeys - moments to share discoveries, receive awards, and meet like-
minded people.

Even when audiences are smaller, the atmosphere of camaraderie and enthusiasm remains
strong, making exhibitions a cornerstone of the community experience.

Regional Exhibition Networks

Many federations have maintained or revived structured exhibition calendars, with a clear
pathway from local to national and international participation.

Regional exhibition collaborations - such as Nordia, Balkanphila, and Alpe Adria -
demonstrate that cooperation between neighbouring countries can reduce costs, share
expertise, and attract more visitors. These regional events are often easier to manage than
full continental exhibitions, while still offering international scope.
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Continued Support from Postal and Public Institutions

In a few countries, postal administrations and local authorities still play an active role. For
example, municipal grants in Luxembourg or support from postal services in Israel and
Portugal help make exhibitions financially feasible. Even modest assistance - such as free
venues or printed materials - can make a decisive difference.

The Enduring Appeal of the Exhibition Experience

While many collectors are active online, the physical exhibition experience remains unique.
Seeing collections in frames, meeting the exhibitors in person, and handling philatelic
materialin the dealers’ area continue to be strong motivations for participation. Visitors
appreciate the opportunity to compare displays, learn from experts, and enjoy the tangible
beauty of the exhibits.

Several federations also highlighted that social and educational aspects work well: seminars,
workshops, youth displays, and award ceremonies foster a sense of belonging and learning.

In short, what works well today is not one formula but a collection of good practices:
experienced organisers, motivated exhibitors, meaningful partnerships, and creative
adaptation to new formats.

Where exhibitions are connected to local culture, supported by cooperation, and managed
with professionalism, they continue to thrive - proving that philately’s exhibition tradition,
when renewed and modernised, remains one of its greatest strengths.
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5. Innovations and New ldeas

The results from the FEPA questionnaire and Zoom discussions demonstrate a remarkable
level of creativity and experimentation across Europe. Many federations are testing new
formats that make exhibitions more accessible, educational, and adaptable to modern
conditions - both online and offline.

Virtual Exhibitions

A growing number of federations have successfully organised virtual exhibitions, allowing
collectors to display their material digitally and reach audiences far beyond national borders.
Countries such as Spain, Germany and Denmark report positive experiences with these
models. Virtual exhibitions lower the barriers for participation, reduce costs, and create
opportunities for new collectors who might never attend a physical show. When combined
with the physical exhibition, it becomes a hybrid exhibition — reaching far beyond the visitors
to the physical exhibition.

Youth Competitions and Educational Links

To inspire the next generation, countries like Hungary and Ireland have launched youth
competitions and school collaborations, often as part of national exhibitions or as online
initiatives. These programs use interactive tools and classroom materials to introduce
students to the history and design of stamps, helping them see philately as both a creative
and educational pursuit.

Exhibitions in Cultural Venues

In some countries exhibitions are hosted in libraries, museums, and cultural institutions - as
seen in Egypt, Greece, Hungary, and Italy. These partnerships connect philately with broader
culturalthemes such as art, history, and communication. By integrating exhibitions into
established cultural venues, organisers attract new audiences and often benefit from
logistical and promotional support.

Cross-Collector and Shared Events

Several federations have experimented with joint exhibitions and fairs that combine philately
with related hobbies such as numismatics, postcards, medals, or model trains. These
multidisciplinary events expand the visitor base, attract families and general collectors, and
strengthen philately’s connection to the wider collecting community.

New and Flexible Exhibition Formats
Several innovative exhibition models have been tested successfully:

e One-Frame exhibitions in Italy, allowing each exhibitor to show a single frame with
contextual material and storytelling.
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¢ Contextual exhibits in the Czech Republic, where one frame is dedicated to
everything around one single item: Who sent the letter? Who received the letter? What
are the postmarks on the letter? What route did it go? — often supplemented with
various historical documents and focusing on narrative and presentation rather than
competition according to the current rules.

¢ Non-competitive exhibits as an option for new exhibitors interested in exhibiting.

¢ Short exhibitor presentations - typically 20 minutes at the frames - giving visitors a
personalintroduction to the exhibit and strengthening interaction.

¢ QR codes at frames linking to short YouTube videos where exhibitors present their
work.

These ideas make exhibitions more dynamic, educational, and appealing to casual visitors.

Micro and Specialized Exhibitions

The concept of micro-exhibitions - smaller, low-cost, one-day events - has gained strong
interest. These exhibitions often feature one to three frames per exhibitor and can be hosted
in community centres or libraries. They require minimal logistics and can be repeated several
times a year, reaching local audiences more frequently. Similarly, specialized one-class
exhibitions or one-page exhibits allow collectors to focus on a narrow theme, reducing costs
while encouraging creativity and experimentation. Also, exhibitions that only physically show
the first frame of a multi-frame exhibit — with the rest only available online — are proving
successful.

Reduced Physical Capacity and Practical Solutions

Many federations note that the aging profile of organisers and volunteers brings practical
challenges - particularly with the physical work of setting up and dismantling exhibition
frames. The traditional reliance on collectors for these demanding tasks is becoming
unsustainable. A creative response has been the “HAFNIA solution”, where the organisers
hired a local youth organisation to handle the physical labour under supervision. The young
helpers needed initial guidance, but quickly became efficient, and the collaboration provided
the youth organisation with both income and insight into the world of philately. This approach
proved highly effective and could serve as a model for other exhibitions facing similar
capacity issues.

Developing New Exhibitors

One of the most promising initiatives is the Netherlands’ “1+1+1” exhibitor training model - a
three-day format where participants receive guidance, prepare exhibits at home between
sessions, and return for feedback. This structured approach has proven effective in turning
collectors into confident exhibitors and could be replicated across other federations.
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6. Virtual and Hybrid Exhibitions

The experience of recent years has shown that virtual and hybrid exhibitions are no longer
experimental side projects - they are becoming a vital and complementary part of the
philatelic exhibition landscape. Many FEPA member countries regard them as a practical
response to rising costs, aging volunteers, and the need to reach new, digitally active
audiences.

From Necessity to Opportunity

Initially, several virtual initiatives were born out of necessity, during and after the COVID-19
pandemic, when physical meetings were impossible. Yet what started as an emergency
solution soon proved to have long-term value. Federations in Spain, Denmark, Germany, and
others have successfully run virtual or hybrid events that reached participants far beyond
their national borders.

These experiences show that digital elements can complement rather than replace the
physical exhibition experience. Of course, the question of whether online-only exhibits have
been optimised digitally — or are displayed as they actually appear - is important.

Advantages for Collectors, Visitors, and Organisers
Virtual and hybrid formats open possibilities that traditional exhibitions cannot easily match:

e Wider accessibility: collectors, jurors, and visitors can explore exhibits from anywhere
in the world, at any time.

e Extended lifetime: once uploaded, exhibits can remain online, creating a digital
archive and learning resource.

e Lower costs: venue rental, transport, and insurance expenses can be reduced or
eliminated.

e Environmental benefits: reduced travel and printed material contribute to
sustainability goals.

e Educational potential: digital platforms make it easy to integrate explanatory videos,
interviews, and guided tours.

Several countries reported that online exhibitions attract new audiences who might never
have visited a physical event - including younger collectors and international viewers.
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Overcoming the Challenges

However, federations also recognise that virtual exhibitions cannot fully replace the social,
emotional, and commercial aspects of traditional events.

¢ Dealers often find limited benefit in purely virtual formats, since the tactile experience
of browsing and buying stamps is central to their business.

e Exhibitors and visitors miss the face-to-face conversations that make physical
exhibitions so inspiring.

o Organisers must investin technical expertise and digital infrastructure, which can be
demanding.

To bridge these gaps, several creative solutions have emerged:

e Virtual dealer stands linked to online shops or video sessions.

e« Hybrid opening ceremonies, award presentations, and juror feedback sessions hosted
on Zoom.

e QRcodes placed at physical frames that lead to videos where exhibitors explain their
material - merging the physical and digital worlds.

These innovations demonstrate that technology, when thoughtfully applied, can enhance
rather than replace the philatelic experience.

The Path Forward

Virtual and hybrid exhibitions represent a strategic opportunity for European philately. They
allow federations to stay relevant in a digital age, maintain international participation, and
engage collectors who cannot travel. The most promising path forward will likely combine
both worlds:

¢ Physical exhibitions for personal interaction, social connection, and dealer activity.
e Virtual and hybrid components for education, reach, and long-term visibility.

In the years ahead, success will depend not on choosing one format over the other, but
on integrating them intelligently - ensuring that every exhibition, large or small, physical or
digital, contributes to keeping philately visible, accessible, and alive for future generations.
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7. Digital Solutions and Innovation

As exhibitions evolve, so too must the tools that support them. Across Europe, federations
are beginning to integrate digital solutions that make philatelic exhibitions easier to access,
more interactive for visitors, and more efficient for organisers. Digital technology is no longer
an optional add-on; it is becoming a natural extension of the exhibition experience.

Enhancing the Visitor Experience

Several federations report initiatives designed to make exhibitions more engaging and visitor-
friendly through digital tools:

e Mobile applications have been developed in countries such as Belgium, where an app
guides visitors through collections, provides descriptions, and allows users to search
for specific themes, exhibitors, and ask questions.

e QR codes placed next to each frame or exhibit connect to short videos or web pages
where exhibitors explain the story behind their collection. This approach has proven
popular and has the potential to make exhibits accessible long after the physical event
ends.

o Digital catalogues replace printed programmes, saving costs and allowing last-minute
updates. Visitors can download or browse catalogues on smartphones or tablets,
often linked to the exhibition website.

e Frame-size interactive digital screens at the venue showing digital exhibits.

e Interactive maps and schedules integrated into event apps or websites help visitors
navigate large venues and identify exhibits, presentations, or dealer stands.

These solutions make exhibitions easier to explore and create a richer, more educational
experience - especially for newcomers.

Supporting Exhibitors and Organisers
Digital tools are also transforming how exhibitions are prepared and managed:

e Online registration systems simplify the submission of exhibit applications, reducing
paperwork and ensuring data accuracy.

e Cloud-based storage allows exhibition organisers to securely manage exhibits,
catalogues, and award results, accessible to both organisers and FEPA.

e Virtual meeting tools such as Zoom and Teams are increasingly used for pre-exhibition
coordination and sessions for exhibitors, volunteers, and jurors.

Together, these tools make the exhibition process smoother, more transparent, and less
dependent on a small number of local volunteers.
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Extending Reach Through Online Presence

Several exhibitions create dedicated exhibition websites that serve as permanent digital
showcases. These sites host:

o High-quality scans of exhibits (with both a frame and page view)
e Video interviews with exhibitors and organisers

o Digital award lists

e Linksto virtual tours or 360-degree video of the exhibition hall

Such websites turn each exhibition into a lasting online archive that can inspire new
collectors and preserve philatelic knowledge for future reference.

Emerging Technologies

Beyond the current digital tools, several innovative technologies hold promise for the next
generation of philatelic exhibitions:

o Augmented Reality (AR) - allowing visitors to point their smartphones at a frame and
see extra information, animations, or videos overlaid on the display.

o Virtual Reality (VR) - offering immersive tours of exhibitions that can be visited
remotely, either through web browsers or VR headsets.

o Al-based translation tools - enabling international visitors to read exhibit texts in their
own language instantly, breaking language barriers.

e Data analytics - giving organisers real-time insight into visitor behaviour, popular
exhibits, and online engagement.

These developments will gradually redefine how philately is presented and experienced. The
key will be to adopt technology in a way that strengthens, rather than replaces, the essence of
exhibiting - the exchange of knowledge and passion between collectors.

The Belgian smartphone app: Search App Store for “Stampconnect”
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8. Funding Models

Across Europe, funding remains one of the central challenges facing philatelic exhibitions.
While enthusiasm and volunteer commitment remain high, the financial foundations of
exhibitions have become increasingly fragile. Rising venue costs, higher insurance fees, and
reduced public support mean that organisers must look for new and more sustainable
funding models to keep exhibitions viable.

The Current Situation

The FEPA questionnaire revealed that a large majority of federations (86%) identify funding as
their main concern when planning exhibitions.

Historically, many exhibitions benefited from postal administration sponsorship or
government cultural grants. As postal services have commercialised and budgets tightened,
such support has become rare. In most countries, national federations no longer receive
annual grants. This new reality requires organisers to think more entrepreneurially and to
build partnerships beyond traditional philatelic circles.

New Funding Approaches Emerging
A number of promising models and ideas are being tested across Europe:

Corporate Sponsorships:

Some organisers have successfully attracted private companies - including banks, logistics
firms, and printing companies - that see value in associating their brand with culture,
tradition, and education. Sponsorship can take the form of direct funding, advertising in
catalogues, or covering specific costs such as medals or frame transport.

Partnerships with Museums and Cultural Institutions:

Exhibitions hosted in museums or public cultural spaces often benefit from shared
costs (security, lighting, insurance) and sometimes from public grants tied to cultural
programming (The European Capital of Culture programme etc.). This approach also
strengthens visibility and integrates philately into the broader cultural landscape.

Private Donors:

Several major exhibitions - such as HAFNIA and IBRA - have successfully attracted private
donors who support the event out of personal enthusiasm for philately. Many organisers use
a tiered donation scheme with recognisable categories such as Bronze, Silver, Gold,

or Platinum sponsors. Donors are acknowledged in catalogues, websites, and award
ceremonies, often receiving invitations to key events.
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Crowdfunding and Community Support:

Digital tools now make it possible to raise funds through small donations from a large number
of collectors. Federation websites or social media platforms could host donation campaigns
targeted at specific projects or youth initiatives.

The Case for Smarter Cost Management

Funding is not only about generating more money - it is also about reducing and optimising
expenses.

¢ Smaller, shorter, and more focused exhibitions can significantly reduce costs while
maintaining impact.

e Hybrid exhibitions require fewer physical frames and less venue space, cutting
logistics costs.

¢ Digital catalogues and QR codes replace printing, while online registration systems
save administrative time.

These practical measures are already being implemented by several federations and could be
more widely adopted.

Building Long-Term Sustainability

The most successful funding strategies are those that build long-term partnerships. A one-
time sponsor may support a single exhibition, but cultivating recurring collaboration - for
instance, with a museum, municipality, individual, or corporate foundation - provides stability
and continuity. Federations are encouraged to appoint dedicated sponsorship

coordinators or committees focused on financial sustainability, marketing, and partner
relations.

Looking Ahead

In the coming years, the future of exhibition funding in Europe will likely depend on a
combination of:

o Smarter event design — smaller, hybrid, and flexible formats.

e Broader partnerships - involving museums, cultural foundations, and commercial
sponsors.

¢ [Initiatives shared across borders.
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Ultimately, the goal is not only to keep exhibitions alive, but to build resilient financial
structures that allow organisers to focus on what matters most: the philatelic experience,
education, and international cooperation that exhibitions make possible.
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9. Audience and Marketing

In the changing landscape of philately, effective marketing and visibility have become just as
essential as the exhibits themselves. Even the most carefully organised exhibition cannot
fulfilits purpose if too few people know about it. Across Europe, federations acknowledge
that communication must evolve - from inward-facing promotion aimed at existing collectors
to outward-facing storytelling that engages the general public, younger audiences, and
returning collectors.

Rethinking the Audience

The traditional audience of exhibitions - active collectors and exhibitors - remains at the core
of the philatelic community. These participants are motivated by competition, recognition,
and the joy of meeting peers. But to secure the future, exhibitions must expand their

reach and address several new segments:

e Returning collectors in mid-life, who rediscover philately after a professional or
family break.

e Younger generations, who respond better to visual, digital, and interactive formats.

o Culturalvisitors interested in history, design, geography, or heritage - themes that
connect naturally with stamps.

e Local audiences, who attend exhibitions hosted in their city as part of a wider cultural
offering.

Tailoring messages to these groups requires modern communication channels and fresh
storytelling.

The Shift Toward Digital Marketing

The most noticeable change in recent years is the growing importance of digital and social
media. Many federations now use Facebook, Instagram, YouTube, WhatsApp, and even
TikTok to promote exhibitions. These platforms are inexpensive, visual, and allow federations
to reach audiences beyond their traditional mailing lists.

e Facebook remains the dominant channel for collectors aged 50+, ideal for event
announcements, exhibitor interviews, and photo albums.

e Instagram and YouTube work well for short, engaging visual content such as “behind-
the-scenes” videos, award moments, or close-up images of exceptional exhibits.

e Short-formvideo is particularly effective in reaching new audiences: even a one-
minute clip showing how a stamp tells a story can attract thousands of views.
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The most successful federations and organisers are those that post regular, authentic
content in the months leading up to an exhibition, not just at the opening. Consistency builds
anticipation and involvement.

Integrating Traditional and Modern Channels

While digital tools are essential, traditional communication still plays a valuable role -
especially for reaching established collectors and older audiences. Press releases in national
philatelic magazines, collector newsletters, and local newspapers remain effective.
Combining traditional and modern approaches provides the best results:

¢ Announce the exhibition in philatelic journals and on FEPA’s website.

e Use localradio or TV for interviews with organisers or exhibitors.

e Place posters in libraries, museums, and tourist information centres.

e Share photo material with the local press to increase chances of coverage.

This integrated communication ensures that exhibitions stay visible to both loyal and new
audiences.

Partnerships That Increase Visibility

One of the strongest visibility drivers is strategic partnerships. Many federations report
success when exhibitions are organised in collaboration with museums, cultural centres, or
municipalities.

« In Greece, Italy, Hungary, and Egypt, exhibitions hosted in museums or historical
venues attracted visitors who came for cultural or historical reasons - and discovered
philately in the process.

e Tourist or municipal venues not only provide free or low-cost space but also generate
foot traffic from non-collectors.

e Inseveral cases, partnerships with tourism offices have brought exhibitions into local
event calendars, increasing exposure to thousands of visitors.

Such collaborations elevate the status of exhibitions, presenting philately as a cultural and
educational activity, not just a specialist hobby.

Storytelling: Turning Exhibitions into Narratives

Modern audiences respond to stories rather than statistics. Instead of focusing solely on
technical achievements, organisers can present exhibitions through human stories - about
collectors, discoveries, or historical themes illustrated by stamps.
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Examples include:

e “Ajourney through Europe’s postal history”
e  “When design met diplomacy: stamps that changed history”
e “Collecting the world, one stamp at a time”

This type of storytelling can be used in press releases, social media posts, and exhibition
displays, making philately accessible and relatable.

Developing Communication Skills

Several federations noted that philatelists often lack formal training in marketing or public
communication. There is a growing need for training workshops on public relations, media
handling, and social media strategy.

Leveraging Events and Influencers

Philatelic exhibitions can also benefit from partnerships with influencers or online content
creators who specialise in history, collecting, or education. Collaborations with YouTubers,
Instagram storytellers who highlight cultural content could bring philately to new audiences.
Some federations already experiment with live streaming of award ceremonies or guided
tours on social media platforms - combining real-time interaction with digital reach.

The future visibility of exhibitions will depend on communication that is inclusive, modern,
and creative. The formula is clear:

e Combine digital and traditional outreach.

e Use storytelling to make philately human and accessible.

e Build partnerships that connect exhibitions to cultural and local life.

e Provide training and coordination to strengthen professional communication skills.

With these elements in place, European philatelic exhibitions can move from being events
known only to collectors to becoming recognised cultural experiences - open, visible, and
inspiring for a much wider audience.
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10. The Role of FEPA: Let’s Experiment Together!

FEPA currently recognises exhibitions under two main categories: FEPA Patronage
(continental) and FEPA Recognition (regional and bilateral). Discussions during the Zoom
meetings proposed introducing new levels such as FEPA Regional Patronage and FEPA
Specialized Patronage. The FEPA Board will be working on this.

FEPA encourages federations in Europe to experiment with new ways of conducting
exhibitions. Please send descriptions of your ideas and innovations, so we can share them
with all other federations through our website, newsletters, and magazine.

FEPA will continue to facilitate dialogue, share best practices, and coordinate European
exhibition strategies. A key ambition is to make exhibitions more accessible, diverse, and
digitally integrated.
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Appendix: The Participants in the FEPA Zoom Sessions

This report is based on five meetings with federation representatives from FEPA countries.

The meetings were facilitated by FEPA Vice President Lars Engelbrecht together with FEPA
President Bill Hedley, FEPA Director Claudio Manzati and FEPA Secretary Igor Pirc. The
technical set-up for the meetings was prepared by FEPA Director Costas Chazapis and the
invitations to the participants sent out by FEPA Secretary Igor Pirc.

The participating FEPA countries were:

8 October: Armenia, Bulgaria, Romania, Moldova, Finland, Denmark, Lithuania, Norway
14 October: Liechtenstein, Ireland, Spain, Netherlands, Serbia

16 October: Sweden, Luxembourg, Czech Republic, Hungary, Italy, Portugal, Switzerland
20 October: Germany, Greece, Slovenia, France, Turkey

21 October: United Kingdom, Austria, Belgium, Slovakia, Israel, Egypt.

FEPA countries not participating were:

Albania, Croatia, Cyprus, Montenegro, North Macedonia, Ukraine, Egypt, Estonia, Iceland,
Latvia, Lebanon, Monaco and Poland.

FEPA would like to thank all participants for their active participation and for sharing their
experiences and ideas.

P TR

Screenshots from the FEPA Zoom meetings.
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Erfolgreiche Wege zu einer
philatelistisch-postgeschichtlichen Publikation

von Dr. Eckart Bergmann

Da beschéaftigt man sich mehr oder minder lange mit der Philatelie und/oder der Post-
geschichte, man sammelt, man ordnet zu und beschafft sich Informationen, man liest
die dazu notwendige bzw. verfliigbare Fachliteratur und entwickelt so mit der Zeit einen
umfangreichen Kenntnisstand zu den Themen, die einen beim Sammeln besonders
ansprechen. Je nach den personlichen Vorlieben kann man nattrlich vom Sammeln
dann auch zum Forschen und zum Gestalten Gbergehen, also den Versuch unterneh-
men, den ,,Olymp*“ eines philatelistischen Wirkens zu erklimmen. Dabei wird dann ir-
gendwann das Geflihl aufkommen, sein umfangreichen Fachwissen aus welchen
Griinden auch immer anderen Sammlern und Fachkollegen bzw. der Offentlichkeit
kund zu tun. Das bedeutet man bringt seine Kenntnisse und Vorstellungen zu Papier
und publiziert das in geeigneter Weise. Auch wenn man da keinerlei Erfahrungen hat,
man sollte das ohne Scheu angehen, denn so schwer, wie es ggf. anfangs aussieht,
ist es nicht. Zumal man in Deutschland daflr eigentlich schon durch die Schule und
die folgende Ausbildung gute Voraussetzungen hat. Wer erinnert sich nicht an seine
Schulaufsatze oder an die Vielzahl von ,Berichten® oder anderen Schriftsatzen wah-
rend der Ausbildung. Man hat also im Schreiben schon eine gewisse Erfahrung, erin-
nert sich oft nur nicht sofort daran. Ein Bericht zu bestimmten Sachverhalten ist haufig
auch nicht viel anders aufgebaut und geschrieben, als eine Publikation, er hat nur ei-
nen eingeschrankten Leserkreis gegentber einer Publikation und ist haufig umfang-
reicher. Auch in einer Publikation wird letztlich Uber bestimmte Sachverhalte ,berich-
tet, allerdings ggf. zusammengefal3t und mit einer hoheren Verbindlichkeit. Das
Sprichwort ,In der Kirze liegt die Wirze* trifft eigentlich auf fast alle Arten von Publi-
kationen zu. Allerdings sollte darunter nicht die Verstandlichkeit der Schriftsatze leiden.
Wie kommt man nun zu einer ,Text-Bild“ Zusammenstellung als Grundlage fiir eine
Veroffentlichung? Es gibt wie in anderen Lebensbereichen auch verschiedene Wege
zu einer eigenen philatelistisch-postgeschichtlichen Fachpublikation.

Dazu muf® man aber folgende ganz entscheidende Vorbemerkung treffen. In einer
Publikation kommt, wenn sie wirklich original ist, im Regelfall die ganze Individualitat
des Autors zum Ausdruck, auch wenn sie im Text oft nicht vordergriindig in das Auge
springt. Diese Individualitat ist auch das eigentlich spannende an jedem Artikel oder
jedem Buch neben der Vermittlung der Fachinhalte. Wie z.B. diese Inhalte vermittelt
werden, welchen Umfang und welche Zuverlassigkeit sie haben, ob sie im Zusammen-
hang gesehen werden und inwieweit man daraus Schlul3folgerungen zieht, alles das
ist letztlich auch der Individualitat und der Authentizitat des Autors geschuldet. Das
laRt sich alles nicht in ein Schema pressen, denn jeder Autor mul} letztlich seinen ei-
genen Weg zum Schreiben finden und auch den Willen entwickeln, beim ,Schreiben®
zu bleiben, nicht in dem abwertend gemeinten volkstimlichen Sinne ,wer schreibt, der
bleibt“, sondern das man durchhalt und sich auch als Autor weiterentwickelt, denn auch
hier kann Erfahrung viel bewirken.

Daher ist es sehr schwierig hierzu allgemeingtltige Regeln abzuleiten, um ein erfolg-
reicher Autor zu werden. Jeder Formalismus ist meines Erachtens fehl am Platze. Es
gibt zwar Hilfsmittel, fast kochbuchartige Lehrschriften oder ,Fihrer®, wie man ein er-
folgreicher Autor werden kann. Diese sind aber aus den genannten Griinden mit gro-
Rerer Vorsicht zu verwenden und sollten vorrangig der Orientierung dienen.
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Abb. 1 Schematische Ubersicht zu den Medien, die fiir philatelistische Literatur wichtig sind.

Was man aber machen kann und auch sollte ist die Vermittlung von Erfahrungen zur
Publizistik. Da kdnnen sich Interessierte informieren und prifen, was sie anwenden
oder Ubernehmen wollen. In dieser Hinsicht sind die nachfolgenden Ausfihrungen zu
verstehen. Nun bewegt man sich mit der Publizistik heute in einer sogenannten ,Me-
dienwelt®, in der philatelistisch-postgeschichtliche Sachverhalte in verschiedenen Er-
scheinungsformen auftreten kénnen. Die ,klassische Art* ist die analoge gedruckte
Form, die aus meiner Sicht keineswegs ihre Bedeutung verloren hat, sondern durch-
aus zukunftsfahig ist. Sie ist nach dem, was man weil3, Uber langere Zeitspannen er-
haltungsfahig, auch Uber hunderte von Jahren, gutes Papier vorausgesetzt, als Be-
standteil z.B. von Sammlungen schnell verfugbar und stellt die Sachverhalte im Origi-
nal so dar, wie sie sich am jeweiligen Redaktionsschlul historisch ergeben haben. Die
Bereitstellung der Sachverhalte in digitaler Form, die immer noch stark beworben wird,
zeigt demgegenuber einige Abweichungen. Digitale Publikationen erreichen zwar
schneller die dafiir empfangliche Offentlichkeit, sie erfordern aber dazu ein techni-
sches Equipment mit Zugang zum Internet, zum Lesen der Inhalte wird ein Bildschirm
benétigt und nicht alle derartigen Publikationen tiberdauern ohne inhaltliche Anderun-
gen die Zeit. Eine Druckschrift ist eben einfacher zu handhaben. Deshalb werden eine
Reihe von digitalen Publikationen ,vorsichtshalber” dann eben doch zusatzlich noch
gedruckt — aus meiner Sicht eine gute und vorsorgende Verfahrensweise, denn das
digitale Produkt kann im Laufe der Zeit ggf. nur noch schlecht auffindbar sein oder in
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der grof3en Datenwelt ,verloren gehen®. Auch deshalb gehen viele Nutzer auch indivi-
duell auf ,Nummer sicher und fertigen Kopien an, die bei umfangreicheren Werken
aber dann auch ins Geld gehen kdnnen.

Auf die mediale Form der Videos bzw. Filme soll hier nicht ndher eingegangen werden,
da sie flir das hier vorgestellte Fachgebiet praktisch keine Rolle spielen, aber inhaltlich
naturlich auch hochinteressant sind.

Grundlage fur den vorliegenden Beitrag sind die Erfahrungen, die der Autor dieses
Artikels in ca. 70 Jahren ,Schreiben® von ganz unterschiedlichen schriftlichen ,Werken*®
gesammelt hat. Das begann seinerzeit in der 4. Klasse mit Sachbeitragen in seinen
Lieblingsfachern Geographie und Biologie, die als gebundene Exemplare vorliegen,
ging weiter Uber andere schulische Arbeiten, ein Studium mit Promotion und einer
langjahrigen geologischen Forschungstatigkeit. Dort waren allerdings aus dienstlichen
Grunden keine Publikationen mdglich, sondern teils sehr umfangreiche ,Berichte fur
einen nichtoffentlichen Leserkreis, die aber durchaus Publikationscharakter als Artikel
bis hin zum Buch usw. hatten. Gleichlaufend begann die Kuratorentatigkeit bei Aus-
stellungen einschlieRich der Gestaltung von Exponaten im philatelistischen Bereich.
Vor 1990 setzte dann auch eine fachliche wie philatelistisch-postgeschichtliche Publi-
kationstatigkeit ein, die sich nach 1990 ausweitete und spater mit dem Ruhestand ei-
nen groReren Umfang in thematisch sehr breiter Weise annahm. Das halt bis heute
an. In dieser langen Publikationsperiode gab es Héhen und Tiefen, auch Wege, die
man nur beschrankt gehen konnte. Das alles ist in das persénliche Erfahrungsspekt-
rum eingeflossen, wobei nattrlich auch die Zeitereignisse und die dadurch gegebenen
Mdglichkeiten eine Rolle spielten.

Generelle Anforderungen an eine Publikation

Hier fangt man nun schon an in gewisse Erklarungsnéte zu geraten. Es gibt zwar all-
gemeine Anforderungen an eine Publikation und es gibt mittlerweile vorwiegend erfah-
rungsbasierte spezielle Anforderungen an philatelistisch-postgeschichtliche Publikati-
onen. Demgemaf unterscheiden sich auch die Arbeitsablaufe. Das Ganze wird dann
aber durch die individuellen Vorstellungen des Autors Uberlagert. Alles klar!!

Jeden Text, den man schreibt, sollte man inhaltlich zumindest so strukturieren, daf} er
eine logische Reihenfolge ergibt und verstandlich ist. Damit ist aber nicht gemeint, dal
man nun Gliederungspunkte aneinanderreiht. Viele Texte vertragen eine solche Glie-
derung Uberhaupt nicht. Man sollte daher mit ,Augenmal¥® herangehen. Eine zusatzli-
che Nummerierung sollte man bei kurzeren Artikeln unterlassen, bei einem Buch ist
dagegen eine solche eventuell angebracht, um die Ubersichtlichkeit z.B. von Kapiteln
zu wahren. Ganz verabschieden sollte man sich von den vor 50 Jahre Ublichen ,Zah-
lenfolgen® als Nummerierung oder alphanumerischen Kennzeichnungen, diese sind
nicht mehr zeitgeman.

Auch beim Schreiben gilt — Ubung macht den Meister. Deshalb sollte man nicht verza-
gen, es kann im Laufe der Zeit immer besser und ggf. auch professioneller werden. Im
Endeffekt kann man dann sogar ein Entwurfsmanuskript einsparen und schreibt seine
Artikel auf der Grundlage von Notizen gleich als eine Art Reinschrift. Die Nutzung der
heutigen PC-Technik hat hier ungeahnte Méglichkeiten geschaffen, die man klug und
auf die personlichen Erfordernisse zugeschnitten nutzen sollte.
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Fremdanforderungen an eine Publikation
Neben den inhaltlichen Fragen (Thema und Titel) ist zu klaren, welcher Art die Publi-
kation sein soll, denn danach richtet sich ggf. das Konzept und der Ablauf der Arbeiten.

o Welcher Platz steht zur Verflugung. Bei Zeitschriftenartikeln wird ggf. der ver-
fugbare Platz und auch Anderes vorgegeben. Das kénnen Manuskriptseiten
sein aber auch die Anzahl der Zeichen mit oder ohne Leerzeichen. Das zeigt
uns ein PC beispielsweise schnell an. An solche Vorgaben sollte man sich dann
auch halten

¢ Die Einbindung von geeigneten Abbildungen auch als Schemata ist immer eine
gute Sache, denn ein Bild sagt oft mehr aus als jede Beschreibung. Auch hier
gibt es ggf. Vorgaben nicht nur technischer Art

¢ Terminablaufe machen das Ganze dann schon wieder etwas stressig, insbe-
sondere wenn es um kurzfristige Auftrage oder Absprachen geht. Da merkt
dann auch der ,Laien-Autor® schnell, in welchen Zwangen sich mitunter journa-
listische Arbeit bewegen kann. Bei Termindruck macht es sich dann besonders
gut, wenn man aus einem bereits vorhandenen Fundus an Material und Wissen
schdépfen kann und auch das ,Schreiben” flott von der Hand geht.

¢ Will man seine Vorstellungen in Buchform publizieren, dann sollte die Entwick-
lung eines Konzeptes auf jeden Fall geprift werden, schon allein dafir, um ggf.
mit dem Verlag zuverlassig Absprachen treffen zu kdnnen. Aber auch im Eigen-
verlag bringt ein Konzept eine gute Orientierung, vor allem bei Langzeitvorha-
ben.

e Bei welchem Umfang nun ein Manuskript fir einen Artikel auch langerer Art
endet und ein Buchmanuskript beginnt ist sicher Ansichtssache, auch wann
man von einem Heft, einer Broschire oder einem Buch als Endprodukt spricht.
Auf jeden Fall sollte man in solchen Fallen ggf. zusammen mit dem Herausge-
ber auch den Markt betrachten und die Absatzmdglichkeiten analysieren, denn
ein Buch mit mehreren 100 Seiten und entsprechender Aufmachung erfordert
einen hoheren finanziellen Aufwand, vom Lagerplatz je nach Auflagenhdhe gar
nicht zu reden. Das spielt nur dann keine Rolle, wenn sich der Autor im Eigen-
verlag einmal etwas Gutes leisten mdchte und sich selbst sein eigenes Buch
»schenkt®. Der heutige Digitaldruck macht es méglich und man kann so der alten
Aufgabenstellung gerecht werden, die der Volksmund fir die Lebensaufgaben
von ,gestandene Manner®! fordert. Das betrifft im Kurzdurchlauf: ein Kind zeu-
gen — ein Haus bauen — einen Baum pflanzen — ein Buch schreiben. Also, gutes
Gelingen, im Ubertragenen Sinne nattrlich auch fir die sammelnde Damenwelt.

Schritte zur Entwicklung einer Publikation
Bevor man einen Fachbeitrag verfasst, sollte man unabhangig von den personlichen
Vorstellungen erst einmal einige unverzichtbare Voraussetzungen daflr schaffen.
Dazu gehoren
e Man sollte sich klar werden worlber man schreiben will, also ein Thema festle-
gen. Der genaue Titel ist anfangs noch nicht so wichtig, viele legen ihn erst nach
Fertigstellung des Manuskriptes endglltig fest und zwar so, dal} er auf die im
Text zu erwartenden Sachverhalte neugierig macht. Wer ,Schlagzeilen® gut for-
mulieren kann, hat hier ggf. einen Vorteil.
¢ Als zweiter Hauptschritt folgt nun die Informationssammlung bzw. Zusammen-
stellung zum Thema. Das kann man allgemein ,Recherche“ benennen oder
Stoffsammlung oder wie auch immer. Hier ist nun wichtig, dal} es einen Fundus
an verwertbaren Informationen bereits gibt, aus dem man schépfen kann, denn
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es ware sicher problematisch, wenn man einen solche Fundus erst aufbauen
mufte. Durch eine solche Recherche kann ein bestehender Fundus zwar er-
ganzt oder profiliert, selten aber ersetzt werden, vor allem sollte man seine Ak-
tualisierung durch neueste Erkenntnisse prufen.

e Dann folgt als dritter Hauptschritt die themenbezogene Dokumentation der
Sachverhalte, sofern noch nicht geschehen. Das hangt technisch im Regelfall
mit der Informationsgewinnung zusammen, die in diese Dokumentation ein-
flieRt. Man sollte auch die zum Thema bendtigten Informationen mdglichst breit
erfassen um dann bei der Manuskripterarbeitung inhaltliche Spielrdume zu ha-
ben und auch interessante Nebenaspekte in den Text einflielien lassen zu kén-
nen.

¢ Sowohl die Erfassung wie die Dokumentation von Daten und Fakten ist dann
schon stark auf die individuelle Arbeitsweise des jeweiligen Autors ausgerichtet.
Das beginnt mit der Erfassung der Quellen und hort bei der Art und Weise, wie
die Sachverhalte dokumentiert werden nicht auf. Durch den PC-Einsatz ist die
Dokumentation heute leichter denn je. Man sollte sich aber davor huten, aus
den Quelldokumenten ganze Textblocke in die eigene Dokumentation zu Gber-
nehmen, was aber leider viele tun, statt Sachverhalte mit eigenen Worten zu
dokumentieren.

Wenn man dann solche tbernommenen Textblocke in den eigenen Text einflieRen
lalkt ohne ihn als wortliches Zitat zu kennzeichnen, sitzt man schnell in der Falle. Vor
allem bei Prufungsarbeiten wird nach solchen verbotenen ,Basteleien“ gern gesucht
mit teils gravierenden Folgen flr die jeweiligen Autoren, wie man immer wieder der
Presse entnehmen kann. Also Hande weg von solchen Dingen. Man sollte immer da-
ran denken, dal} eine Publikation gleich welcher Art keine schematische Zusammen-
stellung von Textblécken aus verschiedenen Fremdarbeiten sein kann, sondern eine
eigene fortlaufend geschriebene geistige Leistung ist.

Und noch eine ganz wichtige Sache sollte nicht vergessen werden. Man benétigt zur
Vorbereitung einer Publikation naturlich auch das notwendige ,Werkzeug“. War das
friher in simpler Weise nur Papier und ein Stift geht es heute um ein geeignetes
Equipment, sprich im Regelfall um eine geeignete digitale Ausstattung fir unsere
~Schreibwerkstatt” sowie weiterer Hilfsmittel. Hier sind dem Umfang der individuellen
Mdglichkeiten eigentlich keine Grenzen gesetzt. Es gibt genlgend Literatur, die Hin-
weise zur Ausstattung solcher digitalen Tatigkeitsfelder vermitteln.

Entwicklung philatelistisch-postgeschichtlicher Publikationen

Das Vorhaben, einen Artikel oder ein Buch mit philatelistischem Inhalt zu schreiben,
unterscheidet sich nicht wesentlich von anderen Publikationsvorhaben.

Allerdings ist vorher festzulegen, ob es direkt eine Publikation mit den daran hangen-
den technischen Zwangen zu Ausflihrung, Umfang usw. werden soll oder ein interner
Bericht oder Forschungsbericht, aus dem spater einmal eine oder mehrere Publikatio-
nen abzuleiten sind.

Auch spielt heute im Zeitalter der unkomplizierten digitalen Bildgebungsverfahren eine
Rolle, welcher Anteil von Bildmaterial als Abbildungen verarbeitet werden soll. Reine
Bildbande als Publikationen berihren in der philatelistischen Literatur bereits Grenz-
bereiche der Zuordnung, denn die unkommentierte Zusammenstellung von Abbildun-
gen philatelistischer Belegen, Briefmarken, Dokumente oder auch Albenblattern haben
mehr Dokumentations- als Literaturcharakter, da allein die Anordnung des Materials
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noch keine schépferische geistige Leistung darstellt. Hier sollte man sich also zurtick-
halten. Aber naturlich kann man auch Dokumentationen und ahnliches drucktechnisch
vervielfaltigen.

Philatelistische Publikationen entstehen haufig auf der Grundlage von Sammlungen
philatelistischen Materials. Wahrend der Vorgang des Sammelns an sich im Regelfall
noch keine schopferische geistige Leistung darstellt, beginnen derartige Leistungen
mit der Strukturierung und mit Auswertung des Sammlungsmaterials. Hier setzt das
publizistische Potential an.

Auf die haufig in Zeitschriften enthaltenen Kurzinformationen, Neuheitenmeldungen
usw. wird hier nicht eingegangen, da es sich im Regelfall um keine Artikel handelt, die
eine schopferische geistige Leistung reprasentieren. Hierfur treffen die Grundlagen
nicht oder nur andeutungsweise zu.

Philatelistisch-postgeschichtliche Fachliteratur

Postgeschichtliche Literatur im Sinne der neuzeitlichen Postorganisation ab dem 16.
Jahrhundert begann als neues Sachgebiet erst vereinzelt und ab Mitte des 19. Jahr-
hunderts in gréRerer Menge die Bibliotheken zu fillen. Philatelistische Literatur trat
etwa ab 1860 erganzend seinen Siegeszug als spezielle Fachliteratur an. Beide Sach-
gebiete betraten also die Literaturblhne, als diese strukturell und technisch bereits
gefestigt war. Deshalb ging es vorrangig um Einordnung und Anpassung der neuen
Gattung philatelistischer und darauf aufbauender postgeschichtlicher Literatur an die
generelle Entwicklung. Die EinfluBnahme der Philatelie auf die Postgeschichte hat
dazu geflhrt, dald es nun neben den in der Geschichtswissenschaft verankerten Post-
geschichte auch sehr viele Texte gibt, die postgeschichtlich aus der Philatelie kom-
men. Das hat teils dazu geflihrt, dal® man diese philatelistisch gepragte Postgeschichte
oft als die eigentliche Postgeschichte ansieht, weil man die andere Art nicht kennt.

SAULEN DER PHILATELISTISCHEN
LITERATUR

Briefmar
kenalben

Preisliste Literatur Literatur

Kataloge

Bllcher Zetschriften

Katalegartige

Monographien  Zeitschriften

Prelsliste Vardruckalben  Sommelwerke Verbands-
Standardkatalog LEh“E#:i"f:'ﬂﬂ ﬁz“u:fhr'iffer\
Hﬁﬁﬁﬂﬁﬂﬁﬁg Handbilizher Feitschrifran

Sonderkatalog Bibliographien  Mitteilungen

Sprechende Alben
Briefmarkenbleher

Abb. 2 Schematische Darstellung zu den Saulen philatelistischer Literatur,
wobei Briefmarkenalben nachrichtlich mit aufgefiihrt sind.
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Postgeschichte
auf Landkarte g
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Post und
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Berlin

Abb. 3 Postreisekarten, philatelistische Landkarten, Postleitkarten und andere Karten sind unverzicht-
bare Hilfsmittel fir den Postbetrieb und dadurch auch eine Sondergattung philatelistischer Literatur

Nun ist ja das was wir heute Fachliteratur nennen, nur der geschriebene bzw. ge-
druckte Ausdruck von Sachverhalten, die mit dem jeweiligen Sachgebiet im Regelfall
direkt zusammenhangen. Die Realitat bzw. die Praxis tritt mit der Theorie® in eine enge
Wechselwirkung und fuhrt so zur weiteren Vertiefung des Wissens und Entwicklung
des Sachgebietes. Das war und ist bei der Philatelie, also der Beschaftigung mit der
Briefmarke und mit Postdokumenten in breitem Umfang nicht anders. Allein in dieser
Hinsicht besitzt Fachliteratur auch in der Philatelie eine grundsatzliche Bedeutung.
Dennoch hangt es jedoch von der Sammlerschaft ab, inwieweit sich diese Bedeutung
in der Nutzung der mittlerweile gro3en Vielfalt an philatelistischer bzw. postgeschicht-
licher Literatur widerspiegelt. Neben der kleinen fast kdnnte man sagen elitaren
Gruppe von Spezialisten bzw. Fachleuten fur die einzelnen Sachverhalte, die nicht nur
als Sammler und forschende Philatelisten, sondern haufig auch als Autoren, Prifer
oder anderweitig in Erscheinung treten, flacht das Interesse an Spezialliteratur in der
Sammlerschaft schnell ab. Das hat Grinde, die aus meiner Sicht vorrangig mit der Art
des Sammelns, Ordnens und Gestaltens von Briefmarkenbestanden und von Postbe-
legen zusammenhangt und die auf andere, ahnlich gelagerte Sammelgebiete auch
zutreffen.

Das Ziel dieses Sammelns ist es, Material zusammen zu tragen und es nach individu-
ellen Vorstellungen oder nach allgemeinen Gesichtspunkten zu ordnen. Man erfreut
sich an der Zusammenstellung so lange, bis sie komplett ist, also alles Material zu-
sammengetragen hat, was man mochte oder was fur den Sammler personlich erreich-
bar war. Ja, und was nun? Das Ziel ist erreicht oder fast erreicht, nur anschauen macht
auch keine Freude. Hieran wird sichtbar, dal} das Sammeln in vielen Fallen eigentlich
nur Freude macht, wenn der ,Weg das Ziel“ ist, also wenn man weiter zusammentragt,
nach welchen Kriterien auch immer. Um in dieser Weise zu sammeln, was die Mehrheit
der Sammler und Philatelisten auch tun, bendtigt man allerdings nur ein Minimum an
erganzenden Informationen. Man muf® wissen, welches Material es gibt, zu welchem
Postgebiet oder Thema es zugeordnet werden kann, aus welcher Zeit es stammt und,
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fur die meisten Sammler ganz wichtig, wie das Material auf dem Sammlermarkt preis-
lich in etwa zu bewerten ist. Das alles haben seit der Frihzeit der Philatelie Kataloge
zusammengestellt. Deshalb sind bis heute ,Briefmarkenkataloge® das Salz in der
Suppe jedes Sammlers und die ,philatelistische Literatur bei den meisten Sammlern
schlechthin. Allerdings weniger wegen der dort enthaltenen inhaltlichen Informationen,
sondern vorrangig wegen der dort angegebenen Bewertungen, also der Katalogpreise.
Machen wir uns nichts vor, Sammeln bedeutet in der Philatelie auch immer, dal} man
~Werte“ sammelt, also nicht anderes macht, als ein Sparguthaben aufbaut, nur eben
nicht durch die Anhaufung von Geldzeichen, sondern die Anhaufung von Postwertzei-
chen, Belegen usw. Allerdings kann ein solches ,Sparguthaben® je nach Material auch
schnell eine ,Luftblase bzw. ein ,Risiko“ werden, wenn zwar die Katalogpreise eine
Wertsubstanz vorgaukeln, die auf dem Markt real aber nicht zu erzielen ist, weil die
Nachfrage aus welchen Griinden auch immer fehlt. Diese Situation kommt ,leider” hau-
figer vor, als das Gegenteil. Um hier flr sein eigenes Sammelverhalten auch unter
monetaren Gesichtspunkten eine Orientierung zu bekommen, ist das Studium von
Fachliteratur und der aktuellen Fachzeitschriften dann doch unerlaBlich, damit man
einen grofieren Wissensfundus erwirbt, als das Wissen aus den Katalogen.

Auch in der Philatelie und Postgeschichte ist Wissen letztlich gleichzusetzen mit einer
gewissen Macht, nicht nur Macht tGber die eigene Sammlung, sondern auch Macht, um
gute Entscheidungen zur Teilnahme am Marktgeschehen zu treffen.

Philatelie ist fir die meisten Menschen eine Freizeitbeschaftigung, die natirlich auch
die Einplanung eines entsprechenden Zeitbudgets in die personliche Zeitplanung er-
fordert. Naturlich will man in dieser Zeit vorrangig seine Sammlung ausbauen und sich
in der Regel nicht in das ebenfalls zeitaufwandige Studium von Fachliteratur vertiefen.
Es fehlt also schlichtweg flr eine intensivere Beschaftigung mit Fachliteratur neben
dem Willen oft auch die Zeit.

Ein weiterer Aspekt spielt eine wichtige Rolle. Wenn man beginnt, sich mit weiterfuh-
render Fachliteratur zu beschaftigen, andert sich nach meinen Erfahrungen sozusagen
ungewollt das Sammelverhalten. Briefmarken und Postbelege werden als Sammelgut
zum Untersuchungs- und Forschungsobjekt und treten dadurch in einen besonderen
Betrachtungskreis ein, der sich von dem des ,reinen“ Sammelns teils grundlegend un-
terscheidet, denn jetzt kann es zeitaufwandig und auch teuer werden. Der Platzbedarf,
bisher nur auf Alben beschrankt, erweitert sich ggf. durch das nun zusatzliche Sam-
meln von Fachliteratur und ergdnzender Dinge, wie Untersuchungsgerate, betracht-
lich. Zudem tritt man geistig in andere Dimensionen ein, neben den philatelistischen
Informationen mufd man sich nun tiefere Kenntnisse der Postgeschichte, der flankie-
renden Zeitgeschichte und der Themen aneignen, die man mit philatelistischen Mitteln
bearbeiten mdchte. In dieser Bearbeitung liegt das Neue und auch das Faszinierende,
denn so kdnnen auch fur die betroffenen anderen Fachgebiete interessante und ggf.
neue Erkenntnisse ermittelt und publiziert oder in bearbeiteten Sammlungen, also in
Exponaten, dargestellt werden.

Bibliotheken brauchen Platz, das trifft auch auf kleine Fachbibliotheken zu, die ja nichts
Anderes als Literatursammlungen sind. Nun hat man seit wenigen Jahrzehnten die
Moglichkeit das zu umgehen, da die Datenverarbeitung unsere Welt in zunehmendem
Mafe umkrempelt und man aus dem Netz viele Informationen ziehen kann, wozu man
friher dicke Walzer bemiuhen mufite und vor allem eine Zugriffsmdglichkeit und Zeit
zum Studium brauchte. Aber Vorsicht, bekanntlich ist nicht alles im Netz als sachkun-
dige Information einzuschatzen, ,Wikipedia“ bemuht sich da zwar redlich, aber wenn
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Informationen zu alteren Zeiten gebraucht werden, sind alte Lexika bzw. richtige Fach-

literatur oft bessere bzw. aussagefahigere Quellen.
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Abb.4  Schematische Ubersicht zu den Wurzeln philatelistischer Literatur

Eine besondere Klientel sind natirlich die Sammler philatelistischer Literatur, die es
auch gibt, zwar nur in geringer Anzahl, aber die das zumeist sehr ernsthaft betreiben.
Die versuchen dann einfach sich die fehlenden Literaturwerke zu besorgen, aber auch
das kann schwierig werden, weil die haufig kleinen Auflagen nun nicht gerade den
antiquarischen Markt Gberschwemmen. Auch hier gibt es wieder zwei Gruppen an In-
teressenten. Einmal die, fur die die Literaturinhalte wichtig sind und nicht die oft teure
alte Originalausgabe. Diese Gruppe bendtigt eigentlich nur eine Text- und ggf. Bildko-
pie der gesuchten Werke. Die zweite Gruppe sind dann die ,Bibliophilen, in der allge-
meinen Sprache der Literatursammler auch gelegentlich ,Pirckheimer® genannt. Fur
diese Gruppe ist nicht nur der Inhalt, sondern auch das originale Werk in mdglichst

guter Erhaltung und besten Ausstattung wichtig.
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Zum Inhalt philatelistisch-postgeschichtlicher Literaturbeitrage

Der Inhalt solcher Beitrage kann auf3erordentlich vielfaltig sein und ist sogar gréRer,
als das Sammelspektrum der Philatelie, weil angrenzende Sachgebiete, deren Pro-
dukte nicht gesammelt werden oder nicht sammelbar sind, publizistisch mit bearbei-
tet werden kdnnen.

Man kann auch ohne Sammeltatigkeit oder ohne eine Sammlung von Originalen zu
haben, erfolgreich philatelistische Beitrage schreiben.
Voraussetzung ist ein Inhalt, der im Sinne der vom Autor gewahlten Zielstellung eine
abgeschlossene Darstellung ermdglicht, eine adaquate Textfassung und ggf. Einbe-
ziehung von Bildmaterial beinhaltet sowie eine eigenstéandige schopferische geistige
Leistung des Autors darstellt.
Das erfordert:
o die Konzipierung einer nachvollziehbaren Absicht, die der Publikation und da-
mit dem Text zugrunde liegt,
¢ die Einbeziehung erlauternder Abbildungen, sofern erforderlich, die den Text
erganzen
e eine Qualitat der Bearbeitung und Darstellung, die klare Aussagen im Sinne
der gewahlten Absicht ermoglichen und die Publikation tragen.

Wenn man die inhaltlichen Hauptkategorien philatelistisch-postgeschichtlicher Sach-
verhalte betrachtet, so ergeben sich folgende Orientierungen fir Publikationen:

¢ Die traditionelle Philatelie, also das Briefmarkensammeln an sich, ist publizis-
tisch weitgehend durch Kataloge, Handbulcher, Spezialschriften und andere
Werke erschlossen. Hier lassen sich Ubersichten zusammenstellen, besondere
Sammelgebiete vorstellen, Neuheiten betrachten und natirlich neue Untersu-
chungs- und Forschungsergebnisse vorstellen, falls es solche gibt. Uber Brief-
marken und ihre gesellschaftliche Bedeutung lassen sich auch unterhaltsame
Geschichten schreiben, Sammelfihrer verfassen und dergleichen mehr. Gene-
rell bietet diese Kategorie jedoch nur noch wenig Potential fir Publikationen.

e Die thematisch und motivthematische Philatelie, also die thematische Zu-
ordnung und Erlauterung von Briefmarkenmotiven und Postbelegen bietet bis
heute wegen der Unzahl von Méglichkeiten ein hohes Potential flir Publikatio-
nen. Das betrifft sowohl Motivbeschreibungen von Briefmarken als auch thema-
tische Fachbeitrdge, die philatelistisch-postgeschichtliche Zusammenhange
darstellen als auch Fachbeitrage, die durch philatelistisches Material illustriert
werden oder mit diesem in Zusammenhang stehen.

o Philateliegeschichtliche Themen stellen eine besondere Kategorie der Bear-
beitung und Publikation dar. Hier sind im Regelfall umfangreiche Untersuchun-
gen bis hin zu Forschungsarbeiten notwendig, um zum jeweiligen Thema Klar-
heit zu bekommen. Insbesondere die Aufklarung des Lebens und Wirkens be-
deutender Philatelisten ist eine komplizierte und aufwandige Aufgabe, aber
auch auflerordentlich reizvoll. Sie ahneln in gewisser Weise der Ahnenfor-
schung, die in vielen Familien erfolgreich betrieben wird.

¢ Philatelistisch-postgeschichtliche Themen dokumentieren die vorwiegend
aus philatelistischen Erkenntnissen gewonnenen historischen Zusammen-
hange. Diese kdnnen mit dem Verkehrswesen zu Land, zu Luft und zu Wasser
in Verbindung stehen, die Post selbst als Sendungsbearbeiter betreffen und
vieles mehr. Das Publikationspotential ist hier nach wie vor grof3, erfordert al-
lerdings im Regelfall sowohl ein breites wie ein eingehendes Spezialwissen des
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Autors. Forschungserkenntnisse sind hier noch in breiter Front gewinnbar, da
man vor allem aulerhalb von Deutschland viele derartige Sachverhalte bisher
nicht ndher untersucht hat.

o Historisch-postgeschichtliche Themen betreffen solche Sachverhalte, die
nicht vor dem Hintergrund philatelistisch gepragten Wissens ermittelt und dar-
gestellt werden, also Erkenntnisse aus Archiven unterschiedlicher Art, Aus-
wertung von Dokumenten, Vorschriften usw. Solche Themen sind eng mit der
Zeitgeschichte verknlpft und in die Erkenntnisgewinnung der Historiker einge-
bunden. Das Publikationspotential ist fir Philatelisten gering, es sei denn sie
beschaftigen sich auch z.B. mit Heimatgeschichte, allgemeiner Kulturge-
schichte oder Technikgeschichte.

Diese Auflistung kdnnte noch erganzt oder verfeinert werden, soll aber hier als Grund-
orientierung ausreichen. Die einzelnen Themen lassen sich ohnehin in vielen Fallen
nicht so scharf trennen.

Festlegung von Thema und Titel einer Publikation

Auch wenn der Titel einer Publikation am Anfang haufig noch Prazisierungsbedarf ent-
halt, sollte das Thema, Uber das geschrieben werden soll, nicht nur feststehen sondern
sich auch eingrenzen lassen. Dabei sollte man solche Themen wahlen, die einen wirk-
lichen Informationsbedarf abdecken und die neue Erkenntnisse darlegen oder auch
Sachverhalte spannend erlautern.

Das bei philatelistischer Literatur haufig zu beobachtende Umschreiben bereits be-
kannter Sachverhalte ohne tiefer gehende Prufung oder ohne Neuinterpretation ist
nicht zielfihrend. Den Malstab ,Es wurde zwar schon etwas geschrieben, aber noch
nicht von jedem® sollte man sich nicht zu eigen machen.

Konzept

Vor allem bei umfangreicheren Publikationsvorhaben ist es sinnvoll, ein Konzept zur
inhaltlichen und zur technischen Gestaltung zu entwickeln bzw. vorzugeben. Dazu be-
darf es einer aussagekraftigen Strukturierung des vorgesehenen Inhaltes, einer An-
gabe der zu beachtenden Rahmenbedingungen sowie ggf. eines Terminablaufes,
auch wenn die Publikation nicht in auRere Terminzwange eingebunden ist. Ein solches
Konzept sollte aber nie als ein starrer Rahmen angesehen werden, denn beim Schrei-
ben kommen mitunter ergdnzende Gedanken, die einflieRen kénnen. Daher sollte je-
des derartige Konzept in gewissem Mal3e flexibel und fortschreibungsfahig sein. Beim
Konzept beginnt sich die Individualitat des persdnlichen Herangehens zu zeigen, des-
halb ,Alles kann — nichts muf3®.

Recherche — Quellenstudium

Wie der Philatelist zielgerichtet Briefmarken und Belege sammelt, muf? der philatelisti-
sche Publizist eifrig Informationen zu seinem Thema zusammentragen und dafur vor-
rangig versuchen, bis an die Primarquellen vorzustoRen. Das konnen Schriftstlicke
und Akten nicht nur postalischer Art, Briefbelege und Korrespondenzen, Zeitungen und
Zeitschriften, Primarveroffentlichungen aber auch Befragungen von Zeitzeugen bzw.
Interviews und anderes sein.

Die Nutzung von Sekundarquellen birgt die Gefahr, veranderte oder fehlerhafte Infor-
mationen zu Ubernehmen. Das Ziel der haufig zeit- und arbeitsaufwendigen Recherche
ist es, den aktuellen Kenntnisstand zum Sachgebiet (Thema) zusammenzutragen und
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ggf. zu Uberprifen. Dabei ist es wichtig, auch Randbereiche und historisch-gesell-
schaftliche Entwicklungen mit einzubeziehen, die die Philatelie bzw. Postgeschichte

beeinflult haben.
eckartberg@t-online.de @

Qj GeoPhilaSeum,

Arnstadt X

THURINGEN

DEUTSCHLANDUND DIE WELT

»

DEUTSCHE
BUNDESPOST

Dr. Eckart Bergmann — PSF 1308 — 99303 Arnstadt

\ T

Abb.5 Das GeoPhilaSeum Thuringen kann als umfangreicher Fundus
fur Recherchen aller Art dienen.

WOERL

REISEHANDBOCHER. f
- =4

Abb. 6 In einer Vielzahl von Reisefiihrern (alt wie neu) sind umfangreiche Informationen zu Post und
Verkehr bis hin zu philatelistischen Angaben zu finden, auch das sind ggf. aussagefahige Quellen.

Gerade die Tiefgrindigkeit der Recherche entscheidet tUber die fachliche Qualitat der
Publikation. Sie hangt jedoch auch von der Zielrichtung des Beitrages ab. Die Recher-
che eines journalistisch gepragten Beitrages oder einer Story verlauft nattrlich nach
anderen Grundsatzen, als bei einem mehr wissenschaftlich gepragten Beitrag oder
einem Buch.
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Museale Objekt Ebene
MPO

Leitlinien-Ebene LG-LL

Gruppierung der Leitthemen
Exponat-Ebene

Exponatfundus nach Themen EXP
Modul-Ebene

Modulgruppen und Module MOD

Sammlungs-Ebene SAM

SammliungenA-B-C

Basis-Ebene
Materialspeicher MAT

Abb. 7 Die Material-, Bearbeitungs- und Fundusebenen des GeoPhilaSeum Thiringen

Zeitbelege

Forschungsfeld

Geschichtlicher
Rahmen

Abb. 8 Schematische Darstellung der Zusammenhange zwischen den Wirkungsfeldern, der Untersu-
chung von Quellenmaterial, der Einordnung in die Zeitgeschichte und der dadurch erzielbare Erkennt-
nisgewinn zur Post- und Verkehrsgeschichte.
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Wenn man bei seiner Recherche auf einen bereits vorhandenen Fundus an Material
zurlckgreifen kann, ist das naturlich ideal. Im Regelfall wird das auch so sein, denn
das zu bearbeitende Thema legt man ja nicht im materialleeren Raum fest, sondern
geht von seinen personlichen Interessen und dem bereits dazu bestehenden Fundus
aus. Allerdings sollte man auch beim Quellenstudium auf Effizienz achten. Es reicht,
wenn man die aussagefahigen Hauptquellen erschlie3t und die ,Nebenquellen® nur
fakultativ betrachtet, es sei denn zu bestimmten Ereignissen oder Objekten sind un-
terschiedliche Blickwinkel wichtig, wie z.B. bei der Charakterisierung von Personlich-
keiten der Philatelie und Postgeschichte.

Dokumentationen - Datenspeicherung - Datenbanken

Keine Informationsgewinnung lauft onne Datensammlung der unterschiedlichen tech-
nischen Art ab, auch wenn man das auf den ersten Blick nicht sieht.

Verfligbare ,fremde“ Datenbanken geben eine Ubersicht zu ausgewahlten Sachver-
halten und beschleunigen ein Quellenstudium sehr, bedurfen als Sekundarquellen je-
doch noch der individuellen Bewertung. Vor allem DV-gestutzte Datenbanken bieten
zeitgemale Arbeits- und Recherchemittel.

Eine Literaturzuordnung kdnnen Datenbanken selbst nur in Ausnahmefallen erlangen,
da sie im Regelfall offen fiir Erganzungen sind und Informationen zwar speichern und
auswertungsorientiert vorhalten, aber keine eigene schopferische geistige Leistung re-
prasentieren, sieht man von der Anlage und Strukturierung, also den Rahmenbedin-
gungen fur die Konfiguration einer Datenbank einmal ab.

Obwohl es mit dem Windows Programm ,access” gunstige Moglichkeiten gibt, auch
individuell Datenbanken anzulegen, die eine Informationsgewinnung und —verarbei-
tung wesentlich erleichtern und auch als Primarquelle dienen kénnen, nutzen offenbar
nur wenige Philatelisten diese Moglichkeit, sicher nicht nur, weil die Arbeit mit diesem
Programm am Anfang relativ anspruchsvoll ist.

Strukturierungsmodell

Bergmann DOK
ABGC :
Leitlinien Leitlinien
MODULE
LG 2 G 6
Thiringen Antlitz der
LG3 Erde
Deutsche
Geschichte 167
G4 Sopder
Postwesen Regionen
Deutschland
1G5 LG ST
Weltpost Spezial
verkehr GSM WPV THR Themen

Exponate Exponate Exponate
zur Prasentation zum Wettbewerb zur Archivsammlung

Abb. 9 Einbindung von Dokumentationen (DOK) in die Fundusstruktur
des GeoPhilaSeums Thiringen

© wm 110 Dhd 4/2025



@hi[ate[iegeschichte

Exponate — Vortrage — Publikationen

SAM Module Quellenauswertung

Leitlinien - Blattfolgen

Themenplanung

Entwicklungs-Phase

VEx — Ex PRS
. PUB
Vorexponat Vortrag mit "
- : Publikation
Exponat Prasentation

Abb. 10 Zusammenhange von Dokumentationen mit den Auswertungsstrukturen
im GeoPhilaSeum Thuringen

Das Publikationsmanuskript

Es gibt nun verschiedene Varianten oder auch Wege, wie man zu einem publizierfa-
higen Manuskript kommen kann. Dazu zahlen die Art des Schreibens, die Sachin-
halte des Manuskriptes, die Nutzung von Abbildungen sowie die Technik der Manu-
skriptherstellung:

Die Erkenntnisse aus dem Quellenstudium, von Dokumentationen, Analyse und For-
schung werden nun mehr oder minder nachvollziehbar in einem Text zusammenge-
faldt, wobei es hier zur Darstellung der eigentlichen neuen oder veranderten Sachver-
halte kommen sollte, eingebettet in den zum Verstandnis notwendigen groReren Rah-
men. Ein abgeschlossenes Manuskript beinhaltet dann alle inhaltlichen Anforderun-
gen, die ein philatelistisch-postgeschichtliches Literaturprodukt der betroffenen Kate-
gorie haben sollte. Es fehlen im Regelfall nur noch die technischen Gestaltungskrite-
rien. Dabei ist es ohne Belang in welcher Form das Manuskript vorliegt, also ob es
handgeschriebene Blatter sind oder eine elektronische Datei, die heute wohl die Regel
ist.

Allerdings gibt es zwei Grundrichtungen der Manuskripterarbeitung. Das sind einmal
die journalistisch gepragten Manuskripte, die vom Grundansatz her eine Geschichte
erzahlen und dafir teils auch tiefgrindige philatelistische Informationen verwenden.
Die zweite Manuskriptrichtung betrifft eine mehr wissenschaftliche Ausrichtung, wobei
Ergebnisse und Erkenntnisse dargelegt werden, ohne diese allzusehr in eine Ge-
schichte (Story) einzubinden.
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Die Ubergange zwischen beiden Richtungen sind flieRend. Wahrend die Story sich
mehr fur Artikel in Zeitschriften eignet, liegt die wissenschaftliche Richtung mehr in
Buchform vor (Handbulcher, auch Spezialkataloge usw.).

Wenn man in das Detail gehen moéchte, ergeben sich aus meiner Sicht aus diesen
zwei Grundrichtungen der Manuskriptentwicklung folgende Schreibvarianten. Damit
man sich richtig versteht. Alle diese Varianten sind gleichrangig, es gibt also weder
eine gute oder eine weniger gute Variante. Die inhaltliche Qualitat des Schreibens wird
in allen Varianten einzig und allein von den individuellen Moglichkeiten des Autors
zuverlassig zu recherchieren, interessant und strukturiert zu schreiben und
Zusammenhange verstandlich darzulegen bestimmt. Dazu kommt ein ,gutes
Handchen® bei der Bildauswahl.

Variante ,,Intuitiv schreiben®

Das ist die einfachste und wenn man generell gut ,schreiben” kann auch eine beson-
ders lesenswerte Variante mit ggf. hohem Lesevergnigen. Man schreibt zu einem
Thema, was man sich tberlegt hat, einfach frei von der Leber weg, nachdem man sich
im Kopf in etwa zurechtgelegt hat, wie man den Text strukturieren will. Details dazu
halt man in Notizen fest, damit man sie beim Schreiben nicht vergidt. Zu einer solchen
Art des Schreibens gehort allerdings eine hohe Sachkenntnis zum Thema. Man sollte
also nicht ,vor dem Thema“ sondern ,im Thema“ stehen. Bei manchen Daten sollte
man dennoch nachschlagen, damit es nicht zu einem zwar unterhaltsamen, inhaltlich
aber einem ,Bla-Bla“ Artikel ausartet.

Variante ,,journalistisch schreiben*

So sind die meisten Artikel aufgebaut, die man in Zeitungen, Zeitschriften und ahnli-
chen Werken lesen kann. Sie sollen und sind einerseits unterhaltend, andererseits sol-
len sie informierend sein. Der Begriff kommt ja von dem Journal, also der Zeitschrift.
Hier gibt es ein aulerordentlich breites Spektrum an Mdglichkeiten inhaltliche Informa-
tionen zu vermitteln. Das reicht von sehr ,seichten® Beitragen Uber allgemeine Infor-
mationen bis zum hochkomplexen Fachjournalismus. Es ist also nicht so, dal} man
eine journalistische Tétigkeit als Allerweltsaufgabe bewerten soll, wie das in der Of-
fentlichkeit oft geschieht. Es gehdrt vielmehr ein hohes Mald an Sachkunde, auch eine
subtile Kenntnis der deutschen Sprache, diszipliniertes Arbeiten und ein Geflhl dazu,
was man bringen sollte und was nicht. Die journalistische Tatigkeit steht in den meisten
Fallen unter einem teils enormen Zeitdruck, und dennoch muf man sachgerechte Ar-
tikel zu Stande bringen, die den aktuellen Kenntnisstand widerspiegeln. Da muf3 man
als Autor erst einmal hineinwachsen. Aber auch hier gibt es ,Naturtalente®, die mit
ihren Beitragen immer wieder Uberraschen.

Die Komplexitat dieser journalistischen Variante kommt auch darin zum Ausdruck, dal}
es dafur ein spezielles Journalistikstudium gibt. In jungster Zeit kann man ggf. auch
Publizistik und Kommunikationswissenschaften studieren, falls man sich beruflich dem
~Schreiben” widmen will.

Far alle Autoren, die nicht Gber eine solche Grundausbildung verfigen mufd man eben
mit dem Zurechtkommen, was man in der Ausbildung oder im Selbststudium mitbe-
kommen hat. Eine gunstige Variante gibt es noch fir Absolventen der Fachrichtung
~Germanistik®, die auch eigentlich hervorragende Voraussetzungen haben, um spater
oder auch parallel als Autoren zu wirken.
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Variante ,,Fachbeitrage schreiben*

Diese Variante trifft wohl auf philatelistisch-postgeschichtliche Themen am haufigsten
zu. Hier geht es in erster Linie darum, die einzelnen Sachgebiete und ihre Besonder-
heiten sachkundig und lesenswert darzustellen. Dabei sollten die Autoren im Regelfall
im jeweiligen Fachgebiet, das in den meisten Fallen mit der Philatelie nichts oder nur
wenig zu tun hat, gut bewandert sein, um so die Verbindung zur Philatelie und Post-
geschichte zu schaffen. Das gilt insbesondere fir thematische Fachartikel. Hier gilt es
auch aufzupassen. Bei den Fachinformationen sollte man die Zuverlassigkeit des je-
weiligen Fachgebietes in seinen Darlegungen bevorzugen und nicht unbedingt das,
was das philatelistische Material zeigt oder aussagt. Anders ist es bei der Postge-
schichte. Hier zeigen die Merkmale auf den Belegen z.B. die reale Beférderungssitua-
tion an und sind daher zu priorisieren.

Wenn man z.B. im Internet ,googelt‘ und etwas zur Postorganisation der ,Deutschen
Post Osten® wissen will, also der von 1939 — 1945 tatigen Post im Generalgouverne-
ment (dem besetzten Polen), gibt es keine zuverlassigen Aussagen. Stattdessen lockt
ein die durch kinstliche Intelligenz gestlitzte Aussage auf eine vollkommen falsche
Spur. Dort wird die Post der DDR als Deutsche Post Osten deklariert. Dummer geht
es Nimmer!!

Variante ,,Forschungsergebnisse mitteilen*

Das was wir allgemein als ,Forschung® bezeichnen, ist letztlich eine besondere schop-
ferisch-geistige Leistung, die Informationen in bisher noch nicht vorgenommener
Weise systematisch ermittelt, verknlpft und so zu weiteren Erkenntnissen gelangt, die
Wissenslucken flllt oder Vorstellungen erganzt. Die Gewinnung von philatelistisch-
postgeschichtlichen Daten, die Untersuchung von Sachverhalten sowie deren Zuord-
nung ist zwar Voraussetzung zum Ansatz von Forschungsarbeiten, stellen selbst aber
im Regelfall noch keine Forschung dar, sondern héchstens notwendige Vorstufen.
Darauf soll hier besonders hingewiesen werden, weil man in der Philatelie immer wie-
der davon spricht, dald man Forschung betreibt, wenn man Sachverhalte, die einem
personlich noch nicht bekannt sind, ermittelt oder beispielsweise Belege untersucht,
bestimmt und zuordnet. Alle diese Dinge sind natlrlich auch wichtig, machen Spal}
und erzeugen Zufriedenheit — haben aber mit einer echten Forschung noch nichts zu
tun, sie kdnnen hdchstens der Ausgangspunkt fur Forschungsvorhaben werden.

Forschungen werden im Regelfall vorgenommen, um offene Fragen oder Problemstel-
lungen zu klaren. In der Postgeschichte bedeutet das z.B. reale Verfahrensweisen zu
ermitteln, die Einbindung der Postbehandlung und des Posttransports in die jeweiligen
gesellschaftlichen Erfordernisse zu erkennen und die wesentlichen Merkmale der Ent-
wicklung der postgeschichtlichen Sachverhalte zu interpretieren.

Wie schon angeflhrt, die Untersuchung von Marken und Belegen allein ist noch keine
Forschung. Das ist vergleichbar mit einer Blutuntersuchung in der Medizin. Die dann
vorliegenden Ergebnisse reprasentieren ebenfalls keine Forschungsleistung, kdbnnen
aber Ausgangspunkt solcher Leistungen sein.

Oder nehmen wir das Beispiel ,Falschungen® z.B. von Postwertzeichen. Die Ermittlung
von Kriterien, nach denen Falschungen bestimmter Briefmarken zu erkennen sind,
sind unzweifelhaft teils sehr hochkaratige Forschungsarbeiten. Wenn man dann aber
Marken auf Echtheit prift und nach den bekannten Merkmalen bestimmt, sind das
reine Untersuchungen und keine Forschungen.
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Abb. 11 Der schematische Weg von der Sammlungsebene der Materialien im GeoPhilaSeum
Thiringen zu den philatelistisch-postgeschichtlichen Forschungsebenen
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Um Forschungsergebnisse publizieren zu kénnen, sollten als Grundlage Forschungs-
vorgange vorliegen, die mit einer Publikationsabsicht erst einmal wenig oder nichts zu
tun haben. Man muf also ein oder mehrere Forschungsfelder im Regelfall Uber eine
langere Zeitdauer ,beackert® haben. Solche Forschungsvorgange oder Teile davon
kénnen in Publikationsabsichten einflieRen. Das wird sich aber zumeist weniger auf
Artikel konzentrieren, hier sind dann die Entwicklung von Handbuchern, auch Spezial-
katalogen usw. bevorzugte Mittel der Wahl. Forschungsschwerpunkte sind in der Phi-
latelie bzw. Postgeschichte haufig an Personen gebunden, die zumeist ein Leben lang
sich mit solchen Themen beschaftigen, mitunter dafur einen hohen Aufwand betreiben
und gelegentlich Gber Publikationen davon berichten.

Also, wenn man in die philatelistisch-postgeschichtliche Forschung einsteigen will, ist
das sehr verdienstvoll. Man sollte dabei aber wissen, daf} allein die Ermittlung eines
aktuellen Kenntnisstandes zum Forschungsthema viel Zeit erfordern kann und man
diesen Kenntnistand unter Einschlufy von zeitgeschichtlichen Sachverhalten erganzen
sollte, ehe die eigentliche Forschungsarbeit Uberhaupt beginnen kann.

Das Publikationsmanuskript entsteht heute im Regelfall am PC als eine doc Datei und
Schriftgrad 12 als fortlaufender Text. Das Bildmaterial mit mindestens einer Auflésung
von 300 dpi wird in den Text an geeigneter Stelle eingefugt.

Forschung als Anspruch und in der philatelistischen Wirklichkeit

Sehen wir uns das, was in der Philatelie Forschung ist oder sein kann einmal etwas
genauer an. Als Forschung wird, wie bereits angefihrt, eine schopferisch — geistige
Tatigkeit, also keine handwerkliche Tatigkeit, mit dem Ziel verstanden, in methodi-
scher, systematischer und nachprifbarer Weise neue Kenntnisse zu gewinnen und
damit den Erkenntnisfortschritt auf dem jeweiligen Sachgebiet voranzubringen. For-
schung ist dabei ein Anliegen und ein Prozef gleichermalien. Allgemein ist Forschung
mithin Ursprung und Daueraufgabe einer Wissenschaft als offenes System der Er-
kenntnis. Hier wird Uber den schdpferisch-geistigen Aspekt die enge Klammer zu dem
Anspruch an die Literaturdefinition erkennbar.

Eine Forschung erfordert den Einsatz von Forschungsmethoden. Hierunter werden
nach Sache und Ziel planmaRige Verfahren der unterschiedlichsten Art verstanden,
die zur Lésung praktischer und theoretischer Aufgaben erforderlich sind oder zum Ein-
satz gelangen konnen. Solche Forschungsmethoden sind im Regelfall auch Arbeits-
methoden

Wirkliche Forschung wird in der Philatelie, wie bereits ausgeflihrt, nur selten betrieben
und bildet sich demgemal in der philatelistischen Literatur nur sporadisch ab.

Das hangt auch damit zusammen, daf} die Briefmarke als ein technisches Druckpro-
dukt nur verhaltnismaRig wenig Forschungsinhalte generieren kann, die mdglichen
Forschungsfelder sind daher klein. Ahnlich sieht es bei Stempeln und anderen Kenn-
zeichen postalischer Tatigkeit aus.

Demgegenuber andert sich die Sachlage, wenn man sich der Postgeschichte zuwen-
det, also die Ablaufe der Postbehandlung und Posttransportes analysiert, die Rolle der
Post bzw. der Kommunikation in der Gesellschaft untersucht und sich damit ggf. weit
von der eigentlichen Philatelie, also der Briefmarkenkunde, entfernt. Hier ergeben sich
dann sehr breite Forschungsfelder, die auch eng mit historischen Forschungsfeldern
verknupft sein kdnnen.
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Das leidige Problem des Zitierens

Dieses Thema spielte bei der Recherche bzw. Stoffsammlung schon eine grof3e Rolle.
Aus aktuellen gesellschaftlichem Anla® sei nochmals darauf hingewiesen, da® man
naturlich im Inhalt auch keine Plagiate zulassen sollte, also fremden Text ohne Angabe
der Zitatquelle Ubernimmt bzw. abschreibt und sich so mit der geistigen Leistung eines
Dritten schmuckt. Gleiches gilt fir Bildmaterial.

Dabei soll nicht verschwiegen werden, dal® die Einbeziehung von Zitaten aus Quellen
in ein Textgebaude nicht ganz einfach ist, denn die Regeln dafir sind unscharf und es
gibt dementsprechend inhaltlich auch bei philatelistischen Publikationen eine Grau-
zone. Bei wortlich widergegebenen Textpassagen ist die Sache des Zitierens klar.
Auch die Nummernangabe nach Katalog (z.B. Michel) fallt unter das Zitieren.

Bei Sachverhalten und Ergebnissen, die sinngemaf wiedergegeben werden, mufd von
Fall zu Fall entschieden werden. Hier besteht die Pflicht des Zitierens der Quelle vor-
rangig dort, wo wesentliche Ergebnisse und Erkenntnisse konkret auf den Primarautor
zurtckgefuhrt werden kdnnen. In den allgemeinen Kenntnisstand eingegangene Sach-
verhalte bedurfen im Regelfall keines Zitats. Aber was kennzeichnet diesen allgemei-
nen Kenntnisstand. Daher lieber einmal mehr zitieren, als zu wenig.

Bildmaterial hat immer einen Autor oder eine Quelle. Sollte die Quelle des Materials
beim Autor selbst liegen, reicht im Regelfall ein Hinweis im Quellenverzeichnis. Es
macht einen schlechten Eindruck, wenn man jedes Bild in seiner eigenen Publikation
noch extra mit seinem eigenen Namen kennzeichnet.

Sinnhaftigkeit von Anmerkungen in philatelistischen Werken

In Abhandlungen der Historiker wird haufig zusatzlich mit Anmerkungen zum laufen-
den Text gearbeitet. Das hat die philatelistische bzw. postgeschichtliche Literatur teil-
weise Ubernommen. Sicher ist es je nach Textkonzept sinnvoll an manchen Stellen
auch mit Anmerkungen zu arbeiten. Man muf aber wissen, daf} dadurch die Lesbarkeit
und damit die Verstandlichkeit des Haupttextes eingeschrankt wird. Besser ist es, die
in den Anmerkungen enthaltenen Informationen in den Text sinngemal} einzuarbeiten,
wenn sie wirklich wichtig sind und nicht nur einer erganzenden Erlauterung dienen, die
eigentlich mehr Selbstzweck sind und temporar als interne Erlduterungen ggf. nur in
das Entwurfsmanuskript gehdren. Eine hohe Anzahl von Anmerkungen, die in man-
chen geschichtlichen Abhandlungen zu finden ist, sagt noch nichts Uber die inhaltliche
Qualitat einer Publikation aus, wie vielleicht manche Autoren vermuten. Sie zeigen
haufig nur an, dal® der Autor offenbar sein Publikationsmanuskript mit einer Daten-
sammlung verwechselt haben konnte.

Ein besonderes Problem in Philateliepublikationen ist der Umgang mit ,Nummern®,
also den Registraturnummern von Briefmarken, Stempeln usw. Fur mich erhebt sich
immer die Frage, was haben solche Nummern z.B. in thematischen oder postge-
schichtlichen Fachbeitragen zu suchen, von Einzelfallen einmal abgesehen. Wenn
man eine Briefmarke zuordnen will, kann man im Katalog danach schnell suchen. Man
nutzt die Kataloge aber sicher nur sehr selten, wenn man einen Fachbeitrag liest, um
die angegebene Nummer nachzuschlagen. Deshalb ist die Angabe der Katalognum-
mern in den meisten Fallen in Fachbeitragen entbehrlich. Gleiches gilt flir Stempel. Fur
die Bahnpost ist ein mehrgliedriges Nummernsystem entwickelt worden, was ggf. nur
dem wirklichen Fachmann etwas sagt. Man sollte sich bezuglich der Nummern an die
Einschatzung des schwedischen IKEA-Grinders halten, der fur alle seine Produkte
z.B. zusatzlich Namen einfiihrte, damit man sich die nicht nur merken konnte, sondern
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damit auch eine Produktvorstellung verband. Jede Briefmarke und jeder Stempel kann
sinngemal verbal charakterisiert werden. Das erhoht die Verstandlichkeit.

Publikationsmanuskript und Bildmaterial

Bisher war vorrangig von Texten die Rede, doch wie sieht es mit Bildmaterial aus. Da
man ja keine Romane und nur selten Erzahlungen schreiben will bzw. kann, besitzt die
Verwendung von Bildmaterial als Teil der Manuskripte eine hohe Bedeutung. Es gehort
heute einfach zur Medienlandschaft dazu, mit Bildmaterial und zwar vorrangig farbig
zu arbeiten. Das koénnen Fotos, Repros, Graphiken, Schemata usw. sein, natlrlich
auch Tabellen, die zwar keine ,Bilder” sind, hier aber erganzend erwahnt werden sol-
len. Der Anteil des Bildmaterials richtet sich nach dem Thema sowie dem Textinhalt
und sollte mit Augenmald bestimmt werden. Philatelisten neigen dazu, ihre Samm-
lungsgegenstande, also Belege, in moglichst grof3er Vollstandigkeit mit nur wenig Text
abzubilden. Das kann man machen, sollte dann aber darauf achten, daf jeder Beleg
zuverlassig erlautert, also nicht nur beschrieben wird. Sonst kdnnen philatelistische
,Bilderblcher” entstehen, die dem Leser vielleicht einen gewissen Schaueffekt vermit-
teln, ansonsten aber relativ nichtssagend sind.

Das verwendete Bildmaterial sollte, wenn scans notwendig sind, bei Belegen mit einer
Auflésung von mindestens 300 dpi vorliegen, bei Marken mit 600 dpi oder ggf, hdher.
Es empfiehlt sich zudem jedes zu publizierende Bild seitens des Autors zu prifen, ob
eine Bildbearbeitung notwendig ist bis hin zur Festlegung eines Bildausschnittes. Dazu
bendtigt man nicht unbedingt das Programm ,photoshop®, es geht teils Uber die Pro-
gramme doc bzw. ppt (power point) auch.

Nun wird insbesondere bei Bildern immer auf die Einhaltung des Urheberrechtes und
des Rechtes am eigenen Bild verwiesen. Das sollte man einerseits ernst nehmen, an-
dererseits sollte es den Tatendrang eines Autors auch nicht allzusehr bremsen. Die
Angabe einer Bildquelle istimmer anzuraten, wenn es um ,Fremdmaterial“ geht. Dann
spielt das Alter und die Art der Ubernommenen Bildvorlage eine Rolle. Man sollte sich
also in jedem Fall im aktuellen Urheberrecht schlau machen, um eine Verletzung des
Urheberrechts zu vermeiden.

Das Publikationsergebnis

Das Publikationsmanuskript muf® nun so verarbeitet werden, dal} im Ergebnis die ge-
wunschte Publikation entsteht. Das liegt im Regelfall nicht mehr im Wirkungsbereich
des Autors, wenn er sich an die Vorgaben der Publikationsorgane oder Verlage gehal-
ten hat. Allerdings wird philatelistisch-postgeschichtliche Literatur haufig auch im ,Ei-
genverlag® produziert, ebenso wie die Mitteilungsblatter der ARGEN, Landesverbande
und einzelner Vereine. Hier werden dann die Druckvorstufen einschlief3lich Layout
mehr oder minder professionell oft von Mitgliedern realisiert. Dafur gibt es sehr gute
Beispiele in den Formaten von A 4 bis A 5 und ZwischengrofRen.

Es gibt bekanntlich heute eine grol3e Vielzahl von Mdglichkeiten, ein solches Endpro-
dukt herzustellen. Allerdings ist man hier im Regelfall auf die Mitwirkung Dritter ange-
wiesen, denn die technische Realisierung geht tber die Mdglichkeit eines philatelisti-
schen Publizisten zumeist hinaus.

Bei Artikeln fur Zeitschriften und ggf. Zeitungen gibt es die wenigsten Probleme, hier
reicht der Autor seinen Beitrag ein und freut sich dann, ihn nach Erscheinen in der
Zeitschrift wieder zu finden. Allerdings sind die Beitrage in philatelistischen Fachzeit-
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schriften haufig in ihrer Tiefgrindigkeit und Aktualitat sehr differenziert, echte For-
schungsergebnisse kommen hier nur selten zur Darstellung und sind eigentlich mehr
in den Mitteilungsblattern der ARGEN zu finden. Das hat nicht nur Platzgriinde.

In naturwissenschaftlichen Fachzeitschriften ist die Darstellung von Forschungsergeb-
nissen beispielsweise eines der Hauptanliegen, dafir fehlt dort natirlich weitgehend
eine journalistisch gepragte Unterhaltung bzw. Plauderei zu den fachlichen Sachver-
halten, wie sie in allgemeine Zeitschriften und teilweise auch in unseren philatelisti-
schen Fachzeitschriften zu finden ist.

Die groRe Kunst der philatelistischen Publizistik ist natlirlich das Schreiben und Verof-
fentlichen eines langeren Werkes, also eines Buches. Hierzu mul} ein Verlag gefunden
werden, der Herstellung und Vertrieb Ubernimmt, wenn man nicht zu dem Modell des
Eigenverlages gehen will, das bei philatelistischer Literatur mit seinen kleinen Auflagen
allerdings haufig ist. In jedem Falle steht aber das Problem der Finanzierung, denn es
sind, auch wenn Foérdermittel in Anspruch genommen werden kénnen, haufig noch
erhebliche Eigenmittel notwendig.

Das aufwendige Literaturprodukt ,Buch® erfordert auf jeden Fall eine adaquate Vorbe-
reitung und einen Inhalt, der den Aufwand rechtfertigt und nach Md&glichkeit auch
marktgangig ist. Dabei spielt es keine Rolle, an welche Kategorie ,Buch“ man denkt,
ob es eine Monographie, ein Sammelwerk, ein philatelistischer Katalog oder ein Hand-
buch ist.

Neben dem eigentlichen Text soll ein Buch bedarfsweise auch Abbildungen, Tabellen,
Anlagen, und ggf. Anhange enthalten. Als Pflichtprogramm gelten ein Quellenverzeich-
nis, auch Literaturverzeichnis genannt, und ein Register, sofern der Inhalt das ermdg-
licht.

Allerdings, gebundene Zeitschriftenjahrgange sehen zwar wie Bucher aus, es sind
aber keine, wie alles, was man aus praktischen Griinden hinter einem Buchrlcken
vereinigt hat, ohne das hier inhaltliche Gesichtspunkte eines abgeschlossenen Werkes
eine Rolle spielen.

Vertrieb philatelistischer Literatur

Die Autoren und die Verlage gaben und geben sich viel Mihe, teils mit hohem Aufwand
inhaltlich gute und auch marktgerechte philatelistische Literatur herzustellen, nattrlich
mit dem Ziel, diese Literatur auch abzusetzen. Und gerade das gestaltet sich sehr
schwierig. Hier liegt die Crux. Die meisten Sammler interessieren sich nicht oder nur
partiell fur philatelistische Literatur, wenn man einmal von Allgemeinkatalogen als
grundsatzliches Arbeitsmittel der meisten Briefmarkensammler absieht.

Bei den verflugbaren Fachzeitschriften gibt es im Regelfall noch eine gréRere Anzahl
an Interessenten. Das hat verschiedene Ursachen so auch die, daR ein aktiver Samm-
ler aktuelle Informationen bendtigt und er sich daher zumindest eine Fachzeitschrift
halt oder halten mufte. Ist er im BDPh organisiert erhalt er automatisch die hervorra-
gend gestaltete Verbands-Fachzeitschrift philatelie. Zusatzlich stehen weitere gute
Fachzeitschriften auf dem Markt zur Verfigung, die nur deshalb preiswert sind, welil
sie sich Uber Anzeigen zusatzlich finanzieren kénnen. Allerdings hat in Deutschland
bei diesen Fachzeitschriften in letzter Zeit ein sehr bedauerlicher Schrumpfungsprozely
eingesetzt.

Kataloge bis hin zu Spezialkatalogen sind fir Sammler in mehrfacher Hinsicht unver-
zichtbar, hauptsachlich jedoch wegen des dort enthaltenen Wert- bzw. Preisgefiges,
die im Zusammenhang mit dem ausgedehnten Marktgeschehen der Philatelie stehen.
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Deshalb gibt es hier noch Umsatzzahlen, die fur die tragenden Verlage interessant
sind und uns deshalb die dringend bendtigten Kataloge bereitstellen.

Die meisten anderen philatelistischen Publikationen fristen von den Auflagen her ein
Kimmerdasein. Der reale Bedarf kann im Regelfall mit einer niedrigen dreistelligen
Auflagenhdhe abgedeckt werden, sofern der Preis noch halbwegs im Rahmen bleibt.
Publikationen dieser Art rechnen sich also wirtschaftlich zumeist nicht und sind auf
Zuschusse oder Eigenfinanzierung angewiesen. Auch deshalb befassen sich grof3e
Verlage nur selten mit solchen Publikationen, die Ublichen Gber diese Verlage laufen-
den Vertriebsschienen sind daher nicht verfugbar.

Deshalb mul} sich die Philatelie mit ,Bordmitteln” selbst behelfen, so gut es geht.

Philatelistisch-postgeschichtliche Literatur zu publizieren bleibt daher vorerst innerhalb
der Philatelie eine aufwandige Besonderheit, der sich als Autoren aber auch als Kon-
sumenten nur vergleichsweise wenige Sammler verschrieben haben.

Ob man diesen in der Philatelie schon tUber 100 Jahre andauernden Zustand andern
kann, ist ungewill. Wir sollten es jedoch immer wieder versuchen und das Interesse
der Sammler fur philatelistische Literatur sensibilisieren. Solche grof3en Literaturaus-
stellungen, wie seinerzeit die IPhLA 2012 helfen uns dabei.

Allerdings sollte inhaltliche Qualitat und Qualitat der Aufmachung der Literaturprodukte
nach Moglichkeit adaquat sein. Eine eingeschrankte inhaltliche Qualitat wird z.B, durch
die Verwendung von Kunstdruckpapier und hochwertigem Vierfarbendruck nicht bes-
ser. Der Fachinteressent als Kaufer 1a3t sich dadurch zumeist nicht blenden.

Philatelistische Literatur im Wandel der Zeiten

Eine Betrachtung der philatelistisch-postgeschichtlichen Literatur ware unvollstandig,
wenn man nicht die Entwicklung dieser Literaturgattung kurz beleuchten und einige
wichtige Entwicklungslinien anrei3en wurde. Dabei wird deutlich, daf} die Entwicklung
dieser Literaturgattung auch an eine enge Vernetzung mit der Entwicklung der Sam-
melgebiete und der jeweils zeitbezogenen Sammlertrends gebunden ist.

¢ Die Philatelistische Literatur hat zwei Wurzeln, Sie hat sich primar aus dem
Sammelgebiet Briefmarke entwickelt, das es seit 1840 gibt (in Deutschland seit
1849). Veroffentlichungen dazu setzen naturlich erst spater ein, in Deutschland
um 1862. Eine weitere Wurzel ist die klassische postgeschichtliche Literatur,
die eigentlich zumindest indirekt bis in das Altertum zurickreicht und viele Jahr-
zehnte auch das Fundament fir die Einordnung philatelistischer Erkenntnisse
in den Postbetrieb war, Jahrzehnte nach Einfuhrung der philatelistischen Lite-
ratur jedoch bis um 1930 weitgehend eigenstandig blieb.

e Bereits ab 1862 erfolgte eine Teilung der Philatelistischen Literatur entspre-
chend dem Verwendungszweck in die drei Saulen Preisliste/Kataloge, Brief-
markenalben und Philatelistische Fachartikel zu den damals wichtigen Fragen,
so zur Falschungsfrage.
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Abb. 13

Titelblatt einer Chronik von 1745 (ber die Zeit
des Dreiigjahrigen Krieges, aus der viele Infor-
mationen zu Post und Verkehr herauszuarbei-
ten sind (Bibliothek Bergmann)

Abb. 14

Reisehandbuch fur Mitteleuropa von 1831, mit ei-
ner Fille von postgeschichtlichen Hinweisen, ein
solches Handbuch hat auch Goethe benutzt (Bib-
liothek Bergmann)

Ab 1869/1970 begannen erste Versuche mit der 4. Saule philatelistischer Lite-
ratur, den Zeitschriften. Die Zeitschriften boten von da ab bis heute den Rah-
men, um philatelistische Beitrage unkompliziert veroffentlichen zu kbnnen, ohne
die sich herausbildenden unterschiedlichen Kategorien von Zeitschriftenartikeln
hier naher wirdigen zu kénnen.

Gegen 1900 war der DifferenzierungsprozeR bei den Zeitschriftenartikeln
weitgehend abgeschlossen. Fur das Bestehen der damaligen Zeitschriften
wurde es immer wichtiger, neben informellen Beitragen und werbenden Ein-
schiben auch Beitrage mit Grundsatzinformationen und Forschungsergebnis-
sen bringen zu kdnnen.

Ende der 70ziger Jahre begannen nach einzelnen Vorlaufern (Moschkau 1871
und 1875) die ersten eigenstandigen philatelistischen Buchprojekte zu er-
scheinen.

Eine Zusammenfassung der vorhandenen philatelistischen Literatur in Biblio-
graphien begann 1874, setzte sich Uber den Crawford-Katalog 1911 fort und
lief Uber mehrere Ansatze, so von Max Ton 1916/1917 bis zu den Literatur-
Nachrichten des BDPh, der aktuellsten und besten Bibliogaphie in Deutschland,
die auch Rezensionen Uber Artikel bringt bzw. brachte.
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Abb. 15 Abb. 16

In Preufien und im Deutschen Reich war die | Das elitare Selbstverstandnis der Reichspost als
Beschaftigung mit der Postgeschichte zeit- | Mitbegriinder des Weltpostvereins kommt auch in
weise Staatsaufgabe. ,Die Geschichte der | solchen reprasentativen Einbanden fir publikums-
PreuRischen Post“ von STEPHAN 1859 hatte | wirksame Standardwerke zum Ausdruck, hier fir
hierin Vorbildwirkung und erhielt als ein vor- | ,Das Buch von der Weltpost®, Auflage 1894
zugliches Werk hohe Anerkennung

e Auf jeweils aktuelle Literatur wird in den meisten philatelistischen Zeitschriften
dankenswerter Weise teils zusammen mit Rezensionen hingewiesen, seit es
diese Publikationsform gibt.

e Handbicher begannen in zunehmenden Mal3e die philatelistischen Kenntnisse
zu den einzelnen Postgebieten und zur Philatelie generell zusammenzufassen.
Sie haben in der Philatelie einen ahnlichen Stellenwert, wie in der Wissenschaft
die anerkannten Lehrblcher

e Die Buchkunst-Ausstellung in Leipzig 1914 brachte auch die bis dahin
groRte Ausstellung philatelistischer Literatur an die Offentlichkeit, gegliedert
nach dem Crawford-Katalog als damals vollstandigste Vorlage.

¢ Die Inhalte der philatelistischen Literatur konzentrierten sich bis in den 1. Welt-
krieg hinein auf das, was wir heute traditionelle Philatelie nennen, also auf die
Darstellung von Postgebieten, wobei Postgeschichte nur am Rande vorkam.

e Mit der Entwicklung des deutschen kolonialen Postwesens ab 1897 begann
auch das Augenmerk fur Stempel und Postgeschichte zu wachsen

e Entsprechende Publikationen folgten
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a) Deutsche Fachblitter. (149, 301—3%0)

1. Allgem. Briefm.-Anzeiger (Dresden). 1878—1880,
2a. Berliner lll. Briefm.-Zeitung. 1878—1880.

b - - Philatelisten-Zeitung. 1881
Deutsche Philatelisten-Zeitung (Fouré). 1882, 1883, 1886, 1887,
Hll. Bricfm.-Journal (Seaf). 1874, 1875, 1877—1881, 1881—*%.
Philatelist. 1880—°,

Erdball Merkur. 1853—1887.
Postwertzeichen (Larisch). 1880—1900.
Postwertzeichenkunde. 1800—1807.

. Der Sammier. 1880— 1832, 1885, 1R30/90.
Deutsche Briefm.-Zeitung (Krbtzsch). 1891—*,
11a. Universum (Dauth). 188485,

b. Jil. Frankfurter Briefm.~Zeilung. 1886—1892.
12. JIl. Briefm.-Zeitung (Heitmans). 1888—1600,
13. Philatelia. 1888—1890.

14. Der Bazar. 1889.
15. Infern. Briefm.-Zeitung (Jeran). 1889—1802.
16. Neueste Privatpost-Nachrichlen. 1888—1891.

17a. Mitteldeutsche Philat-Zeitung. 1892—1905.

b.  dano Philatelisten-Zeitung. 1906—".

. Der Bricfmarkensammler (Marbes.) 1800—%.

. Vertraul. Korrespondenz-Blatf. 1891—*.

Die Post. 15893="*.

. Journal fir Briefmarkenkunde (Walbern). 1864,
. Die Briefmarke (Esslingen). 1894, 1897,

Ferrpappep

BREzE

Abb. 17

Neben Lehrblchern gab es fir die direkte Pri-
fungsvorbereitung auf postalische Berufe auch
Lehrbriefe (hier als Manuskript gedruckt), die
zum postalischen Lehrmaterial zéhlen

Abb. 18
Bibliotheksverzeichnisse der
Hilfsmittel, um die bestande fir die eigenen Mit-
glieder besser zu erschlieRen, hier vom Deut-
schen Philatelisten Verband (G6Rnitz) um 1900

Verbande sind

Abb. 19

Das von Max Ton, Weimar, verfasste Heftchen warb
mit dem Hinweis ,preisgekront auf der Weltausstel-
lung fiir Buchgewerbe und Graphik Leipzig 1914“

Abb. 20
Ratgeber sind eine sehr wichtige auf An-
wendbarkeit orientierte Gattung postge-

schichtlich-philatelistischer Literatur, hier

von 1936
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Abb. 21 Abb. 22
Dieses als Jahr- und Inventurbuch deklarierte Ver- | Dieses Preisbuch des Verlages von Hugo Krotz-
lagsprogramm zeigt anschaulich die unverzichtba- | sch (1921/1922) gehort natirlich nicht zur phila-

ren Hilfsmittel eines Sammlers telistischen Literatur, aber es er6ffnet problem-
Alben — Gerate — Literatur (Katalog) — Landkarten | los den Zugang dorthin
(Globus)
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In den dreilBiger Jahren begann auch der Durchbruch die Zeit vor den Briefmar-
ken als ,Vorphilatelie“ zu sehen und somit sich auch Belegen ohne Briefmar-
ken aus dieser Zeit zuzuwenden, die scherzhafterweise auch als ,Altpapier” be-
zeichnet werden. Der Deutsche Altbriefsammler Verein hat sich bis heute die-
sem Thema erfolgreich angenommen und viel publiziert, wobei Altbriefe haufig
~Postgeschichte pur” darstellen.

Der Reichsbund der Philatelisten legte ab 1936 grof’en Wert auf Forschung
und Literatur, beides wurde in der Organisation entsprechend verankert.
Wahrend des zweiten Weltkrieges konzentrierte sich das publizistische Ge-
schehen auch wegen der zunehmenden Papierkontingentierung auf immer we-
niger Druckschriften, wobei Kataloge noch bis Ende 1944 herauskamen Das
Katalogwesen nahm mit der Herausgabe des Michel-Kataloges ab 1910 in
Konkurrenz zum Senf-Katalog und anderen Katalogen Fahrt auf und wurde viel-
faltiger. Gleichzeitig entwickelten sich die Anspriiche an die Katalogisierung,
was dann Jahrzehnte spater auch zur Differenzierung der Kataloggattungen bis
hin zu Spezialkatalogen flihrte.

Nach Ende des 1. Weltkrieges begann parallel mit dem Briefmarkenboom aus
den neuen Postgebieten ein enormer Zeitschriftenboom, der bis 1923/1924
anhielt und dann abflaute. In dieser Zeit war in Deutschland wohl die gréite
Anzahl von Zeitschriften der unterschiedlichsten Art erhaltlich.

Die Hochinflation ab 1923 schuf im Inland eine zusatzliche Informationsnach-
frage, die vorwiegend Uber kleinere Zeitschriften gedeckt wurde.

Nach dem 1. Weltkrieg begann auch die Luftpost — Aerophilatelie ihren Sie-
geszug, begleitet durch spezielle Fachzeitschriften und weitere Fachliteratur.
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¢ In den zwanziger Jahren weitete sich auch die Anzahl der ,,Hauszeitschriften®
von Handlern oder Handelshausern aus, die als solche gelegentlich auch nur
schwer zu erkennen und von sehr unterschiedlicher Qualitat waren. ?
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Abb. 23 Sonderausgaben von philatelistischen Zeitschriften, wie hier zur Ausstellung IPOSTA 1930,
sogar mit gereimten Festgrul3, hatten eine hohe Werbewirksamkeit

¢ Um 1930 hatte sich die Anzahl der Zeitschriftenherausgaben wieder stabilisiert,
es kam zu einem Verdrangungswettbewerb und anschlieRenden Konzentrati-
onsprozeB. Nunmehr dominierten wenige, aber inhaltlich gute und zeitgemale
Fachzeitschriften, vorrangig in einem gréf3eren Format (A 4 und groRer) als fru-
her. Das Ubliche Verfahren (bis heute) war die Verschmelzung von Zeitschriften,
insbesondere um die eingeburgerten Zeitschriffennamen und die Kunden zu
halten.
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Abb. 24 Auch das Markenhaus Rudolf Rohr in Berlin illustrierte seinen Aufruf von 1930 ,Sammle
erfolgreich® mit einem Sammler inmitten seiner Alben, seiner Literatur und, damals unverzichtbar, dem
Globus. Dazu erganzend einem Hinweis auf den grolRen Sammler Ferrari

e Handler und Sammler suchten in dieser Zeit unter dem Begriff ,Moderne Phi-
latelie” nach neuen Herausforderungen und fanden diese u.a. im thematischen
Potential des philatelistischen Sammelgutes. Damit begann der Siegeszug der
Motivphilatelie, flankiert von entsprechenden Artikeln und einzelnen Buchpro-
jekten.

¢ Die politische Nutzung der Philatelie mit Konzentration auf deutsches phila-
telistisches Sammelgut, insbesondere auch auf die Inflationszeit, brachte nach
1933 einen Forschungsschub. Zeitschriften wurden bereits vorher eingestellt.
Fir die im Feld stehenden Sammler gab es auch, wie bei der Belletristik, Feld-
postausgaben philatelistischer Literatur

e Nach 1945 kam das philatelistische Publikationswesen in den einzelnen Besat-
zungszonen zwar unterschiedlich, dennoch aber relativ schnell in Gang, wenn
man Uber Papiervorrate und die notwendigen Genehmigungen verfugte.

o Etwa 1947 setzte dann zunehmend eine Teilung des Literaturgeschehens in
Ost und West ein, die anfangs nur technischer Natur war, spater aber auch
reglementierende Bedeutung hatte. Das hing mit der in der DDR bis 1990 not-
wendigen staatlichen Druckgenehmigung zusammen, die in einem Druckver-
merk zum Ausdruck kam, wahrend in der Bundesrepublik abgesehen von der
Anfangszeit eine freie Publikation philatelistischer Literatur moglich war.

¢ Die staatliche Reglementierung des publizistischen Geschehens in der DDR
fuhrte einerseits dazu, dal® nur verhaltnismafig wenig aulerhalb der Zeitschrift
»~>ammler Exprel3“ und der tber den Deutschen Kulturbund laufenden Broschu-
ren publiziert wurde, andererseits hatte diese philatelistische Literatur durchweg
eine hohe Qualitat

©wm 125 PhH 4/2025



@hi[ate[iegeschichte

NS.-GEMEINSCHAFT »KRAFT DURCH FREUDE«
Der Reichssammlerwart »
Sachgebiét Soldatenbetreuung

Potsdam, Brandenburger StraBe 43 (KdF) = Fernrul: 6300 u. 2700 ¥

HEIMATBRIEF

_ 10r brieimarkensammelnde Wehrmachtangehrige
1. Sonderdruqk

P P P < laohiotoe

,»Satzverzeichnis des gr ‘ o

Licbe Sammlerkameraden!

Die in zahlreichen Zuschriften gewiinschte Aufstellung kann
nunmehr hiermit vorgelegt werden. Sie wird Euch hoffentlich
gefallen und ihren Zweck erfilllen. Die Michelbewertung ist'dem
> Katalog 1943 entnommen. Es ist nun an Euch, diesen ,,Tgrmsler-
katalog* laufend an Hand der kiinftigen Mitteilungen unseres
, Heimatbriefes zu erganzen, damit er immer auf der Hohe ist!

Und hun eine Bitte:
Bestitigt den Erhalt; macht Entwicklungsvorschlige, vermerkt was
Euch fehlt; teilt mit, ob der Neuheitendienst klappt und ob der
,Heimatbrief* regelmiflig eingeht; nennt Eure genaue
Heimatanschrift! \

Bitte alle Angaben: kurz, knapp, deutlich und nur auf
Feldpostkarte |

Freundliche Heimatgriiffe und Heil Hitler!

Euer

NS.\-.'_GBMEINSCHAFT »KRAFT DURCH FREUDE«
. Der Reichssammlerwart
Sud:gehlol:sol:datonhslrouung

Pol@um, Brandenburger Strafe 43 (KdF) = Fernruf: 6300 u. 2700

HEIMATBRIEF

i nrlelmmmmmol_m Wenrmachtangentrige

Folge 1 — Januar 1944

Liche Sammlerkameraden!

Zunichst zum- Neuen Jahre Euch allen von Herzen alles Gute! Nach
Ablauf der vor uns licgenden 52 Wochen, am Altjahrestage 1944, werden
wir dann finden, da doch ~— fiir den Einzelnen mehr oder weniger —
unsere Wiinsche und Hoffnungen Erfiillung fanden . . . Sowecit es sich

um unsere lichen, kleinen Marken handelt, soll das die Sorge Eurer
1 lick s, 1, P

gruppen sein!

Der , Heimatbrief* tritt nun in scin 3. Ersﬂ:einungljlhr. Er darf
angesichts seines iiberaus groBen, ndig wachsenden Freundeskreises
wohl behaup infolge haftlicher Bemiihungen
von Kinderkrankheiten und Schlack sein., Der Reichssammler-
wart und ich danken Euch personlich vor allem fiir Eure aktive Mitarbeit
an der Ausgestaltung, wodurch er so recht eine Briicke von der Heimat
#ur Front und ein Sprachrobr von der Front zur Heimat wurde, Hand
darauf, dal es auch kiinftig so bleiben soll! —

Aus Hunderten von Zuschriften klingen Freude und Dank. Diese
aufrichtigen Anerkennungen taten. uns wohl — wer wollte das verken-
nen? —— und gaben uns Schwung und Auftrieb zum unentwegten Weiter-
machen. Denn auch unser , Heimatbrief* wird aus ch lichem Ein-
satz in Feicrabendstunden geboren, nach einem langen, sehr friih be-
ginnenden Tagewerk, welches voll und ganz Euren Anforderungen an den
totalen Kriegseinsatz der Heimat gewidmet ist.

Da werdet The verstehen kénnen, daB ich, nach all diesen hundert-
faltigen Bemiihungen doch einen weidlichen Schreck in beide Waden
kriegte, als ich den Brief des Sk. Obgfr. L. aufmachte und gleich im An.
fang lesen muBte: . Leider hat der Heimatbrief aber einen Fehler . . .*

ERNST STANECK VERLAG G.M.B.H. BERLIN SW61 GITSCHINER STRASSE 109

RSK. Nr. B 15267, B 16730, B 18613 - TEL.: 175241 - POSTSCHECKK.: BERLIN 191765 - BANKK.: DEUTSCHE BANK, DEPOSITENKASSE O

Berlin, den 14. November 1941

.7?&,,: Calbéﬁ{

. ot o
Don. Kopplestoipee

—

Betr.: DR.CURT WUNDERLICH, Das Empire/ Britischer Raub und Verrat,

amtlich bele,

durch Postwertzeichen.

128 Seiten auf holzfr.

Kunstdruckpapier mit 139 Abbildungen. Gebunden RX. 3.50

Sehr geehrte Herren!

Vor wenigen Wochen erst ist unser hochinteressantes und politiach
notwendiges Verlagswerk "Das Empire" erschienen und schon bringt die
Teges- und Fachpresse bebilderte Ausziige und Besprechungen, aus
denen wir einige anfilhren michten:

Das vorliegende Buch ist der Kampfbeitrag der

deutschen Philatelie!

Sammler-Schau

Das Buch erzihlt uns in zwSlf Abschnitte:r auf
welche unrechtmiissige, ja teuflische Art die
Eriten Kolonialland, Inseln und fremde Reiche
in ihre Gewalt gebracht haben. Postnachrichtenblett

Das Buch wird ganz Yesonders jeden Briefmarken-

freund interessieren.

Presseamt des Kolonial-
politischen Amtes der NSDAP.

%ir méchten Ihnen empfehlen, dieses schne und gut ausgestattete
Buch fiir Ihre Vereinsbiicherei und als Weihnachtsgeschenk fiir Ihre

Abb. 26 Philatelistische Literatur wird hier als
,Kampfbeitrag der deutschen Philatelie” unter NS-Regie missbraucht

Abb. 25 Philatelistische Soldatenbetreuung tber Feldpost mit der Zeitschrift ,Heimatbrief* und sogar
einen ,Frontkatalog® im Zweiten Weltkrieg
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des Bundes deutscher Philatelisten Nordrhein-Westfalen

Nr.9

2. Dezember 1946

Bund deutscher Philatelisten e. V. — Britische Zone —
in Hannover gegriindet

Nachdem am 18. 9. 1946 eine Genehmigung der
Militdrregierung zur Bildung eines Bundes Deut-
scher Philatelisten auf Zonenbasis erteilt war,
hatten sich dle Vertreter der Philatelisten-
Organisationen em 26, Oktober 1946 in Hanno-
ver zu einer Tagung zusammengefunden, auf der
einstimmig die Grindung beschlossen und der

©26. Oktober 1946 als Gmndungmq erklart

wurde.
Nach olngehnd-x Aussprache wurde von den
ein 1aufi Vor-

stand geblldel. der sich wie folgt zusammen-

setzt:

Vorsitzender: Hemrr Richard Renner,
Hamburg 36, GroSie TheaterstraBe 41,

stellv, Vors.: Herr Josef Meister,
Essen, Topferstrabe 82,

Beisitzer; Herr Aug. Dahlgrin, Ham-
burg-GroBflottbeck, Noerstr. 5, [ir den Lan-

Ile ist in 36,

Die vorldufige Geschafl
Neuer Jungfemstieg 19. 3

Zum Geschéftsfihrer wurde Herr Willy Hess,
Hamburg 36, Neuer Jungfernstieg 19, Fernruf
346531 auf Vorschlag von Herrn Renner er-
nannt.

Der Vorstand wird seine Tétigkeit bis zur Durch-
fihrung elnes Bundestages im Jahre 1947 aus-
uben, auf dem dann ein cndgNu;cr Vorstand
gewdhlt werden soll.

Wir begliickw h die G hl h
und fréuen uns, daB damit fir die Philatelie” ein
welterer Schritt zum Wiederaufbau der Vereins-
tatigkeit getan ist.

Der B.D.P. - brlthcha Zone - wird in Kirze ein
Mitteil desson Schriftlel
tung l.v.' Nordrhein-Westfalen (bertra-
gen worden ist,

Der im Jahre 1947 zur Dur:hmhmng kommende

hleswig-T

Horr Willy Grénenbaum, Hannover-Lin-

g wird von dem Vorstand vorbereitet,
Einzelheiten werden den Vereinen rechtzeitig
bek werden,

deg, Altenstr, 5, for den Lv. N h
Herr Ernst Mongenast, Bremen, Schwach-
hauser Ring 17, for den Lv, Weser-Ems,

die Herren Otto Koenen, Minster i. W,
Kolpingsstr, 20 und Heinrich Schlemmer,
Ko6ln-Salz, Luxemburger StraBe 102, fir den
Ly, Nordrhein-Westfalen,

Der Tag der Briefmarke fdr 1947 wurde einstim-
mig auf den 1. Sonntag nach dem 26. Oktober,
dem Grindungstag des Bundes lolqend,l festge-
legt, Die Bildung von Bundesstellen: fiir die ein-
zelnen "Arbeitsgeblete wird zu einem sphteren

Zeltpunkt erfolgen.

Abb. 27 Mit viel Elan begann der Neuanfang der organisierten Philatelie in Deutschland 1945/1946.
Davon kiinden als Zeitzeugen heute noch die ersten Mitteilungsblatter

| B =8

=

L\YPE

/s

_—MMEILUNQSBMW DER
GESELSTHAFT FUR PHILATELISTISCHE LITERATURS:

DUISBURG

15. November 1946

Brucke zur Phllatelle

Die uferlose Slmneuuudigkdt unserer Zeit und insb ~die bandl, :{

" werden von den me mit Misbeh beobach Gewi8 mit Recht, denn
hinter dem sprunghaften Auftrieb steckt keine solido Entwicklung, die Vi einfidBen

konnte. Viele ernsthafte Sammler halten sich daher heute zurlick und warten in der Stille ab.
Doch bleibt zu erwidgen, ob nicht hier und don die ,Mode™ des Markensammelns schon durch

hich nedes, echtes Interesse im marken-

ihre unwillkirl w rbek in

Xundlichen Sinne erwecken kann. Wir verstehen darunter die Beschiftigung mit der Briefmarke

als einer mod Ki h

gleichviel, ob dabei mebr die kinstlerischen, die sozio-

logisch-politischen oder dh _grap und rein v dlichen im
Vordergrund stehen.: In jedem dieser Fille hnnde.ll ‘es sich um eine Beschidftiqung von zeit-

dokumentarischem Inhalt, die lu urspriinglich ,cub].ktlnt }.lebhaberel in ihren Bnd und

" Grenzfallen z einem Sp g J er K
sind noch allenthalben zu finden und haben sick-

Die Vi einer solchen echten Phil

hung wird.

Abb. 28 Man glaubt es kaum, aber selbst die ,Gesellschaft fir philatelistische Literatur

begann 1946 mit dem Mitteilungsblatt Nr. 1

“«

© wm

127

PhH 4/2025



@hi[ate[iegeschichte

e Um 1970 setzte sich das Sammeln von Ganzstlicken, Belegen und Postdoku-
menten immer mehr durch, wodurch eine direkte Beschaftigung mit der Post-
geschichte moéglich wurde. Somit naherte sich die Postgeschichte als histori-
sche Wissenschaft und die philatelistisch gepragte Postgeschichte immer mehr
an. Das eroffnete eine Vielzahl neuer Publikationsfelder und eine zunehmend
vereinheitlichte Sicht

e Zudem entwickelte sich Gber das Belegsammeln aus der Motivphilatelie zuneh-
mend die dokumentarthematische Philatelie, wodurch Geschichtsablaufe di-
rekt belegt werden konnten. Philatelistische Werke zur Zeitgeschichte waren
die Folge.

¢ Nach 1970 begann eine Umstellung des technischen Teils der Literaturproduk-
tion, die auch die philatelistische Literatur erfalte und bis heute andauert,. Die
zunehmende Nutzung der EDV und neue Druckverfahren revolutionierten die
bisherige Satz- und Drucktechnik in zunehmendem MalRe. Die technischen
Komponenten der Literaturproduktion wurden dadurch einfacher und auch
preiswerter und fur viele Interessenten an kleinen Auflagen bestimmend.

e Nach 1990 wurde auch der Vierfarbendruck erschwinglich und von der Phila-
telie, die ja an der Darstellung von Farben und Farbnuancen in Druckwerken
besonderes interessiert ist, in zunehmendem Male aufgegriffen, sowohl im
Zeitschriftenbereich als auch im Katalogbereich bis hin zur Buchproduktion. Phi-
latelistische Literatur im Mehrfarbendruck oder mit Farbtitelbild gibt es zwar
schon seit den zwanziger Jahre des 20. Jahrhunderts, das waren allerdings zu-
meist Eintagsfliegen. Lithographische Farbblatter auch zur Philatelie gibt es als
Einzelblatter, die auch in Buchwerke eingebunden wurden, etwa seit 1880.

e Ansichtskarten waren bis in das Jahr 2000 Gegenstand einer eigenen Sam-
melrichtung, der Philokartie mit dem H6hepunkt von 1890 — 1914. Da eine An-
sichtskarte letztlich aber gleichzeitig eine Postkarte ist, hat sich nunmehr die
Philatelie dieser Sammelrichtung vor allem im lokalen und regionalen Bereich
erfolgreich angenommen. Allerdings liegen die vielen Veroffentlichungen mit
Ansichtskartenmotiven in einer Grauzone philatelistischer Literatur.

e Nach 2006 wurde das Sammelspektrum der Philatelie um die Social philately
vorerst als Teil der Postgeschichte erweitert, wodurch nicht nur die bis dahin
einzig anerkannten postalischen Merkmale wichtig waren, sondern auch die
zeitgeschichtlichen und im Regelfall dann nichtpostalischen Merkmale Bedeu-
tung erlangten. In der Literatur hat das noch keinen wesentlichen Nlederschlag
gefunden.

o Die aktuelle digitalisierte Druck- und Reprotechnik erméglicht es heute, Druck-
werke schnell, effizient und kostengtinstig ohne technische Zwischenstufen her-
zustellen, auch wenn es nur um die Auflage von einem Exemplar geht. Diese
Madoglichkeiten werden von der philatelistischen Publizistik in immer umfangrei-
cherem Malde genutzt, so dal® die Anzahl der Publikationen und Buchprojekte
in den letzten Jahren stark gestiegen ist.
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Bundeshymne der Nursammler
Nach der Melodie ,Auf, auf Kameraden aufs Pferd, aufs Pferd”

Frisch auf Hobbyisten, aufs Steckenpferd,
die Freizeit, die Freizeit zu retten
die Welt, die wir lieben, hat Seltenheitswert,
wir haben die Nase ins Album gekehrt
und schultern die blanken Pinzetten.

Wir sammeln nicht etwa nur Marken, o nein!
Kein Hobby geht uns durch die Maschen,
wir sammeln Gefalde, wir sammeln Gestein.
Die Tage verrinnen im trauten Verein
Mit seltenen Deckeln und Flaschen.

Wir sind stets in Eile, wir haben nie Zeit,
und langsam vergilbt unser Leben.
Und winscht man mal wo unsre Anwesenheit
Dann sagen wir nur: Es tut uns so leid,
wir mussen noch drei Meter kleben.

Der Schaffende nimmt nach des Tages Mulh
wohl manchmal ein Buch in die Hande.
Wir Sammelnden aber, wir sammeln uns nie
Und heften in hektischer Monotonie
Konservenportraits an die Wade.

Wir sammeln uns mide, wir sammeln uns krumm,
wir schnipseln, wir kleben un d wiihlen
und wissen zuweilen nicht einmal warum.
Unsre Seele, die ist ein Herbarium
Mit lauter zerquetschten Gefiihlen.

Frisch auf Hobbyisten, lal3t Kinder und Frau,
lal’t Heimstatt und Hirne vergammelin.
Die Baume, sie blihn, und der Himmel ist blau.
Na wenn schon! Wir bleiben geschlossen im Bau
Und sammeln und sammeln und sammeln.

Hans Krause

Die aktuelle Entwicklung auf dem philatelistischen Literatursektor lalt also hoffen,
auch wenn man als Autor aufpassen muf3, dalk unter der Masse nicht die Klasse leidet.
Man kann heute schnell publizieren, nur haben sich die Vorstufen dazu - vom Quellen-
studium aufwarts bis hin zu Forschung und Untersuchung — zeitlich nicht im gleichen
Male verkurzt. Daher ist die heute mdgliche Schnelligkeit sehr relativ und nicht in je-
dem Falle qualitatsférdernd.

Dennoch gibt es nach ca. 165 Jahren, die die Philatelistische Literatur nun in Deutsch-
land heimisch ist, eine fast untibersehbar grof3e Zahl von sachkundigen Publikationen
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zu fast jedem Postgebiet und fast jedem Thema, das bei uns im Lande von Interesse
ist. Insofern sind unsere Philatelisten vom Angebot her eigentlich gut versorgt, sie mis-
sen nur in der Mehrzahl die Literatur als unverzichtbaren Bestandteil ihrer Sammelta-
tigkeit und ihres philatelistischen Wirkens begreifen und das Angebot auch nutzen.

Heft1 - 2025

Bundesarbeitsgemeinschaft Thiringer Postgeschichte

/2 GOTHA=
i 1749-2024 |
7., & —

28.08.2024

| \)\ 215. Geburtstag
Johann Wolfgang von Goethe (t1832)

3MN3LVIIHd

DEUTSCHE POST

Goethe und seine Freunde
in Gotha und Weimar
L‘? 9867

275 Jahre Goethe
Vortragsveranstaltung und Ausstellung in Gotha

Feldpost-Piackchenstelle Erfurt

Abb. 29 Winschen wir der Neuerscheinung dieser ,ARGE Zeitschrift*
einen guten Start und zufriedene Leser
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100 Jahre DBZ - 100 Jahre Deutsche
Briefmarken-Zeitung

Wolfgang Maassen

1981 feierte der damals weithin bekannte Buchautor und Philatelie-Journalist Alois Schwenzfeger be-
reits ,,90 Jahre ,Deutsche Briefmarken-Zeitung™ in dieser Zeitschrift und bildete quasi als Beweis das
Titelblatt der von Dr. Hans Brendicke zuerst ab dem 18. Oktober 1890 mit der Nummer 1 herausge-
gebenen Zeitschrift ab. Ein ebenso wiedergegebenes Geleitwort von Carl Lindenberg — schon damals
Deutschlands ,Vorzeigephilatelist” — gab der Wiirdigung noch mehr Gewicht. Lindenberg verfasste in
dieser Ausgabe aufierdem - allerdings unter seinem Pseudonym ,,D. Richter” — einen aktuell klingen-
den Beitrag unter dem Titel ,,Die heutige Lage der Philatelie®.

Schwenzfeger wusste durchaus, dass diese damals wohl beste deutsche Fachzeitschrift 1923 unter ih-
rem Herausgeber Hans Junghanf} (Junghanss) in den Turbulenzen der Hochinflation eingegangen
war, vor diesem es auch andere Herausgeber und Redakteure gab®. Er nannte aber auch Nachfolger,
die den Titel der Zeitschrift ibernahmen, wobei er indirekt nahelegte, dass diese auch die Herausge-
berschaft fortfiihrten.

Vier Jahre spater — man schrieb das Jahr 1985 — sah man sich bei der DBZ in noch héheren Altersspha-
ren, denn auf Hinweis von Bernd Jurkewitz aus Kirchlengern hatte man eine ,,Deutsche Briefmarken-
Zeitung. Illustrirte Zeitschrift fiir Postwertzeichen® entdeckt, die bereits 1870 erstmals herauskam.
Die Begeisterung ob des methusalemischen Alters schlug hohe Wellen und war ursichlich fiir einen
Reprint des ersten Jahrganges, dessen knapp 100 Seiten man in einem geschmackvollen Festeinband
in einer Auflage von 1.000 Exemplaren unters Volk brachte.

Jetzt war die seit Januar 1980 zum Mittelrhein-Verlag gehorende umfangreichste deutsche Fachzeit-
schrift gemaf3 eigenen Angaben weltweit die Nummer 2, hatte in den fiinf Jahren zuvor - dies war
wohl die Diktion von Andreas Konig, des damaligen Geschiftsfithrers — die Auflage um 40 Prozent
steigern konnen. Konig war so klug, dass er sich nicht festlegte, ob die DBZ nun 60, 95 oder gar 115
Jahre alt war, - er iiberlie§ die Beurteilung den Lesern.? Und wenn nun hier im Titel dieser kleinen
Studie von ,,100 Jahren® die Rede ist, dann mag die Einschitzung eindeutig sein. Die heutige DBZ er-
blickte erstmals 1925 das Tageslicht. Quod erat demonstrandum!

1 Vgl. DBZ, Nr. 20/1981, S. 4054-4056. Die Zahl der Seiten ist kein Druckfehler! Die damalige DBZ erschien 14tag-
lich und hatte mit ihren 26 Ausgaben 1981 insgesamt 5.482 Seiten!

2 Irrtiimlich bezeichnet Schwenzfeger Hugo Krotzsch, der das Blatt ab der Nr. 10/Oktober 1896 bis zur Nr. 7/Juli 1919
verlegte, nur als Redakteur, dabei war Krétzsch auch der Herausgeber!

3 Siehe: Andreas Konig: 60 Jahre — und ein bifichen weiser? In: DBZ, Nr. 19/13.9.1985, S. 2967 ft. - In dieser Ausgabe
wurde die Auflage der Zeitung mit 50.000 Exemplaren angegeben
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Die Vorlaufer

I Jahrgang. — 1864. 1 Juli

Allgemeine deutsche

Nr. L

Erscheint
monatlich zweimal
am 1. u. 15, jedes

Monats in der
Stirke von
1—1%, Bogen;

Driefmarken-feitmg

Bei directer
Zusendung unter
Kreuzband nach
allen Orten des
deutsch - baterrei=

chischen

m::bsbii?;;n’g::d als Fortsetzung der seither von B mpteo
neu emittirter und Wilh, Reichel & Comp. in Kaufbeuren 14 ngt. = :s kr.
Sertions—

seltener Marken.

heransgegebenen Zeitschrift:

s Borsenblattfur den Briefmarkenhandel,
Herausgegeben von Ernst Roschlau.

Fir die Redaction verantwortlich Ferdinand Roschlan.
In Commission bei . gsufﬁg, Leipzig.

gebihren 1 sgr.
die gespaltene

Corpuszeile oder
deren Raum.

Abonnements nehmen alle Buchhandlungen und Postimter an, in Jeipsig: Herr §. Wuitig,
Postsirasse 6. Inserate nehmen an: Seipjig: §. Wutliy (Poststr. 6) und das Inseraten-
birean von Jlgen & fort (Hainstrasse), Firankfurf a/.: Jiger'[de Budhhandlung,

. Alfona: Huafenfiein & Togler, '

‘An unfere Jefer.

Mit der heutigen Nummer @ibernehmen
wir die Redaction dieser Zeitschrift und
werden uns angelegen sein lassen, allen An-
forderungen zu geniigen, welche an ein Blatt
dieser Art gemacht werden kdnnen. Wir
glauben, dass schon die vorliegende Num-
mer einen Beweis davon ablegen wird, wie
wir bemiiht sind, das Blatt, welches — wie
wir keineswegs verhehlen kdonnen — bis
jetzt durchans das micht erfullt hat, was es
von vornherein versprach — zu einem, fur
den Handler und Sammler Nitzlicherem|

-zu machen. Durch unser ausgedehntes Brief-

markengeschaft und unsere zahireichen Cor-
respondenten sind wir in den Stand gesatzt,
stets das Neueste und Wichtigste aus der
Briefmarkenwelt genan und zeitig mitthei-
len zu konnen. Jeder Nummer wird eine

Tafel Abbildungen -nen erschienener und
besonders seltener Marken, spiler auch
eine Originalmarke beigegeben werden.

In unserem Briefkasten werden wir, so-
weit es uns mdglich, auf alle die Brief-
markenkunde betreffenden Anfragen bereit-
willigst Antwert geben.

Auf dem Gebiete der Briefmarkenkunde
anerkannte Autorititen, von denen wir nur
Herrn Buchhindler G. Wuttig in Leipzig
hervorheben, haben ibre thitige Mitwirkung
zugesagt. Lm Uebrigen rechnen wir auf die
freundliche Unterstitzung unserer Leser.
‘Alle Zuschriften fir den Redactioustheil un-
seres Blattes sind franco an Ernst Roschlau,
Cobarg za addressiren, Dagegen werden
sowohl Abonnements als auch Inserate von
Letztgenanntem sowie von allen an der
Spitze gepannten Buchhandlungen und -
Annoncenbureaus besorgt. Beilagen, als

Ernst Roschlau gab 1864 fiir ein halbes Jahr die ,, Allgemeine deutsche Briefmarken-Zeitung* heraus. Im wei-
testen Sinne ein Vorliufer der spiteren DBZ.

Es wire ein Irrtum anzunehmen, dass der Titel der Zeitschrift nur dreimal von verschiedenen Her-
ausgebern verwendet worden sei. Bibliophile Kenner wissen um das sog. ,,Borsenblatt fiir den Brief-
markenhandel®, das 1864 in zwolf Ausgaben bei Wilhelm Reichel & Co. in Kaufbeuren erschien. Das
nicht sonderlich umfangreiche erste von einem Héndler in deutscher Sprache herausgegebene Blatt
gab es 14téglich und es war eine Art Anzeigenblatt mit Markthinweisen. Welche Griinde Reichel zur
Aufgabe des Blattes veranlasst haben mégen, ist nicht ndher bekannt. Tatsache ist, ab dem 1. Juli 1864

132
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erschien es — wiederum ab Nr. 1 zahlend - unter dem Titel ,, Allgemeine deutsche Briefmarken-Zeitung“
und verstand sich explizit mit dem neuen Verleger Ernst Roschlau als Fortsetzung der zuvor in Kauf-
beuren erschienenen Zeitschrift. Redakteur war Ferdinand Roschlau und G. Wuttig fiihrte das Blatt in
Kommission. Groferen Erfolg hatte der neue Verleger damit wohl auch nicht, so dass das Blatt Ende

1864 mit der 12. Nummer eingestellt wurde.

Briefmarken-Zeitung

Organ

fiir die gesammten Interessen der Briefmarkenkunde.

NO 3 ] Die Deutsche Briefmarkenzeitung erscheint am 15. jeden Monats in
* *% | Dresden. Das Abonnement betriigt fiir den Jahrgang 1 Thaler, fiir Oester-

[ 1870.

reich 1 F1. 50 Nkr, bei Francoeinsendung dieses Betrages wird das Blatt franco innerhalb
des deutsch-osterreichischen Postverbandes versandt.

Expedition der Deutschen Briefmarkenzeitung in Dresden, Waisenhausstrasse 5B.

Taubenpost.

" Noth macht erfinderisch! Ein Decret
der Regierungsabtheilung in Tours re-
gelt den Dienst der Brieftauben — pi-
geon voyageurs, so werden diese
niitzlichen Thiere genannt. Die De-
peschen, die man auf diesem neuen

und sicherlich hochst poetischem Wege |

befordern lisst, werden auf simmt-
lichen franzisischen, natiirlich von den
Deutschen noch nicht besetzten Post-
und Telegraphendmtern angenommen
und in Tours centralisirt, dort werden
sie durch die microscopische Photo-

- graEhie reproducirt und solchergestalt
nac,

Paris befordert und daselbst ver-
theilt. Dieser Brieftaubendienst ist dem

{ Publicum bereits eréffuet, das Maximum
jeder Depesche auf zwanzig Worte
festgestellt worden.  Die bisher ge-
machten Erfahrungen ergeben, dass
jede DBrieftaube 70,000 Worte, also
3500 Depeschen zu je 20 Worten tra-
gen kann, welche, die Depesche mit
H0 Centimes berechnet, einen Werth
von 17,000 Francs reprisentiren. Die-
ses beinahe fabelhafte Resultat wird
durch eine sehr einfache Procedur er-
zielt, die Depeschen werden in ganz
kleinen Buchstaben in geschlossener

Reihenfolge auf das niimliche Blatt ge-

schrieben, von welchem sie dann in
photographischer Reduction auf Seiden-
papier abgenommen werden, diese

photographischen Reductionen nun wer-
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Das zweite Beispiel fiir eine Art ,Vorldufer Titel der heutigen DBZ war dann tatsdchlich die ,,Deut-
sche Briefmarken-Zeitung®, die ab 15. Oktober 1870 erschien, allerdings nur bis zum 15. Juni 1873
und mit insgesamt 33 Nummern in Dresden®. Herausgegeben wurde sie von Gustav Bauschke (alias
G. Schaubek) und das Blatt war wohl eine Art Kooperation mit Alwin Zschiesche (* 1843, + 1929),
der einen Teil der Auflage abnahm und - zumindest im ersten Jahrgang — unter seinen Namen als
Kommissiondr und Lizenznehmer vertrieb.> Als Untertitel trug das Blatt den Hinweis ,,Organ fiir die
gesammten Interessen der Briefmarkenkunde®, was schon als Programm zu verstehen war. 1870/71
war sogar der damals junge Alfred Moschkau Schriftleiter dieser Zeitung, der dank seiner intensiven
Zusammenarbeit mit Bauschke (* 1840, ¥ 1879) eine erste 6ffentliche Ausstellung seiner nahezu voll-
standigen Deutschland-Sammlung 1870 in Dresden ausrichtete und die Bauschke fiir einen Katalog
nutzte, den sie quasi gemeinsam verantworteten.

| ¢ wden, den 1. Januar 1SS:3. ‘
;{ A5 23 L L id ’ * XIIL Jahrg,
E )
k1 1. jeden p Abonnement
i t Jnd T Ao, -
¢ ] WIT“.‘:‘““ astot im Fate ) [ par Y, annde 70 Pl
: Mu".\m.l Ausland  nur ol Mt 4 Inferiion
T ienais yer ' Jabe <) = . our una page 14 Mark
K dureh il Post, jede 1 g 4w v
ot Buehbandlungg, Zei- 2 {1
1 qungeexpeditionen PR e
3 oder direct, r
3 Frobpnummern A r? 7 | & Y, Year 70 Pionnig.
'} gratis. = - 1 Advertizementyz
: .le‘me\:l{ * e i per one poage 14 Mark,
',l. Heite 14 Mor = (’_ - [
a g ’ . Deutsche : ety
40 Hu ch- i & line, 40 Letters,
e Zuile, R S 10 Pfennig, Cash in
" f.,..ﬂ. 10 Plennig, i B
unl sind bis spiiéetens -1} Abonnements,
i ﬂll!ll]fl\‘ll'“- E Inserate eto. a. d.
| Alle Eahlungen sind g } Exped. der ,Deutschen
winumerando d i
i Organ fiir die gesammten Interessen der Briefmarken- Efm'm;:“g::::::ﬂ."
Feblends Nummern kunde, Philatelie und Numismatik. AtV Mitoin: i
| werden JGIdEI'aFIP nacl- Briefuurken - Handlung
| glizkert. Diresden.
Briefmarken- und Ming-Yerelne erholien diese Zeitung frei und fra sugesandt und werden nur die Vereiusberichte ausgebeten. Alle nuch nicht
‘b Iten, Tauschexamplare.
Frenude der Briefmarken- und Minzkande werden fronndlichst g Redacticn im Tnteresse der Wi haft mit p hichtlich
und witsenschaflichen Fackbeitrigen gulursr, . anterstataon.
f e s =M

W Abonnements Emladung ‘W

Mit dieser Nummer 232 beginnt unsere Zeitung ihren 13. Jahrgang, Wir bitten, das Abonnement rechtzeitig zu
ernenern. — Allen Freunden und Gonnern unserer Zeitung, als auch unseren Abonnenten, Mits.rbcit.urn und Vereinsmitgliedern
wilnschen wir von Herzen

mm gemmd‘aa, ein gliickliches Neu-Jahs!

T —— ~ Die Kxpedition der ,Deutschen Briefmarken-Zeitung®.
Der Dresdner Philatelisten-Yerein.

E:
1
!

T —— T

FZu begiehen sind durch Ernst Wilhelm Grossmann, Dresden, tr. 14, ohne Preisa

_____ Bricfmarken-Album

in verschiedenen Ausgaben von allen Autoren, Preis-Courante aller Briefmarken - Hindler, Mmsulﬂll}hnr snmm\‘.llc'her Brief-
marken-Hindler der Erde, sowie auch alle bis jetzt erschienenen Werke iiber Philatelie (Brief: Ten-
Catalog 50 Pfg. — Ferner dbernimmt derselbe

Abonnements und Inserate
| fiir alle Briefmarken Zelhmgen des In imd Auslandes.  Auftriige und Speditionen werden prompt ausgefiihet.
e SRS e Dondasellat. g

1 e e
g bei Fr:

e

Grossmanns ,,Deutsche Briefmarken-Zeitung“ erschien am 1. Januar 1883 bereits mit dem 13. Jahrgang, hiefs
bis 1882 allerdings anders und der im Titelkopf genannte ,,Dresdner Philatelisten-Verein“ war wohl auch eher
eine Erfindung Grossmanns und nicht mit dem ,,Internationalen Philatelisten-Verein Dresden (von 1877) zu

verwechseln. Vorlage: Museum fiir Kommunikation, Berlin (Foto: W. Maassen)

4  Genau genommen waren es nur 31 Nummern, denn zwei erschienen nicht (die Nummern 29 und 30).

5  Die letzte Ausgabe von 1873 trug die Nummer 32.
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Das dritte Beispiel diirfte wohl den meisten bis heute nicht bekannt sein, fithrt aber auf Umwegen
auch nach Dresden. Geldufig ist Kennern, dass ein gewisser . W. Rademacher ab 1871 in Hamburg

die Zeitschrift mit dem Titel ,, Allgemeiner Briefmarken-Anzeiger” herausbrachte. In den zehn Jahren
erschienen immerhin 207 Ausgaben, wobei allerdings die Nummern 151 bis 207 bei E. W. (Ernst Wil-
helm) Grossmann in Dresden herauskamen. Grossmann (* 1837, Todesdatum nicht bekannt) firmier-
te mit dem Blatt 1881/82 unter ,,Dresdner Illustrirtes Briefmarken-Journal® und benannte es dann
fur die Jahre 1882 bis 1890 erneut um. Nun hief$ es bis zur letzten Nummer vom 1. November 1890
»Deutsche Briefmarken-Zeitung®!
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igew Beachinn

Eine originelle Correspondenz-Karte vom 27. Mai 1874 von Louis May, Schriftleiter des ,,Allgemeinen Brief-

marken Anzeiger’s“ Hamburg an Carl Jacobs, einen bekannten Briefmarkenhdndler in Goslar.
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Grossmann war wohl das, was man heute eine ,windige Type“ nennt. Er machte auch mit deutschen
Gerichten so manche Erfahrung. Indirekt ist ein gewisser Groflenwahn auch aus der Nummerierung
seiner Gazette abzulesen. Bis 1884 erschien diese im 14. Jahrgang, er zdhlte dann die Jahrgénge danach
als 27.-31., obgleich dies in Wirklichkeit die 15.-19. Jahrgénge waren.

Deutsche Briefmarken-Zeitung.

Illustrirte Zeitschrift fiir Postwerlzeichen-l(nnd&

Mit einem Belblatt Vereins- und Boérsen-Nachrichten.

: e
Bezugs-Bedingungen: =~ £ A Anzeigen-Prelse: H
Vorltuflg 6 ¥en. 2 M. portofrel, 2 Herausgegeben = Sep. Zeile 20 PL; Adresseutafel 2
Nar halkjibirlich ummll. 1|l vom = = H C»Zulen m:tRnd 1M, halkj, 5M.; 2
Verlag Berlin W, & won 1 Seite 25 M., 1], Beolte 16 M
Fiir Yereine an SainmeMm saem £ % Anftrag
halbjahrlich 1503 Dr. Hans Brendicke.
No. 1. BERLIN W.s57, 18. Oktober 1890.

Deutsche

riefmarken: %eitung.

Hustrirte Zeitschrift

e

Postwertzeichen-Kunde.
Mit einem Beiblatt:
Vereins- und Bérsen-Nachrichten.

Herausgegeben
von

Dr. Hans Brendicke.

\

Berlin W.'s7

Belbstverlag des Herausgebers
Winterfeldtste. 21

1591,
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Die ,,alte” DBZ - weit mehr als ein Vorlaufer!

Grossmanns letzte Nummer der ,,Deutschen
Briefmarken-Zeitung®“ erschien — wie bereits
gesagt — am 1. November 1890. Wenig spa-
ter wurde er 1891 wegen Betrug zu acht Mo-
naten Gefingnis und drei Jahren Ehrverlust
verurteilt. Bereits 1884 hatte das ,Illustrierte
Briefmarken-Journal® der Gebr. Senf gemel-
det, dass Grossmann nur mit grofdter Vor-
sicht zu begegnen sei, da dieser - zu dieser
Zeit mit seinem Antiquitdten- und Briefmar-
kenhandel anséssig in Dresden, Johannesstr.
21 - einen ,Manifestationseid“ habe ablegen
miissen. Mit seinem Gefdngnisaufenthalt war
seine damalige ‘DBZ’ erledigt.

Ob dies den damals weithin bekannten Ber-
liner Briefmarkenhdndler und Publizisten
Dr. Hans Brendicke ermutigt hatte, ab dem 1.
Oktober 1890 eine Zeitschrift spater gleichen
Namens (urspriinglich hief sie ,Illustrierte
Zeitschrift fiir Postwertzeichenkunde®) ins
Leben zu rufen®, entzieht sich der allgemei-
nen Kenntnis, wenngleich das zeitliche Zu-
sammentreffen beider “Vorginge’ schon un-
gewohnlich ist.” Aber diese ,,neue“ DBZ war
wahrlich nicht gleichzusetzen mit der bisheri-
gen, wie Brendicke (1850-1925) auch stolz auf
das Geleistete in seinem Abschiedswort vom
8. September 1896 zum Ausdruck brachte, als
er schrieb:

Dr. Hans Brendicke auf einem Foto von 1910 zum 25jih-
rigen Bestehen des Internationalen Philatelistischen

Hidndler-Verein Berlin.

»... von der ersten Nummer ab erfreute sich die ‘Deutsche Briefmarken-Zeitung’ der Beachtung der

ernsten Philatelisten. Mit Stolz darf der Unterzeichnete sagen, dass das Fahrwasser in der wissen-

schaftlichen Forschung, in das er von Anfang an eingelenkt ist, sich bewéhrt hat, so dass er nach man-

chen Richtungen hin den verwandten Organen den Kurs angegeben hat, den sie im Interesse unserer

Die erste Nummer erschien am 18. Oktober 1890.

Der Grund fiir die ab Herbst 1890 neu erscheinende DBZ war allerdings eher der Berliner Philatelisten-Klub, der
- nachdem er sich selbst auf interne Vereinsmitteilungen beschrénkte — ein niveau- und anspruchsvolles Fachblatt
haben wollte und dafiir bereit war, sich engagiert einzubringen. Vgl. Dr. Franz Kalckhoft, in: DBZ, Nr. 1/19.1.1915,

S.1
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Philatelie zu steuern haben. Glatt bei allen Untiefen vorbeizusegeln und alle Wogen zu durchschnei-
den, ohne Wasser iiber Bord zu nehmen, ist unmaglich. Die ‘Deutsche Briefmarken-Zeitung’ hat also
auch in diesen sechs Jahren manchen Kampf zu bestehen gehabt, hat oft dem widrigen Winde entge-
genarbeiten miissen, und wenn man ihr einen Vorwurf machen darf, so ist es auch wohl einzig der,
dass sie nicht genug lavirt und gekreuzt hat ...”

Was er hier so wortgewandt umschrieb, hatte handfestere Hintergriinde, die Dr. Franz Kalckhoff 1915
offener formulierte: ,,Der arme Dr. Brendicke muf3te oft genug als Priigelknabe herhalten, wenn seine
Mitarbeiter den kleinen ,Gernegroflen’ gar zu bose mitgespielt hatten. Er trug es mit echtem Berliner
Humor und dem Bewuf3tsein, ,uns kann keiner!‘ Fachlich stimmte das ja auch, aber geschiftlich ging
es nicht immer glatt; Brendicke war zu sehr Idealist und zu wenig Geschiftsmann und spann deshalb
mit der Zeitung keine Seide. So ist es erkldrlich, dafs er gern eine Gelegenheit benutzte, um die fiir ihn
so schwere finanzielle Last los zu werden ...“

An unsere verehrlichen Leser!

; Hierdurch zeige ich ergebenst an, dass ich in Riicksicht aut meine anderweitige ausgebreitete Thiiti

keit: am heutigen Tage meine philatelistischen Verlagsartikel: E 3

1. Die ,,Deutsche Briefmarken-Zeitung (im VII, Jahrgange)

2. yDie Briefumschlige der Deutschen Staaten‘‘ von Landgerichtsdirektor C. Lindenherg

8. yDie Briefmarken von Baden‘* von Landgerichtsdirektor C. Lindenberg ¢

4, ,,Die Postwertzeichen Spaniens und seiner Koloniens von Hauptmann Rudolt Friederich
an Herrn Hugo Kritzsch, Philatelistischer Verlag in Leipzig, mit allen Verlags-Rechten und -Pflichtep
verkauft habe.

Den geschitzten Herren Mitarbeitern, Fiorderern und Abonnenten der pDeutschen Briefmarken-Zeitung*
und den Verfassern der oben angefihrten Werke fiir ihre freundliche Unterstiitzung dankend bitte ich diege
Herren, das mir erwiesene Wohlwollen dem als gewissenhaften Verleger und fachkundigen Schriftsteller seit
Jahren bekannten Herrn Hugo Kritzsch tibertragen zu wollen.

: Die Redaktion der ,Deutschen Briefmarken-Zeitung® iibernimmt Herr Hugo Kritzsch mit der dies-
jibrigen Oktober-Nummer, wogegen die anderen Verlagsartikel bereits jetzt an den neuen Besitzer fiberge-
gangen sind.

Berlin, den 21. Juli 1896

'W. 85, Kurfiirstenstrasse 41. Hochachtungsvoll

Dr. Hans Brendicke.

Brendicke gab 1896 auf, verkaufte nicht nur die Zeitschrift, sondern am 21. Juli 1896 auch seinen
Verlag mit allen Rechten an diversen Publikationen sowie deren Bestinden an den Leipziger Verle-
ger Hugo Krotzsch. Damit kamen auch zwei viel beachtete Publikationen von Carl Lindenberg (,,Die
Briefumschlige der Deutschen Staaten” sowie ,,Die Briefmarken von baden®) zu Krotzsch und letzt-
lich intensivierte dieser Besitzerwechsel auch die enge Zusammenarbeit zwischen Krétzsch, Carl Lin-
denberg (dieser auch mit seinen Pseudonymen D. R. oder D. Richter), Dr. Franz Kalckhoff, Lieutnant

8  Siehe DBZ, Nr. 9/7.]g., 8. September 1896
9 Vgl DBZ,Nr. 1/19.1.1915, S. 2
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Paul Ohrt, Ludwig Berger und dem damaligen Amtsrichter Heinrich Fraenkel sowie Ludwig Berger.

Selbst Dr. Herbert Munk gehorte spéter dazu. Unter dieser Teamleitung sollte sich die neue DBZ zur

wohl besten und gehaltvollsten Fachzeitschrift jener Jahre entwickeln."

VIL Jahrgang Nr. 10. ‘ Herausgegeben von Hugo Kritzsch
LEIPZIG.

Lange Btrasse 22,

Dabei war Krotzsch (* 26. Februar 1858) diese Karriere nicht in die
Wiege gelegt. Er hatte sich nach Beendigung seiner Schulzeit dem grafi-
schen Gewerbe zugewandt und besaf3 auch selbst ein ausgesprochenes
zeichnerisches Talent. Urspriinglich plante er Anfang der 1890er-Jah-
re, eine Buchdruckerei zu griinden, entschied sich aber am 1. Februar
1893 fiir die Griindung eines Fachverlages (,,Kunst-Verlag“). In diesem
Verlag bot er zu Beginn lose Kartonbldtter mit Kunstdrucken, dazu ei-
nen passenden Patent-Kasten an, erweiterte dann aber dessen Angebot
von Jahr zu Jahr. 1906 legte Krotzsch ein neu entwickeltes Album-Sys-
tem vor, das sog. Horn-Album, das allein aus 27 verschiedenen neuen
Alben-Ausgaben bestand. 1908 folgte das PREKO-Album fiir unge-
brauchte Marken, die erstmals nicht mit Falz angebracht wurden, son-
dern hinter glashelle Streifen eingesteckt wurden. Das Einsteckbuch
moderner Pragung war geboren! 1911 bot er solche PREKO-Alben mit
einseitig aufgebrachten Streifen an, woraus dann das NOVA-Album
entstand.

Das Foto zeigt Hugo Krétzsch

im Jahre 1922, als dieses in der
Bayerischen Hindler-Zeitung
publiziert wurde.

10 Bereits 1900 wurde die DBZ bei der Internationalen Ausstellung in Paris neben dem American Journal of Philately
mit einer Goldmedaille ausgezeichnet und galt in spateren Jahren neben Gibbons Stamp Monthly und dem London
Philatelist als eine der drei weltweit bedeutendsten Fachblatter der Welt, wusste Carlrichard Briihl in seiner ,,Ge-

schichte der Philatelie®, Band 2/1986, S. 816 zu berichten.
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1915 deutete Dr. Franz Kalckhoff in einem DBZ-Beitrag an, dass die Zeit nicht mehr fern sei, wo Hugo
Krotzsch jlingeren Kriften das Feld tiberlassen wolle und vorhabe, sich auf gelegentliche philatelisti-
sche Studien zu beschranken." Tatsdchlich war es dann vier Jahre spiater soweit und Krotzsch teilte
seinen Lesern am 15. August 1919 mit: ,Vermehrte Arbeitslast durch Geschaftsvergrofierung und vor-
geriicktes Alter, das Nachtarbeit nicht mehr gestattet, haben mich gezwungen, von der Schriftleitung
der DBZ zuriickzutreten und den Verlag der DBZ jiingeren, frischen Kriften zu tibergeben, um meine
noch verfiigbare Schaffenslust meinem sehr arbeitsreichen Verlage ungestérter widmen zu koénnen.
Ich habe noch mit duf8erster Anstrengung die DBZ durch die schwere Kriegszeit gefithrt, damit aber
auch mein Moglichstes zur ungestorten Erhaltung der DBZ getan...'*

73

w
e &

A3

XXX. Jahrgang Nr.12 |

usgegeben ven Franz Junghand 6. Dezember 1919

An unsere Leser!

Der mit vorlicgender Nummer zum Abschiufi kommende 30. fahrgong der DBZ ist insofern ein
- Markstein in der Gi ichte dieser aftbek wd beliebten Zeifung, als in sefnen Ver!t_mf ein Wedhsel
in Verlag und Schriftfeitung der Zeitung staftfand. Secit Mitte 1919 fst bekanntlich die Zeitung im unfer-
zeichneten Verloge erschienen, nnd nrir”?rmm uns, an Hand einer ffen Zahl von Zusdiriften feststellen
2w kinnen, daf die in dem zweiten Halbjahr erschienenen Nummern den Beifall des weitaus gri) Teiles

unseres Leserkreises gefunden haben. Vor allem haben wir die Zeitung wiederum regelmdfig allmonatlich
ersdieinen lassen und dadurch cinem sehr h fund, b de abgeholfe
Anch das bei Gelegenheit des Uberganges der Zeitung an den neien ﬁ;rx’eger vereinzelt geduperte Bedenken,
dafi die Richtung der Zeitung dadurch cine Verdnderung erfahren werde, ist, wie die bisher in ;dem_ neuen
Verlage erschienenen Nummern ofine weiferes erkennen lassen, tandslos g L Der
der Zeitung war friiher mit Handleranzeigen ausgefiillt und ist das quch heute. Der fiir die Richtung det
Zeitung allein in Betrachi kommende Textteil bifeb bisher und wird nafirlich auch in Zukanft unverdndert der eines

guten, fiihrenden, rein sachlichen und vollstindig
unparteiischen Sammlerblattes

- bleiben. Dafl wir duzy imstande sind, verdanken wir vor allem der unentwegten Treue der alfen Haupi-
iitarbeiter der DBZ, die uns sicherlich sdmflich gern bestitigen werden, daf wir stets ohne Einschrinkung
- bereit gewesen sind, alle Arbeiten zum Abdruck zu bringen, soweif sie rein sachlichen Inhalt hatten wnd
 dem Inleresse der Sammler und des reellen Hindlerstandes dienten. Samtlidie in der zweifen Hilffe des
3 fr zi Ende gehend, firg verdiffentlichten Arbeiten stammen aus den - altbewdhrien Federn
~ vwon Verfassern, deren Namen seit Jahren, zum Teil sogar schon seit Bestehien den Lesern unserer Zeifung
- bestens bekannt sind. Zu unserer griffen Freude kinnen wir nodt hinzufilgen, daf uns diese Herren auch
fiir die Zui(ugﬂ ihre freundliche Mifarbeif sehr fer Weise haben.
E Trotz der neuerdings wiederum erheblich gesteigerten Hi it ten werden wir die Zeifung atdt
- im fafre 1920 bei portofreier Zusendung
ganzjihrlich fiar M. 6.50 fir Inland bzw. M. 7— fiir Ansland
3 halbjihrlich fiir M. 3.25 fiir Inland bzw. M. 3.50 fiir Ausland
~ liefern. Den Bezugspreis bitten wir im vorans, spitestens aber nach Empfang der Nr. 1 des neuen Jahr-
X %;ﬂﬂges zu entrichten, und zwar miglichst durch Einzahlung auf unsg Posfsn‘gcdckun!o (Leipzig Nr. 55787).
- Von Nr. 2 ab kénnen wir die Zeitung nur an die Bezieher senden, dfg bis dohin den Bezugspreis eingesandf
- haben. Auf Wunsch werden wir auch weiterhin die einzelnen Nummern der Zeitung ungebrodien in kriftiger
~ Tasche [iefern und berechnen dafiir unsere Seibstkosten in Form eines fohresaufschlages von M. 2— fiir
Inland bzw. M. 250 fiir Ausiand. Einbanddecken sind in Vorbereitung, Bestellungen erbefen, ¥
1 Wir erbitten auch fiir den newen falhrgang die fremndliche Unterstitzung der bisherigen Bezieher,
. der Vereine sowoh! als awch der Einzelbexieher, sind fitr Mitfeilung von Adressen evtl. weiferer Inferessenfen
- Selr dankbar, und sind gewif, mit der Unferstitzung unserer Freunde die Zeitung in der bisherigen be-
. Wdhrten Weise weiterfithren zu kdnnen.

Leipzig, im Dezember 1919. Der Verlag: Die Schriftleitung :
Franz Junghanf. Dr. jur. Joseph Kriger.

11 Vgl. DBZ, Nr. 1/19.1.1915, S. 2
12 Siehe: DBZ, Nr. 8/15. August 1919, S. 65
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Er verkaufte die DBZ an die Briefmarkenfirma Franz Junghanf} (Junghanss) in Leipzig. Mitinha-
ber dieser Firma war Dr. jur. Josef Kroger, der damalige Schriftleiter des ,,Illustrierten Briefmarken-
Journals“ der Gebr. Senf, der nun diese Aufgabe bei der DBZ ibernahm. Junghanss schaffte es aller-
dings, dieses damals in Deutschland fithrende niveauvolle Fachblatt innerhalb weniger Jahre zu einer
Art Handlerorgan herunterzuwirtschaften (mit der Nr. 4 vom 30. Juni 1923 wurde die Zeitschrift
eingestellt).”® Die Inflation grub auch fiir dieses ehemals hoch geschitzte Blatt ihr Grab. Aber das Ende
der ,,Deutschen Briefmarken-Zeitung® war dies noch lange nicht.

"

Die Anfinge einer weiteren
»heuen“ DBZ

Wenn man in diesem Jahr auf das Jubi-
laum ,,100 Jahre DBZ“ und damit auf die
heute im Philapress-Verlag verlegte DBZ
zurlickschaut, sind die Anfangsphasen
der Zeitschrift gar nicht mit dem eigenen
Namen verbunden. Denn sie ging aus
der ,Frankfurter Briefmarken-Zeitung“
hervor, die ab den 1880er-Jahren auch
mehrere Vorldufer hatte."

13 Der Miinchner Verleger Albert Kiirzl erwarb danach den Titel fiir die von ihm verlegte ,,Sammler-Woche*, die die-
sen fortan als Untertitel fithrte. 1929 iibergab Krétzsch seinen Verlag an seinen damals bereits seit langen Jahren im
Geschift titigen Sohn Kurt (geb. am 30. Dezember 1902). Er selbst starb am 30. Mai 1937.

14 Unter anderen ,Illustrierte Frankfurter Briefmarken-Zeitung®, vorher ,,Frankfurter Briefmarken-Zeitung Univer-
sum’, davor ,,Universum®, spiter ab 1893 wieder ,,Universum®
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Eine Zeitschrift gleichen Namens (Frankfurter Briefmarken-Zeitung') wurde im Mai 1925 von dem
Briefmarkenhédndler und Auktionator S. W. (Willy) Hess (Herausgeber) in Frankfurt am Main ge-
griindet.’ Die ersten drei Jahrgdnge (bis 1927) erschienen in einem Kleinformat. Die Nummer 8 vom
August 1926 zeigte letztmalig den Einzeltitel ,,Frankfurter Briefmarken-Zeitung®, ab der Nr. 9 vom
September 1926 las man nun ,Frankfurter Briefmarken-Zeitung (,,Deutsche Zeitung fiir Briefmar-
kenkunde®). Hess war immer noch der Herausgeber und fiir den Namenswechsel oder -zusatz ver-

antwortlich.

Der Wechsel von Namen, Titeln und
Personen blieb dem Blatt nicht er-
spart. Zuerst einmal gab es ab dem
4. Jahrgang (Januar 1928) ein neues
Format, nunmehr ca. DIN A4. In-
nen wurde als FufSzeile ausgewie-
sen: ,Verantwortlich fiir den redak-
tionellen Teil Dr. Erwin Tedesco, fir
den Anzeigenteil S. W. Hess, beide
Frankfurt/Main.“ Beide waren aber
zusammen letztmalig nur bis Nr. 5
vom Mai 1928 aktiv. Danach hief3
es ab Nr. 6/Juni 1928 stets: ,,Verant-
wortlich fir den redaktionellen und
fir den Anzeigenteil S. W. Hess,
Frankfurt/Main.“ Bis 1931 sollte dies
erst einmal so bleiben. Da hatte sich
aber der Titel der Zeitschrift erneut
geandert. Nur bis zur Nr. 3 (Mirz
1930) lautete dieser ,Frankfurter
(Deutsche
Zeitung fiir Briefmarkenkunde)®, ab
Nr. 4/1930 wurden die Titel gedreht,
man las nun also: ,Deutsche Zeitung

Briefmarken-Zeitung

fur Briefmarkenkunde“ (Frankfurter
Briefmarken-Zeitung)!

= Sranffurter
23rtefmarfens3ettung

Tarf — 25

(Deutidye Jeitung fiiv Briefmarkenkunde)

Exjdpeint monatlid) einmal

soggnen §_ W, HESS / Frankfurf a_M. **gt
Eootllutl'llo 2 / Telephon Hansa 4720

r_ Frantfurt am Main — September 1926

"Rur A 1.25 bei Boraussblung fofter Sie bie Beftellung biefer interefjanten Beitfdirft fiv ein halbes Johr.
Beftellen (Eil:‘i‘:l‘mu bb:(u“ S}Eﬁ‘: mi:anftiﬂl h%mi: ?n ber mﬂcnﬂna feine Unierbredung eintritt.

Erideint

monatl. einmal

Einzelpreis
Mark 030

Sranffurter
Briefmarfen-3Jeitung

(Deutide Jeitung flirt BriefmarFenfunde)

Berausgeaeben von
S. . B efi / Sranffurt a. 1. , Goetbeftrafie 2  Telefon Banja 4720
Doftidedt-Ronto 50351 __

Tummer 1 Smnffm:t a. 1., Januar 1927 3. Jabrgang

fTur ik 1.5¢ bei Doraussablung Pofter Sie die Befiell i ift fii i
Bejtellen Sie fofort bei Jhrer Poftanftalt damit in I»:f Feine 1 e ','"..?.ﬁi"ﬁ' e

Deutjde Jeifung
fitr Briefmarkenkunde

R e e N TN G TP P S S S e KR e e e
(FRANKURTER BRIEFMARKEN ZEITUNG)

oMitglied der Inter ischen Presse"
T
Erscheint monatlich einmal am 25ten — Einzelpreis M 0.456 — Fernsprecher: Hansa 24720 — Postscheck-Konto 50351

6. Jabraang Sranffurt a. 07, 25, April 1930 Fummer 4
Besugspreis diefer Jeitung durdy die Poft besogen U, jibe. NI 1.1, oder vom DVerlag diveft unter Steeifband g f&br. 111 2,50

ANZEIGEN- PREISE: : Scte M. 86— |-;‘ Seite M. 34— |lm Sete L. 7= ki suk 1, 4ok wip 100

v &.— | Kitine Anzakgen: die Zeile M. 1.50, shne Rabalt,

15 Die erste Nummer vom Mai 1925 war nur ein vierseitiges Blatt und der Titel ,,Philatelistische Nachrichten® wich
erst ab der zweiten Ausgabe dem Untertitel ,,Frankfurter Briefmarkenzeitung®.

16 Den Namen Hess findet man auch héufig ,Hef3“ geschrieben.
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Frankfurter

Briefmarken-Zeitung
(Deutsche Zeitung fir Briefmarkenkunde)

~ Verlag: S.W. HeB, Frankfurt a. M.

GoethestraBe 2 | Fernspr. Hansa 4720
Postscheck-Nr, 50861 | Bankrechnung:
« Barmer Bankverein

Anzeigenpreise:
1), Seite Mi. 88.- 1 Seite Mk, 45.-
1), Seite Mi. 2.~ Yy Seite Mk. 13.-
iy Seite Mk, T.- iy Sefte Mk, 4.-

Nachiaf:
3 malige Aufgabe 109,
& malige Aufgabe 200,
12 malige Aufgabe 23,

Kisina Anzsigenzeile Mk, 150 (netto)

Anmeldeschiufl fir Anzeigen
am 20. jeden Monats.

Fr

siftendet

|l

T1li Yreobel,

Breslan 6.

Sehliessfach:73.

Deutsche Zeitung
fiir Briefmarkenkunde

(FrankfurterBriefmarken-Zeitung)

Erscheint monatlieh einmal am 25ten — Einzelpreis RM. 0.40 — Fernspreeher: Ulm a. D. 2051

8. Jahrgang Frankfurt a. M., 25. Oktober 1932. Nummer 10

Bezugspreis dieser Zeitung durch dis Post bezogen !/4jdhr. RM. 1.-, oder vom Verlag direktuntar Streifb. 1 «jihr, RM, 2,50

ﬂlIBiIl’l‘EISI!' 1; Seita RM. 79.- | 1], Seite RM. 2150 | 1, Saite RM. 6.25 | Rabatto: 3mal 12 %, bmal 25 %, 12 mal 303

+ 1; Seite RM. 40.- | 1, Seite RM. |1.50

g3 Seite RM. 3.50

Kleine Anzeigen: die Zaile RM. 1.20 chre Rabatt

An die Leser unserer Zeitung!

Den bisherigen Beziehern WD 1
Zeitung fiir Briefmarkenkunde* teilen wir hier-
durch mit, dak mit der vorliegenden Oktoher-
Nummer der Verlag des Blattes an die Firma
Dr. Karl Héhn, Verlag und Buchdruckerei
in Ulm a. D., iibergegangen ist. Wir haben uns
in den 8 Jahren des Bestehens unserer Zeit-
schrift bemtiht, fiir unsere Leser ein gutes
Fachblatt der Briefmarkenkunde zu schaffen,
und beniitzen bei ihrem Uebergang in die
neuen Hinde die Gelegenheit, um all den

Ich verfolge mit der Uebernahme des Ver-
lages der ,Deutschen Zeitung fiir Briefmarken-
kunde* das Ziel, die Zeitang nicht nur in der
bizherigen Weise weiterzufiihren, sondern ihren
Inhalt auszudehnen und auf ihn die allergrifite
Sorgfalt zn verwenden, um sie damit in noch
weit hisherem Mabe als bisher zu einem hoch-
wertigen Fachblatt fiir den deutschen Brief-
marken-Sammler zu machen. Teh will dem
Sammler durch gediegene Fachartikel und
ausfiihrliche Berichterstattung iiber alles, wagy,

trenen Beziehern,
welehe vielfach seit

fiir ihn von Wesfy
ist, stindige Anre-

dem Griindungsjahre
Leser unserer Zeitung
wewesen sind, fiir ihr
Vertraven und teil-
weise auch fiir ‘ihre
Mitarbeit zu danken.

Wir bitten, das uns
in so reichem Mabe

entgegengebrachte

Vertrauen auch auf
unsern Nachfolger,
HerrnDr. Karl Héhn,

gung bieten und dem
Hindler Gelegen-
heit geben, sich mit
seinen Angeboten an
eine  Sammlerschaft
zu wenden, welche
iiber Kataloge und
Offertenblitter  hin-
aus Interesse fiir alles
hat, was sich in der
Philatelie  ereignet,
wiihrend Herr Her-
mann E. Sieger in
Lorch die Leser iiber
die erschienenenNeu-

iibertragen zu wollen,

welchersich bemiihen Das nene Heim der i
wird, das Blatt nicht Deutschen Zeitung fiir nrierm.1..|==..1m..1.§A
nurin dem bisherigen i

Geiste weiterzufiihren, sondern es noch weiter
auszugestalten. In noch hiherem Mabe als
bisher soll die Zeitschrift auch dem Brief-
marken-Handel als Anzeigenorgan dienen und
ihm durch seine starke Verbreitung im In-
und Auslande reichen Nutzen bringen.
Frankfurt a. M., im Oktober 1932.
Deutsche Zeitung fiir Briefmarkenkunde

5. W. Hess.

heiten der ganzen
Welt und iiber die Zeppelinflige und sonstige
Flugveranstaltungen unterrichten wird.

Ich bitte die Bezieher und Inserenten der
Zeitung, ihr das bisherige Vertrauen zu bewahren
und mich und die Schriftleitung in unserem
Vorhaben anf das nachhaltigste zu unterstiitzen,

Ulm a. D., im Oktober 1932.
Dr. Karl Hohn.

© wm

143

PhH 4/2025




Uiteraturgeschichte

Die Weltwirtschaftskrise forderte erneute Opfer. Unter bis heute nicht geklarten Umstanden kam es

mit der Oktober-Nummer von 1932 zu einem Besitzerwechsel, denn das Blatt ging nun von S. Willy

Hess an Dr. Karl Hohn in Ulm und damit an dessen Verlag und Buchdruckerei. Gleichzeitig wurde

angekiindigt, dass das Blatt ab 1. Januar (1933) zweimal monatlich erscheinen sollte. Dass zumindest

etwas anders werden sollte, zeigte bereits der Umschlag der Nummer 11 vom 25. November 1932: Er

war erstmals gelb!

Was aber genau im Hintergrund vor-
gefallen war, dariiber schwieg des
Sangers Hoflichkeit. Hess war seit
1918 Briefmarkenhédndler und hat-
te sich durchaus - nicht nur wegen
der DBZ, sondern auch als Heraus-
geber eines ,Deutschland-Spezial-
Kataloges®, in dem die Bewertung
der Marken auf Brief, auf Paaren,
Streifen und Blocks, Abstempelun-
gen und Abarten sowie die altdeut-
schen Ganzsachen enthalten waren,
einen Namen gemacht.”” Er gehorte
zum Ehrenausschuss der IPOSTA
1930 in Berlin und fiihrte bis Anfang
der 1930er-Jahre auch grofie Brief-
markenauktionen durch. 1932 gab es
bereits seine 18. Versteigerung. Am
25. November 1932 kiindigte Hess in
einer Anzeige noch seine 47. Verstei-
gerung an. Die 48. fand am 4. Mirz
1933 statt. Spatestens danach muss
es aus bisher nicht genau geklarten
Griinden zu besonderen Entwick-
lungen gekommen sein: In der DBZ-
Ausgabe vom 25. Mai 1933 stand
erstmals die Adresse von Hess nicht
mehr im monatlich erscheinenden
Kalender ,bekannter Briefmarken-
handlungen®, wohl aber wieder in Nr.
6/1933 etc. In Nr. 11/1933, S. 18 be-

Deutsche Zeitung
fir Brietmarkenkunde

(FrankfurterBriefmarken-Zeitung)
Deutsche Brieftmarken-Zeitung

Redaktionelle Mitteilungen an den Schriftleiter Herrn Carl H. her, Miinchen 2 NW, Louisenstr, 41, erbeten.

24. Juli 1933.

An alle deutschen Briefmarkenhandler!

Der Reichsverband des Deutschen Briefmarkenhandels ist von -
der Hauptgemeinschaft des Deutschen Einzelhandels und damit vom
Reichsstand des Deutschen Handels als alleinige Spitzenvertretung des
Briefmarkenhandels anerkannt worden.

Der Reich Eandrcas I | Briefmarkenhandels hat folgende Aufgab
1) Zusammenfassung aller Briefmarkenhéndler Deutschlands.
2) Beseitigung der im Briefmarkenhandel bestehenden Schéden.
3) Férderung des Briefmarkenhandels.

Dem Reichsverband des D hen Briefmarkenhandels sind alle in Deutschland be-
' den Briefmarkenh&ndler-Vereil geschl Um die gesteckten und ersirebten
Ziele v ichen, ist es unbedingt erforderlich, daB sich alle deutschen Briefmarkenhandler
imHaupt- und MNebenberuf, die noch in keinem Hindlerversin organisiert sind,
unverziiglich bei ihrem zustindigen Orts- oder Landesverein als Mitglied anmelden, um
damit die Mitgliedschaft beim Reicl band zu erwerben.

Der R. V. braucht dringend die Mitarbeit aller Berufskollegen und wird
zu gegebener Zeit gegen alle dlejenigen vorgehen, die als Zaungiste wohl
die Vorteile der berufsstéindischen Arbeit geniefen, nicht aber durch eigenes
Mittun die Arbeit des R.V. tragen und férdern wolien.

Reichsverband des Deutschen Briefmarkenhandels
gez.: Alfred Bock, Président.

Ab 1933 hatte das Blatt genau genommen drei Titel: Deutsche
Zeitung fiir Briefmarkenkunde / Deutsche Briefmarken-Zeitung /
Frankfurter Briefmarken-Zeitung.

17 Seine Angabe vom August 1925 von einer ,garantierten Auflage von 24.000 Exemplaren der DBZ schien wohl eher

ein Wunschtraum gewesen zu sein.

© wm

144 PR 4/2025



Uiteraturgeschichte

fand sich der Name S. W. Hess auf der ,,Schwarzen Liste“! Danach erschienen keine Anzeigen mehr.
Auktionen scheint er nach Mdrz 1933 auch keine mehr durchgefiihrt zu haben.

In Nr. 12/1932 (20.12.1932) teilte der Verlag Dr. Karl Hohn mit, dass Druck und Verlag der Deutschen
Zeitung fiir Briefmarkenkunde, verbunden mit der Deutschen Briefmarkenzeitung, sich ab 1. Januar
1933 in seinem Zweigbetrieb Biberach a.R. (Wiirtt.) befinden wiirden. Ab Nr. 1/1933 erschien das
Blatt jeweils zum 25. des Monats und es wurde als Schriftleiter Carl Hamecher, Miinchen 2 NW, Lou-
isenstr. 41 genannt. Von 14tédglichem Erscheinen konnte also wohl doch noch keine Rede sein. Dafiir
war Hess aber noch eine bestimmte Zeit als Redakteur und Anzeigenakquisiteur fiir die DBZ titig,
allerdings wenig erfolgreich, denn 1934 hatte das Blatt nur noch eine Auflage von 56 Abonnenten (!).

Herrn

Hellmuth KXunze,

Deutsche Zeitung
fiir Briefmarkenkunde

(Frankfurter Briefmarken-Zeitung)
Deutsche Briefmarken-Zeitung Dortmund
Verlag Dr. Karl Hshn, Biberach (Wilrit.)

Beuerhausstr. 29 I.

Fernsprecher &45.
Postscheckkonto Stuttgart 28208,

Postkarte vom 4. August 1933 - Verlagssitz der DBZ war nun Biberach.

1934 anderte sich vieles. Anders, als man vielfach lesen kann'®, erwarb nicht Werner Kiihn die Zeit-
schrift, sondern diese erschien nun - so das Impressum - im Verlag des ,,Internationalen Postwertzei-
chen-Marktes®, der C. G. Vogel in Péssneck gehorte. Kithn war allerdings fiir den Text- und Anzeigen-

18 So die ansonsten durchaus gute Quelle: https://de.wikipedia.org/wiki/Deutsche_Briefmarken-Zeitung (Abruf:
27.6.2025). Selbst der Autor hatte dies vor 20 Jahren noch nicht ganz zutreffend beschrieben (Wolfgang Maas-
sen: Mit 2 PS zum Welterfolg: C. G. Vogel), siche philatelie, Nr. 332/2005, S, 38 ., hier S. 40. Er folgte damals der
Darstellung Kiithns, die dieser zum 25jéhrigen Bestehen der Zeitschrift verfasst hatte (siehe: DBZ, Nr. 19, 5.10.1950)
und davon sprach, dass sein Verlag das Blatt 1934 gekauft habe (was nicht zutreffend war!). Der vollstindige Name
Kiihns lautete tibrigens Rudolf Werner Kiihn, wie aus der DBZ Nr. 12/10, Dezember 1942, S. 253 hervorgeht.
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teil verantwortlich, so wies es das Impressum der Zeitschrift aus.' Und stolz warb man zu Beginn des
11. Jahrganges 1935 damit, dass man nun wieder iiber 2.000 zahlende Abonnenten habe. Mehr als ein
Jahr spiter war im Februar 1936 von 5.363 Abonnenten die Rede, im April des gleichen Jahres sogar
schon von 5.900.° Im Editorial zur Nr. 12 vom 25. Dezember 1937 sprach Werner Kithn von 12.200
zahlenden Beziehern, womit die DBZ ,wohl unbestritten die grofite deutschsprachige Briefmarken-
zeitung geworden” sei. Ab der Nr. 1/1935 gab es im Titelkopf das spdter fast schon sprichwortliche
Kiirzel ,,DBZ®. Ab der Nr. 1/1937 wies die DBZ im Impressum aus: ,Verlag: Werner Kithn, Possneck®.

‘..
ur
Fr

11. Jahrgang - Possneck (Thiir), den 25. Januar 1935 Nummer 1

2000 Abonnenten erreicht!

In der Dezember-Ausgabe unserer Zeitschrift teilten wir mit, daB 1000 Abonnenten erreicht seien.
Wir kdnnen heute voller Freude und mit einigem Stolz melden, daB durch weitere Bestellungen

jetzt iber 2000 zahlende Abonnenien

vorkanden sind. Vielen herzlichen Dank an unsere Freunde! Bitte unterstiitzen Sie uns weiter-
hin durch Empfehlung unserer Zeitschrift und durch Aufgabe von zahlreichen Sammleranschriften.

_DBZ.” (Deutsche Zeitung fiir Briefmarkenkunde) Péssneck (Thiir.)

Bis 1938 lie8 Kithn die DBZ noch in Pssneck beim Vogel-Verlag produzieren, ab der Nr. 1/1939 wies
das Impressum als neuen Verlagsort Breslau 1 aus. Die DBZ wurde dann von Trowitzsch & Sohn in
Frankfurt/Oder gedruckt. Mit gleichem Datum informierte Werner Kithn, dass mit der DBZ nun die
bisherige in Berlin erscheinende Zeitschrift ,,Sammlerwelt® — ,, Aequator verschmolzen worden sei,
die zuvor 14taglich erschien, so dass nun auch die DBZ kiinftig 14taglich erscheinen werde.” Die

19 Hans Meyer wusste in seinem Buch ,,Die Philatelie im ,Dritten Reich® (2006) auf S. 260 davon zu berichten, dass
Kiihn bereits 1923 sich fiir die eingegangene ,alte’ DBZ interessiert und sogar die Verlagsrechte iibernommen haben
soll, er habe aber versaumt, den Titel mit zu erwerben! Er beruft sich hier auf einen Artikel von Peter Fischer:

,75 Jahre DBZ', in: DBZ, Nr. 10/2000, S. 16-19, der sich wiederum auf einen fritheren von Ullrich Héger von 1974
bezieht, zu dem Kithns Erbinnen u.a. dies ausgesagt hitten.

20 DBZ, Nr. 2/1936, S. 59 und Nr. 4/1936, S. 147. Ende 1938 zéhlte man bereits 16.000 standige Bezieher.

21 Inder gleichen Ausgabe war im Titel zu entnehmen, dass auch die ,, Deutschlandsammlerwarte (Der deutsche Infla-
tionsmarkensammler — Memel-Rundschau)“ in der DBZ aufgegangen waren.
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»Riesenauflage® gab er mit ca. 18-20.000 Stiick an, davon Abonnenten ca. 15-16.000.*> Ab 1940 iiber-
nahm die NS-Druckerei, Gauverlag-NS-Schlesien in Breslau den Druck der Zeitschrift.

Wie war nur dieser unglaubliche Erfolg moglich? Einerseits
lag es sicherlich an dem hohen Anzeigenaufkommen, das mit
der stindig wachsenden Auflage stetig anstieg und viel Geld
in die Verlegerkasse spiilte. Kiithn hatte bei C. G. Vogel gelernt,
wie man fiir hohe Auflagen sorgte. Adress-Kauf im grofen Stil
war ebenso erforderlich wie der Wechselversand, um poten-
tiell interessierten Sammler den Mund wéssrig zu machen.”
Denn Verkaufs- oder Ankaufsanzeigen waren wie Schmierfet-
te fiir das Getriebe, das rund laufen sollte. Anders als Vogel
mit seinem ,Internationalen Postwertzeichen-Markt“ sorgte
Kithn fir einen abwechslungsreichen redaktionellen Inhalt,
den fiir ihn namhafte Autoren besorgten. Genannt seien bei-
spielsweise Alexander Berezowski (1897-1942), Gustav Ko-
bold (1885-1945), Hans von Rudolphi (1884-1944), Kurt Zir- |
kenbach (1895-1972), Eduard Pechl (1903-1999), aber auch  Ein Jugendfoto von Werner Kiihn aus
Ludwig Hesshaimer (1872-1956) und Dr. Franz Kalckhoff einem Werbeschreiben von 1925

(1860-1955). (WM-Archiv)

An den Namen Hesshaimer verbindet sich sogar eine kleine ,,Jugenderinnerung®, der wir heute das
einzige Foto des 1925 gerade einmal 24 Jahre alten Werner Kithn verdanken. Denn dieser schrieb
damals an einen nicht ndher bekannten Kreis: ,,Ich gestatte mir, Thnen zur freundlichen Durchsicht
eine kleine Broschiire, betitelt: ,Eine wahre Geschichte in Bildern® zu iiberreichen. ...“ und signierte
als ,Werbeleiter des Internat. Postwertzeichen-Markt im Vogel-Verlag, Possneck® Diese Schrift hatte
Ludwig Hesshaimer als Verfasser.

Kiithn trennte sich also bereits vor Beginn des Zweiten Weltkrieges von C. G. Vogel und Possneck, verleg-
te seine Aktivititen nach Breslau, seiner urspriinglichen Heimatstadt. Er iibernahm dort auch eine be-
deutende Briefmarkenhandlung, die 1919 gegriindete Briefmarkenhandlung Alfred Windt, die er dem
Verlag angliederte. Allerdings verlief Kithns Breslauer Zeit anders, als er sich diese sicherlich vorgestellt
hatte. Zwar zéhlte der DBZ-Jahrgang 1939 noch 850 Seiten, aber schon kurz nach Ausbruch des Zwei-
ten Weltkrieges musste er den ,,Sammlerkameraden! Geschiftsfreunden® in Ausgabe Nr. 18 vom 20.
September 1939 mitteilen: ,,Die besonderen Ereignisse, die im Augenblick sich ereignen, zwingen mich
dazu, den Gesamtumfang der Zeitschrift zu begrenzen.“ Gustav Kobold feierte 14 Tage spéter im Ti-

22 In Nr. 22/ 20. November 1939 war dann allerdings nur noch von ca. 13.000 Beziehern die Rede.

23 Zum 25jahrigen Bestehen der DBZ sprach Kithn vom ,,altbewahrten Streuversand an wechselnde Anschriften’, die
diese unentbehrlich fiir die Gesamtphilatelie und zum erfolgreichen Insertionsorgan gemacht habe. Siehe: DBZ, Nr.
19, 5.10.1950
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telthema der DBZ Nr. 19 ,,Die Heimkehr deutschen Landes“ ab und legte jedem Leser nahe, eine solche
dokumentarische Sammlung anzulegen. Siegergefithle machten sich breit, die Kithn explizit in seinem
Weihnachtsgrufd zum Ausdruck brachte: ,,Insbesondere muf3 das neue Jahr uns den Sieg bei der Siche-
rung der Lebensrechte fiir das gesamte Volk bringen, und unser Sieg bedeutet auch langen Frieden. Es
ist deshalb unerlafSlich, daf} die Gesamtheit alles tut, um den Sieg erringen zu helfen.“**

PO

= | Z : %
WHW,

Deutsche Zeitung
fiir Briefmarkenkunde //" AN

Vearlag Werner Kiihn
BRESLAU |
Schwelidnitzer StraBe 37
Postschedkkonto: Leipzig 84835 |
Fernsprecher: Breslau 51074 ‘

|

Postkarte vom 9. Januar 1940. Nun hatte der DBZ-Verlag seinen Sitz in Breslau.

Das hatte allerdings auch publizistisch seinen Preis, denn der neue Jahrgang 1940 zéhlte mit nur noch
738 Seiten bereits mehr als hundert Seite weniger als im Vorjahr. Zwar gab es 1940 und 1941 die DBZ
noch 14téglich (1941 mit nur noch 674 Seiten), aber der Anzeigenverlust war offensichtlich. Meist nur
noch zwei bis drei Seiten — dabei auch Eigenanzeigen — war nicht mehr als iippig zu bezeichnen. Stolz
teilte Kiihn allerdings am 5. Oktober 1941 mit:

»Die Zeitschrift ,Der deutsche Sammler’, die bisher im Verlag Volk und Reich, Berlin, erschien, ist von
mir am 1. Oktober dieses Jahres {ibernommen worden. Diese Zeitschrift ist zum gleichen Zeitpunkt
mit der ,Deutschen Zeitung fiir Briefmarkenkunde® verschmolzen worden. Die ,DBZ.} die schon bis-
her die grofite deutsche Briefmarkenzeitschrift war, hat ihre fiihrende Stellung damit weiter in ganz
betrachtlichem Mafle erweitert und befestigt.

Der Reichsbund der Philatelisten, der ... die Zusammenfassung der Sammlerkameradschaften im
Grof3deutschen Reich darstellt, hat zum 1. Oktober die ,DBZ." als offizielles Organ bestimmt ...“ Und

24 DBZ, Nr. 24, 20. Dezember 1939, S. 841
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bereits am 20. November 1941 hief} es: ,,Im Rahmen der Kriegswirtschaft muf8 unsere DBZ. ab 1. De-
zember d.]. bis auf weiteres das Erscheinen auf monatlich eine Ausgabe begrenzen. ...“*

Die letzte Ausgabe 1941 (Nr. 23/24 vom 15. Dezember) erschien bereits als Doppelausgabe und Kithn
lief sich in seinem Weihnachtsgrufl zu einem politischen Statement hinreiflen: ,Riickschauend er-
kennen wir, dafy der Fithrer und unsere deutschen Kameraden beim Heer, bei der Marine und Luft-
waffe uns von der ungeheuren Gefahr, die aus dem Osten drohte, befreite. Damit sind wir unzweifel-
haft dem Siege und damit dem Frieden nédher gekommen. Die ausdauernde Arbeit der Heimat hat zu
ihrem Teil die Erringung der Erfolge mit ermdglicht ..."

Allerdings erschien darunter auch die Kurzmitteilung: ,,In Zukunft erscheint die DBZ. am 10. jedes
Monats bis wieder das oftere Erscheinen moglich ist.“** Entsprechend geringer geriet der Jahresum-
fang des Blattes, der nun fiir 1942 nur noch 276 Seiten zéhlte. Am Jahresende fasste sich Kiihn dieses
Mal deutlich kiirzer und wiinschte den Lesern und Geschiftsfreunden, ,insbesondere den Tausenden
von Wehrmachtsangehorigen® nur herzliche Festtagswiinsche und Griif3e.

Es folgte wenige Monate spiter der Abgesang, den Kiithn mit den Worten begleitete: ,, Abschiedneh-
men von guten alten Freunden und Bekannten ist immer schwer. Der beste Trost ist die GewifSheit,
sich wiederzusehen!

,Die Kriegswirtschaft erfordert stirkste Konzentration aller Krifte. Diese Zusammenfassung macht es
notwendig, dafl unser Blatt (unsere Zeitschrift) mit dem heutigen Tage bis auf weiteres sein (ihr) Er-
scheinen einstellt, um Menschen und Material fiir andere kriegswichtige Zwecke freizumachen.*
Sobald die vorstehenden Griinde in Wegfall kommen, sobald stehen wir unseren Lesern wieder zur Ver-
fiigung. Wir stellen riickblickend fest, daf3 sich unsere Leserzahl von 56 Beziehern 1934 bis heute (1943)
auf einige Zehntausend erhohte. Dieser Erfolg ist Anerkennung und Verpflichtung zugleich. Es wird also
zu gegebener Zeit die Gemeinschaft zwischen den Beziehern und sonstigen Freunden der grofiten deut-
schen Briefmarkenzeitschrift wiedererstehen... Auf allseitiges Wiedersehen nach dem Sieg!“¥’

Es diirfte Kithn wohl wenig getrostet haben, dass auch alle anderen Fachbldtter zum 31. Marz 1943 ihr
Erscheinen einstellen mussten. Kithn selbst wurde wiahrend der Kriegszeit wohl auch zum Wehrdienst
einberufen und seine Frau K. (Kéthe) M. Kithn war in den schwierigen Zeiten sicherlich mit der Fiih-
rung eines so grofien Verlages neben dem Briefmarkengeschift iiberfordert. Gegen Ende des Krieges
zog sie mit ihrer Tochter Eva (spdter verheiratete Kilian) von Breslau in den Westen und fand in der
Kleinstadt Dassel westlich bei Einbeck im Siiden von Niedersachsen ein neues Zuhause.

25 DBZ, Nr. 19/5. Oktober 1941, Titelseite sowie Nr. 22/20.11.1941, Titelseite
26 DBZ, Nr. 23/24, 15. Dezember 1941, S. 647
27 DBZ, Nr. 3/10. Marz 1943, S. 37. Zu dieser Zeit hatte die DBZ ca. 24.000 Bezieher.
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Fa.Alfred Windt, Breslau I

Schweidnitzer StraBe 37, I.Etg.

Inh. Werner Kiihn

Briefmarken - Spezialhaus u. Priifungsstelle

Handelsger eingetragen. Gegiiindet 1919

Lieferungsbedingungen: Alle Angebote freibleibend beziiglich Preis und Liefermdglichkeit. Ich liefere
aber gern alles, um meine Kunden zufriedenzustellen. Alle Marken sind einwandfrei. Die Matken bleiben
bis zur vélligen Bezahlung mein uneingeschrinktes Eigentum. Bei Nichtgefallen oder Beanstandungen
erfolgt Riicknahme gegen Ersatzlieferung oder Riickerstattung des Kaufbetrages nach meiner Wahl.

Zahlungen: Durch Scheck oder auf

Postscheckkonlo: Breslau 60511 (Fa. A. Windt, Breslau)

Gesuchte Seltenheiten 1.u.11Wani
Altdeutschland

- Mi. Nr.

Baden
1851 la @ bilds. schon, ob. knapp 28,—
1b @ vollr, an 2 Stell. winzig
beriihrt, sonst schon = 30,-
1b-}-2 Briefst. rechtss. Nr. 1
etw. kna 20, -
38 Prachlst \rollr (blaugr.) 20,~
1862 P.lb @ bilds. schon, rep. 48,

Bayern

1849 1 ¥ nefschw knapprandig,
fehlerfrei 55, =
1 © tiefschw. kaum merklich
falzdiinn 145.—
1854 7 © Prachtst. in Farbe u. Stpl.
riicks. wenig dinn 35, =
1873 28x (© zart gestemp. 40,—
1862 P. 1 (© breitr. schones Stiick ~ 60, =
1870 P. 2 (® vollir. leicht rep. 48, -

Braunschweig

1852 1 © bilds. sehr schén, kleine
schwache Stelle 40, ~
1 ) Prachistiick 80, —
2 © breitrandig fehlerfrei 30 —
Fe lerzug, sehr schon o7, =~
1853 4 (@ bilds. schén, unten 3
28, -

knapp
5 knappr., fehlerfrei 20, =
5 @ breitr., stark. Stpl.,
winzig dunn 20, —
1861 11B ® Prachfexempl. gapruﬂlsm -
12 ® Prachlstuck 27, =

8 : wl-
1864 15 selu- schonas Stiick
: sauber gestpl., fehlerfr. 40,
16 (® bilds. sehr schon
leicht ausgebess 37,50
1865 9.0 Brist. bl Orstst., Bg'u 17, =
o ¥ ds. schén. ug 10,=

Nettopr.

Mi. Nr.
20 ® ., bilds. schon
Ecke siump{‘

Bremen
1855 l? () breitr., etw. diinn
breitr., leicht ausgeb.
1860 3 diinn, 'Il. Wahl
1861 8 () Il. dinn, II. Wahl
8 % nachgum.
9a (O gutes Stiick, fehlerfrei
9¢ © Durchstich ob. links,
fehlerh.
1867 10 * teilw. Gummu
11 3% Prachtstiick

Deutsches Reich
1872 1 ® waager. Dreierst.,
Luxusst.
1 8 senkr. Paar, dto.
senkr. Paar, nicht zentr.
Prachtst. 2
leicht ausgebess.
24 3% an 2 Stellen diinn,
schéne Farbe
28 () Prachitst,
2?1: (@ Prachist,
gut ausgehels
1874 50 fein gebrauch
1889 50a % nachgumm.
1900 65 () senkr. Dreierstr.
1902 81 Fiinfersireifen senkr.
Paar, schén
slA % postfr. Eckr,.-Stck,
82 ¥ poslf: b. a. 1 kl Stelle
1923 978 [ Brist. kopfst. 8
303 [ # kopfst. postfr,
1926 396x ., senk. Wz.
1928 424 © Zepp Viererbl., Brist.

l 1934 529 bis 539 O I-‘lugpast.
3 kpl. Satz nur o

Nettopr.

1=

55, —
75, =
35, —
60, —

12 % o G., unl. Ecke diinn 6,

30,—
4B~
65,—
30,—
10, ~
50.—
20,~
20,—-
qLFe

40,—
30,—

{ o |
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Es war ein langer Weg, gar ein schwieriger und nach Ende des Zweiten Weltkrieges mochte keiner ah-
nen, dass die DBZ die einzige Zeitschrift werden sollte, die das Chaos der damaligen Zeit iiberdauer-

te. Denn zuerst sah es noch vollig anders aus. Nach Ende der Kriegsgefangenschaft ging auch Werner
Kithn nach Dassel zu seiner Familie, doch ein Erscheinen der DBZ war unmdéglich, da es dafiir keine
Lizenz der Militdrregierung gab. Andere waren ihm da mit ihren Bléttchen deutlich voraus. Es sollte

bis zum Januar 1949 dauern und damit bis zur Lizenz Nr. 60 der Niedersdchsischen Staatsregierung in
Hannover, dass sich diese Situation dnderte.

Deutsches Reich

F1-F3 Flugpost 1912 * 26—
199-204 Gewrbesch. Miinchen 9.—

210-18, 235-37 Flugpost 16.—
556-64 Stinde _« 445.—
603 Lufthansa o 1.60
604-05 Daimler-Benz * 6.00
606-07 Zeppelin = 19.50
621 Br. Band 36 * - 20.—
642 40 u. 35 Pfz * . 19.25
669-70 Flugpost o . 250
672 Parteitag 1938 o 35—
Z 1-2 Zeitungsmek., 1939 « 2.80
739-42 Leipz. Messe 1940 « 9.50
768-71 Wien Frithjmesse =0 10.—

780 Br.Band 1941 *0 29.—

Luftfldp.bl. durchst.« —.90

144-54 Dienstmarken * -2l

griine Pdkch.u, Feldp. 2 kg zus.nur+ 5.—

Berlin Afb nichtoff = 20.—

Leipz. Ablch Wz.6W« 11.—
Strausberg Aufbau

kpl. gez. u. geschn, * 35.—

Generalgouvernement

1-13 D¢ P. Osten = 115.—
14-39 26 Uberdr. kpl.  »0575.—
52-55 Rotes Kreuz +0 60.—
56-58 1. Jahr kol
59-62 W.H.W. = 46.50
63-64 2 u 4 ZL * 18—
66-70 Farband. * 9.—
71-88 18 W Kopfe * 36.—
89-91 Geb. 1942 = 34—
92-95 Lublin « 17—

113-14 2 u. 4 Zl « 14.25

125 10410 2L letzte M % 400.—

16-24 Kleine Dienst « 23.—

Bohmen vu. Méhren

62-63 Rot Kreuz 41 *  1.—

75-78 Prag-Messe * 7.50
79-82 Mozart « 1350
89-110 kpl, = 110,—

131 Heydrich + 32—

3
bl Uintermaletern mich Name des Vermiesers

Commercial German

Finnland
Svinhufvud 1944 {W  « 1875
Minna Kant 1944 1W  « 18.75
Luftpost 1944 1W = 1875
Niederlande
Wohlfahrt-1946 « 45 —
Polen
31/343 * 220, —
Schweiz
Juventute 1945 4 W R e
Europa-Lots sehr schin 66.—

Kaufgesuch:

Alle Sétze Dr. Reich u. Nebengebiete,
insbesond. gute Sitze u. Einzelmartken
Ifd. gesucht. Preisangebote evwiinscht.
Aufierdem werden gesucht .-

Briefumithlige, Hebelordner,
stechbiicher ete.

Ein-

Dubletten - Verkauf!

Wer gute Sétze u. Einzelmarken ver-
kaufen will, kann diese durch meine
Vermittlung verwerten, Nur einwand-
freie Satze u Mavken iiber 10.— RM
Batwert werden angenommen.
Verkaufsprovision - vom Verkiufer
zahlbar - von dem vom Verkiufer
festgesetzten Preis

je Satz bis 100.— 15°,
{iber100.— 107,
Anfragen mit Riickporto,

" ow

- Briefmarken - Windt, (20 Dassel (Kr. Embeck)

Postkarte (=)
‘{,5’ Ch

Herrn

Saratle, Huummmeser, Celibudetell, Sckwerk pder m-uut.d e
el Liserraictesn auch Mome des Vernict

In Dassel galt es wieder neu anzufangen.
Kiihn reorganisierte das zweite ,,Stand-
bein‘, die Firma ,Briefmarken-Windt",

die er aus Breslau hiniibergerettet hatte.
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Von 1949 bis 1951 war der frithere DBZ-Verlag in Dassel anséssig und Kithn gliederte schon bald
andere Gazetten der DBZ ein, so z.B.: Das Posthorn - Die Pinzette — Illustrierte Briefmarkenpost —
Stiddeutscher Briefmarken-Anzeiger — Internationaler Briefmarken-Anzeiger — Briefmarken-Kurier
— Philatelistische Nachrichten. So konnte man auch die Auflage und die Bezieherzahl steigern! Das
Blatt erschien nun tatsdchlich 14tdglich unter dem von 1934 bis 1943 gewohnten Titel ,DBZ - Deut-
sche Zeitung fiir Briefmarkenkunde®* Und im August 1949 gab es bereits zu berichten, dass die DBZ
Organ des Landesverbandes ,Mittelrhein’ im BDPh sei.?’

Solche Belege aus der DBZ-Zeit in Dassel sind gar nicht so hdufig, denn diese Zeit dauert kaum mehr als zwei
Jahre. (Postkarten vom 21. Dezember 1950 und von 1951).

28 Dies hier zu betonen oder gar zu wiederholen, macht Sinn, denn von der Nummer 24 vom 22.11.1985 bis Nr. 13
vom 19.6.1992 hief die Zeitschrift dann ,,DBZ - Deutsche Briefmarken-Zeitung®

29 Siehe DBZ Nr. 13/5.8.1949, S. 289
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Es war sicherlich kein leichter Beginn, denn es fehlte an allem, vor allem an Geld. Die erste Ausgabe
der DBZ erschien am 5. Februar 1949. Das Vorwort schrieb Dr. Franz Kalckhoff. Werner Kiihn (Chef-
redakteur und Verleger) teilte den Lesern mit, dass er sich drei Jahre um eine Lizenz bemiiht habe.*
Vorerst wiirden aufgrund der Papierlage jede Ausgabe nur 24 Seiten (inkl. 10 Inseratenseiten) haben,
mehr seien nicht moglich. Sobald sich die Versorgungslage aber bessere, solle die DBZ wieder wie von
1934-1943 ,,das Universalblatt fiir alle deutschen Sammler” werden. Friither habe er 208.000 deutsche
Sammleranschriften gehabt, die leider in Breslau restlos verloren gingen. Eine neue Kartei umfasse
nun wieder 60.000 Anschriften.

Die ersten Jahre wurde die DBZ in der Druckerei Dr. Alois Kraemer
in Landau/Rheinpfalz gedruckt. Das war sicherlich fiir einen Verlag
mit Sitz in Dassel nicht gerade in der Nachbarschaft und damit um-
standlich sowie aufwindig. Kithn suchte nach einem neuen Stand-
ort und dank der Bekanntschaft mit Dr. Paul Sommer, der Philatelist,
Helgoland-Spezialist und Mitinhaber der Druckerei Sommer in Bad
Ems war, fand man einen neuen Standort. Die Familie Kiihn siedelte
dorthin um und Bad Ems wurde fiir viele Jahre zur Heimat der mehr
und mehr aufstrebenden Zeitschrift. Werner Huth war Geschaftsfiih-
rer und ebenfalls Mitinhaber der Druckerei Sommer.

Die gute Konstellation &@nderte sich erst mit dem iiberra- Werner Kiihn.
schenden Ableben von Werner Kithn. Er starb 1963 mit gera- Foto aus der DBZ 1953

de einmal 62 Jahren nach langem schweren Leiden. Seine Frau

(* 1904) ibernahm den Verlag und redaktionelle und akquisitorische Aufgaben lagen in der Verant-
wortung ihrer Tochter Eva, verh. Kilian. Zu dieser Zeit hatte die DBZ eine verkaufte Auflage von na-
hezu 60.000 Exemplaren!*!

Es war schon ein grofies Rad, das beide in Bad Ems zu drehen hatten. 1974 zdhlte der Verlag 17 meist
weibliche Angestellte unterschiedlichen Alters.*? Allein der Versand erforderte zweimal im Monat
korperliche Hochstleistungen, denn es galt in Eile jeweils rund 15.000 druckfrische Hefte als Streif-
bandsendung fiir 32 Lander der Erde fertig zu machen, wobei diese zuvor erst in das erste Stockwerk
des Verlagsgebdudes zu schleppen waren. 200 Abonnenten hatten — gegen Entgelt, versteht sich — ihre
DBZ per Eilboten bestellt, weitere 200 wollten sie per Luftpost in auflereuropéische Lander zuge-
schickt erhalten. Die erwdhnten 15.000 Streifbandsendungen waren mit Sondermarken zu frankieren!
So etwas gab es damals noch, auch saubere Handstempel bei der Bundespost!

30 Die Nr. 1/1949 erschien in einer Auflage von 10.000 Exemplaren, noch auf grauweifSem Papier, ab Nr. 8 wieder mit
gelbem Titelblatt.

31 Siehe DBZ, Nr. 19/85, S. 2970

32 Diese und nachfolgende Angaben stammen iiberwiegend aus Ulrich Héger: 25 Jahre ,neue‘ DBZ, in: DBZ, Nr. 13/5.
Juli 1974, S. 1885 ft.
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Bitte untere Hilite abtrennen ur {1
SRR S R : g
Ich habe dieentsprechen- | ( ( : 1 o
de Hilfte der Bestell- X - z
karte an _das ‘hiesige 2 ,g
Postamt gegeben also '
ab 1. e Bf |

abonmert .

: An den Verlag
Schicken Sie mir als

neuem Abonnenten

noch ein Heft kosten-
frei — Erwun;scht Heft (bj fiir Briefmarkenkunde

We 19

Deutsche Zeitung

': o XK ?f(
Bitte recht deutlich! M.Mﬂab ,3

Als  Zeitschriften-Verlag musste Fiir je 5 Adressen, ¢
. . . . die nicht in unserer Kartei sind, erhal- - — .
man sich stindig Neues einfallen ten Sie ein Tauschheft gratis.
. . UnsarehW%rbun auch Ihr Intfgresﬁel ol BELPIS T (
lassen, um an der Spitze zu blei- ;icﬁhrre_ Smmisng. Die. DBZ wirb L i \
ben. Postkarten vom 14. Oktober il et sy ™ | { ST
1957 und 14. Mirz 1970 - nun von oS :';‘,,:;‘:"é‘:;’,“',‘,::;,",,‘,’,,‘,"z’ - \D BZ
der vertrauten Adresse in Bad Ems. sonder: Ecigen Greh J ‘ (\
Dol Renfner | Deutsche Zeitung
? S v Gz Vor ol 4 2
Swate: A7) ﬂr{xm‘.‘dur’r #1 fur Brietmarkenkunde
Bitte Blocksch gewlnschies

Ein Postabo - bei |lhrem Postamt erst-
mals mit Zeitungskontokarte bezahlt ;
(qilt als Bestellung) - brli:;'lagzt ||:Ihol}en fiir .

3,25 DM monatlich zwei te mit

all ihren Vorteilen ins Haus, 5427 B A D E M S
Streifbandbezug beim Verlag DM 39,50
Ein Postabo im Ausland kostet monat- Postfach 309
lich 3,25 DM, im Quartal 9,75 DM (Zah-
lung beim Poslamt)

"

el ’; A G E e

Man macht sich wohl auch kaum eine Vorstellung davon, wie viele Anfragen, Einzelheftbestellungen,
aber auch Zuschriften in anderen Sachen tiglich eintrafen. So manch einer der dlteren (Berufs-)Phil-
atelisten wird sich wohl noch mit gemischten Gefiihlen an Eva Kilians Pedanterie und Spitzfindigkeit
im ein oder anderen Fall erinnern, die die Zusammenarbeit mit ihr nicht immer leichtmachten. Man
ch einer erlebte sie als kurz angebunden, aber Antworten waren kurz und biindig notig, um das tagli-
che Pensum tiberhaupt schaffen zu kénnen.

Ulrich Higer schilderte einmal vor rund 50 Jahren die tagliche Atmosphare in diesem Betrieb. ,Wenn
es auch oft in den Biiros etwas hektisch zugeht, in allen Rdumen herrscht gute Stimmung und bestes
Betriebsklima, wofiir nicht zuletzt die Chefin selbst sorgt, die im Durchgehen durch die Zimmer nicht
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nur mal ,Dampf macht; sie gibt auch die neuesten Witze zum Besten, wodurch im ersten Augenblick
unangenehm erscheinende Anweisungen geniefibar gewiirzt werden. Und hat eine der Damen Ge-
burtstag oder ist ein anderes Ereignis zu feiern, wird eine ldngere Pause mit Kaffee und Kuchen einge-
legt. Das behindert die piinktliche Abfertigung des néchsten DBZ-Heftes und der Korrespondenz in
keiner Weise; alle Verlagsangehdrigen holen die versdumte Zeit irgendwie ganz von selbst und ohne
dufleren Antrieb in den ndchsten Tagen wieder auf.“*

Die Ara Kiihn ging dann allerdings mit der letzten Nummer des Jahres 1979 vom 20. Dezember zu
Ende, nachdem seit der Nr. 13 des Jahres 1974 die DBZ im Druckhaus Koblenz produziert wurde. Es
war das Ende einer Epoche, gleichzeitig der Anfang einer neuen.

Die Kopfe der Philatelie

Sammeln Sie
jetzt die neue,
farbige DBZ

Der Marki- und Markenfiihrer der I ’hi!(.{:’

Aldyelles
Besonderer
Stempel zum
am 5. Mai

Rillckblick

Markt & Marken

Einheltgeber- ‘!
{errosdnungen

Polen
MNeue Zioty und
neue Posttarife

O o

Ab Januar 1980 war nun als Geschéftsfithrer und Anzeigenleiter Andreas Konig im neuen DBZ Ver-
lag - Deutsche Briefmarken-Zeitung GmbH & Co. KG zustandig. Mit Konig wurde vieles anders. Die
DBZ gab es nun ab Mai 1980 auch im Bahnhofsbuchhandel, ab April 1980 war in Lampertheim eine
professionell besetzte Redaktion mit Chefredakteur Ludwig Trondle (* 19. Oktober 1946) zu Hause,
dessen Handbuch ,,Briefmarkenkunde® damals ein Beststeller war. Thm zur Seite standen Werner Ritt-
meier (* 1952), zeitweise auch Michael Burzan (* 4. August 1956).**

33 Ulrich Héger: 25 Jahre ,neue‘ DBZ, in: DBZ, Nr. 13/5. Juli 1974, S. 1886
34 Trondle war seit dem 1. April 1980 und bis Ende 2005 Chefredakteur der DBZ und Rittmeier vom 1. Januar 1984 an
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Diesem ,Dream-Team“ um Andreas
Konig und dem Mittelrhein Verlag ge-
lang es, die DBZ zur unangefochtenen Ivg;’f‘g l . 37
Nummer 1 unter den ,freien“ Fachma- !

gazinen zu machen.*® Mit regelmaflig DER REPORT FUR S? : >

80-90 Seiten redaktioneller Berichter-
stattung zu festen Rubriken und interes-

santen Themen, aber auch mit 90-120 Neue CHANCEN
fiir EUROPA

Seiten Anzeigen des Handels. Und dies
alle 14 Tage 26 Mal im Jahr! Pro Jahr ad- HITS & TRENDS &
der 80-er und 90-er = . "'
dierte sich dies auf mehr als 5.000 Sei- - o
ten (Format A4), die man kaum in zwei
Festeinbanden unterbringen konnte.
Die Auflagezahlen des Blattes pendelten T,I;:;::;m:mr

sich bei rund 36.000 Exemplaren ein.

Zahlen, von denen man heute nur noch
traumen kann. Dies waren aber auch
Zahlen, die ab April 1981 IVW-gepriift
waren, denn diese Informationsgemein-

schaft zur Feststellung der Verbreitung
von Werbetragern e.V. priifte kiinftig
tiber viele Jahre jede erschienene Aus-
gabe, so dass Andreas Konig stolz in
einer Anzeige mitteilen konnte: ,Die
DBZ ist die Zeitschrift mit der hochsten
verkauften Auflage wie auch der grofi-
ten Abonnentenzahl in Europa.“*®

Das Gliick war der Zeitschrift auch hold, wenngleich nicht mit allem, was man neu anpackte. Ab 1986
erschien zuerst halbjdhrlich, ab 1987 dann vierteljahrlich die DBZ-Beilage ,Markt & Marken®, die bis
1993 als farbige Beilage beibehalten und von Michael Burzan verantwortet wurde. ,,Richtig sammeln,
Briefmarken® erreichte nicht diese ldngere Zeit, denn das Blatt kam mit Nr. 4 vom April 1985 nur fiir
ein Jahr heraus, wurde dann aber noch unter dem Titel ,,Philareport. Richtig sammeln. Briefmarken®
von Nr. 5/Mai 1986 bis Nr. 12/Dezember 1986 weitergefithrt. Um das Blatt zu puschen, wurden ab Ap-

als Redakteur bei der DBZ angestellt. Die Redaktion in Lampertheim wurde 2006 dezentralisiert, um dann zuerst
von Michael Burzan in Kéln und spéter von einer im Philapress Verlag in Géttingen gefiihrten Kernredaktion gelei-
tet zu werden.

35 ,Frei“ bedeutet hier, die freie selbstunternehmerische Fithrung und Vermarktung der Zeitschrift, anders wie die
Verbandszeitschrift ,,philatelie®, deren Auflage von immensen nahezu 80.000 Exemplaren in besten Zeiten durch die
Zahl damaliger Mitglieder des BDPh gedeckt war.

36 APHV-Nachrichtenblatt, Nr. 5/1981, S. 4
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ril 1986 Anzeigenauftrage mit der DBZ zusammengelegt und waren nur an die Verlagsadresse in Bad
Ems zu richten. Vorteil: Statt wie bisher fiir eine Seite schwarzweif$-Anzeige ca. 2.000 DM fiir beide
Zeitschriften zu zahlen, waren nun nur noch 1.250 DM fillig, womit die Anzeige in beiden Bléttern
erschien.”’

Interphila’93 | Interphila’96

Internationales AdreBbuch der Philatelie und Numismatik Internationales AdreBbuch fiir Sammiler und Handler

International Directory of Philately and Numismatics von Briefmarken, Miinzen und Telefonkarten
International Bottin de la Philatélie et de la Numismatique

International Directory for Dealers and  Bottin In: ional pour Collecti
Collectors of Stamps, Coins and Phonecards ~ des Timbre-Postes, Monnales et Télécartes

I
DBZ g2
Veriag & Agentur

Authorchen lief§ auch die Nachricht, dass die DBZ zum 1. August 1987 das damals weit verbreite-
te Adressbuch der Philatelie und Numismatik, INTERPHILA genannt, iibernommen hatte und dies
1988 zum 25. Mal erschien.’® Bis 1993 erschienen noch einige Ausgaben, dann {ibernahm 1995 der
Phil*Creativ Verlag das Werk, das er noch fiir einige Jahre in Kooperation mit der DBZ verlegte. Die
letzte Ausgabe erschien wohl 2005, dann machte das Internet diesem ehemals sehr beliebten Adress-
buch den Garaus.

Eine weitere Neuerung erregte sogar den Arger des APHV-Prisidenten Jiirgen Ehrlich 1988, der sein
Unverstiandnis {iber einen von der DBZ neu gegriindeten I.B.R. (Internationaler Briefmarkensamm-
ler-Ring) offen duflerte. Dieser wiirde neben typischen Vereinsleistungen kiinftig auch Fachliteratur
und Briefmarkenkataloge liefern, ob dabei aber die Preisbindung eingehalten wiirde, stiinde in den
Sternen. Vielleicht weite man gar das Angebot auf die Lieferung von Briefmarken aus und suche so im

37 Siehe: Anzeige der DBZ im APHV-Nachrichtenblatt Nr. 4/1986!
38 APHV-Nachrichtenblatt, Nr. 10/1987, S. 75
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»-Bad Emser Kuckucksweg® nach Erhohung der seit Jahren stagnierenden Auflage der DBZ. Andreas
Konig widersprach mit fundierten Zahlen. Die Auflage der DBZ werde regelmaf3ig IVW-gepriift und
habe 1986 bei 28.799, 1987 bei 30.886 (ohne Philareport) und 1988 bei 31.895 Abonnenten gelegen, zu
denen jeweils durchschnittlich 4.500 Hefte im Einzelverkauf abgesetzt wiirden. Es konne auch kaum
eine Rede davon sein, dass alle 700 Mitglieder des I.B.R. einen Katalog erwerben wollten, so dass er
keine Beeintrachtigung der Umsitze des Handels sehe.”

Nachhaltiger und beim Leserpublikum sehr
beliebt waren neu eingefithrte Rubriken in
den 1980er-Jahren. Zum Beispiel das damalige
»Auktionstelegramm®, das Michael Burzan stets
mit interessanten Meldungen von Versteigerun-
gen wiirzen konnte oder dessen Rubrik ,Fiir
Schatzsucher®, die einen richtigen Hype mit ih-
ren Beitrdgen zu Abarten, Besonderheiten und
Plattenfehlern ausloste. Rund 1.000 neue Leser
brachte der DBZ der Wechsel der Deutschen
Motivsammler-Gemeinschaft vom bisherigen
Verbandsblatt ,sammlerdienst® zur Bad Emser

Zeitung, den Dr. Walter Lippens als Vorsitzen-
der initiiert hatte und den die DBZ in ihrer ers-
te Ausgabe 1986 offentlich machte. Ab 1. Juni
1986 war die Verlagsadresse in 5408 Nassau -
nicht auf den Bahamas in der Karibik, sondern
in Nassau an der Lahn in Hessen. Die Redakti-
on war nach wie vor in Lampertheim zu Hause.

Dies galt wohl auch fiir das Sonderheft ,,150
Jahre Briefmarken®, mit dem die DBZ und Mi-
chael Burzan mit seiner Feder das 1990 anste-  Mit solchen mehrseitigen Farb-Werbeprospekten trat
hende Jubildum der Briefmarken aufgriff. 148 die DBZ in den 1980er-Jahren an, wie hier bei der
Seiten mit fast 20 Fachbeitrdgen rund um welt- COLLNPOSTA 1988.

weite frithere und spater Philatelie wussten zum

gleichen Preis von 8,50 DM die Leser zu iiberzeugen. Von der normalen DBZ unterschied es sich

durch sein gutes Kunstdruckpapier, durch Farbe und ansprechende Gestaltung und dank des giinsti-
gen Abgabepreis von 8,50 DM fand es bei Messen und Veranstaltungen gute Nachfrage.*

39 Siehe: APHV-Nachrichtenblatt, Nr. 7-8/1988, S. 21 und Nr. 9/1988, S. 17

40 1997 erschien ein weiteres ,,DBZ Special, das thematisch mit seinen 74 Seiten im DIN A4-Format der Philatelie
Deutscher Nachkriegsgebiete, also Bund, Berlin, SBZ, DDR etc. gewidmet war.
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Erfolgreich war auch die Integration der ostdeutschen ehemaligen DDR-Verbandszeitschrift ,,samm-
ler express®, die mit der Nr. 14 der DBZ vom 3. Juli 1992 ihren Anfang nahm. Es kam zwar nicht zur
ertraumten Erhohung der Auflagezahl der DBZ (der ,,se”, wie man das ehemalige Blatt des transpress-
Verlags in Berlin kurz nannte und auch in den eigenen Titel der DBZ tibernahm, hatte zur staatlich
dirigierter Zeit bei tiber 60.000 Verbandsmitgliedern eine dhnliche Auflage gehabt), aber es herrschte
Goldgréaberstimmung. Selbst der BDPh und dessen Zeitschrift ,,philatelie” waren an einem Zusam-
mengehen mit dem ,,sammler express“ interessiert gewesen, was aber wegen zahlreicher Bedenken-
trager nicht zustande kam, so dass die DBZ erfolgreicher war. Der neue Inhalt ,,se“ erhielt mit den
zwei Profi-Journalisten Alfred Peter (* 26. November 1938) und Peter Fischer (* 6. April 1937, 1 4.
Juni 2022) bis 2000 ein eigenes Gesicht, das ihm gut stand, ebenso wie die Farbe, die seit 1995 die Zeit-
schrift verschonerte. Im gleichen Jahr wurde der ,,se” vollstindig in die DBZ integriert.

Die letzten Stationen sind kurz erzéhlt: 1997 ging die DBZ vom Mittelrhein-Verlag an den Paul Parey
Zeitschriften-Verlag, zwei Jahre spater dann auf den M. & H. Schaper Philatelie Verlag in Alfeld (Leine)
tiber. Schaper gehorte zur Madsack-Gruppe, die mit dem Philapress-Verlag bereits ein Konkurrenzblatt
(der ,,Briefmarken Spiegel®, kurz BMS) hatte, wobei diese monatliche Zeitschrift seit 2025 ihr Erschei-
nen eingestellt hat. 2023 hatte der BMS noch eine Druckauflage von 6.900 Exemplaren (Abonnenten-
Auflage: 4.800), die DBZ damals von 4.800 Exemplaren (Abonnenten-Auflage: 3.500).* Die neuerlichen
Angaben der Mediadaten vom 1. Januar 2025 weisen fiir die mit BMS und SE nunmehr vereinigte DBZ,
die nur noch mit 22 Heften im Jahr - davon zwei Doppelausgaben*? - erscheint, die in der Regel auch
keinen Mehrumfang haben, zusammen nur 10.700 Exemplare aus, (Abonnenten-Auflage: 7.500). Ob
diese Zahl Bestand haben und durch ,,Uberfithrung“ ehemaliger BMS-Kiufer und-Abonnenten dauer-
haft zu sichern sind, wird die Zeit zeigen. Das Ausscheiden des langjdhrigen Geschiftsfithrers und An-
zeigenchefs Ernst-Wilhelm Isermann zum 1. Juli 2025 konnte anderes nahelegen.

Es bleiben abschlieflend noch einige handelnde Personen zu nennen. Trondle und Rittmeier wur-
den bereits mehrfach benannt. Trondle blieb der DBZ mit Redaktionsbiiro in Lampertheim bis Ende
2005 erhalten, Rittmeier ebendort bis zur DBZ Nr. 20/2010 (24. Oktober 2010). Danach wurde das
Biiro wohl zu Gunsten von Goéttingen aufgelost. Auf Trondle war 2006 und 2007 Michael Burzan als
Chefredakteur gefolgt, ihm dann ab Ausgabe 1/2008- 7/2009 Eberhard Célle, der bereits in fritheren
Jahren als Chefredakteur und Verlagsleiter beim Briefmarken Spiegel des Philapress-Verlages seine
Meriten erworben hatte. Eher Ruhe ins wechselhafte Geschehen brachte Torsten Berndt (* 11. Dezem-
ber 1967), der von 2009 bis 2021 Chefredakteur der DBZ war und von 2014 an auch des BMS. Letzt-
genanntes Blatt ist seit 2025 Geschichte und die DBZ ist auch nie mehr das geworden, was sie einmal
war: das ,,Borsenblatt der Philatelie®. Heute erscheint sie aber immer noch nahezu alle 14 Tage mit 64
Seiten Umfang, was immerhin noch beachtlichen rund 1.300 Seiten pro Jahr entspricht. Dabei gab es
vor kurzem einen ungewodhnlichen ,Wachwechsel. Torsten Bernd wurde 2025 Geschiftsfithrer des
Schwaneberger Verlages, dessen MICHEL-Kataloge jedem bekannt sind. Diese wurde héufig gerne als

41 Angaben von Tobias Zywietz, sieche www.zobbel.de
42 2025 waren dies die Ausgaben 2 + 3 sowie 16 + 17.
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die ,,Bibel der Sammler® bezeichnet, so dass er nun nach dem ,,Borsenblatt der Philatelie” die ,,Bibel
der Philatelie” anfiihrt. Wovon man eigentlich nur traumen kann, oder?

Auch bei den fritheren Mitarbeitern gab es solche, deren Namen eine besondere Herausstellung verdient
haben. Unvergessen ist Gerd H. Hovelmann, der seit 1987 in der DBZ vor allem fiir ,,Markt und Mar-
ken’, fiir lesenswerte Auktionsberichte und ,,Specials” titig war. Der Autor erinnert sich gerne an Jacky
Stolz und dessen seit 1975 laufende Rubrik ,,Luftpost International®, besonders aber an seinen Kollegen
Herbert Judmaier aus Wien, der seit 1962 (!) in jeder Ausgabe iiber UNO, Osterreich sowie Schweiz &
Liechtenstein schrieb. Das waren ,,Urgesteine®, die spéater fehlten und kaum zu ersetzen waren.

Das letzte Wort mochte der
Autor gerne einem Berufs-
journalisten iiberlassen, der
seinen ersten kleinen Beitrag
iiber einen Kilowarentest in
der DBZ Nr. 20/1971 schrieb,
Germanistik, Kunst/Medien
und Volkswirtschaft studier-
te, sich dann einen Namen
bei der DBZ und der deut-
schen Philatelie machte und
heute noch dabei ist: Michael
Burzan. Er schrieb 2021: ,,...
Die DBZ hat die meisten Ent-
wicklungen intensiv begleitet,

teils berichtend mitgestaltet Michael Burzan 1985 an seinem Schreibtisch in der Lampertheimer Re-
oder zuweilen kritisch kom-  daktion. Foto: Ludwig Trondle
mentiert, von der Briefe-

Philatelie und Postgeschichte

tiber Plattenfehler, Ganzsachen und Erscheinungen der Bogenridndern zu neuen Sammelgebieten und
thematischen Kollektionen, teils erst spéter ernst genommen und als Marktfaktoren eingeschatzt.“?

Dies mag zutreffen, beschreibt aber - man moge dem Autor die Worte verzeihen - eher ein verblasstes
Bild der Vergangenheit. Die Zeiten haben sich geandert und der bekannte Spruch Josef Neckermanns,
»Wer nicht mit der Zeit geht, geht mit der Zeit“ skizziert eine Herausforderung, der sich heute wie in
Zukunft die gesamte philatelistische Fachpresse zu stellen hat.

43  Siehe: Michael Burzan: Mit der DBZ durch 50 Jahre. Ein sehr personlicher Riickblick, in: DBZ /SE 22-23/2021, S.
51-52, hier S. 52
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Relative Scarcity of the Various Volumes of
Robson Lowe’s The Encyclopaedia of British

Empire Postage Stamps

ByAbhishek Bhuwalka January 19, 2020

Since the earliest days of stamp collecting in the 1860s to date, there
have been so many great philatelists that it is almost impossible to
choose the GOAT - greatest of all time. However it is certain that
Robson Lowe (1905 - 1997) would find his name in any potential
voter’s top three list.

Auctioneer, dealer, writer, expertiser, not to mention a collector
as well, Robson Lowe was as multi-faceted a philatelic personality
as there has ever been. Interested readers may refer to Dr. Stanley
Bierman’s two-part biography of the man in the Quarter 1 and 2 is-
sues of The Philatelic Literature Review.
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Lowe’s six volume Encyclopaedia. Source: https://www.worthpoint.com/worthopedia/encyclopaedia-
british-empire-postage-1828878498

As far as his writings is concerned, “Robbie”, as he was affectionately called by his friends, is known
for publishing The Philatelist, one of the best stamp magazines of its time, as well as editing it from
its beginnings in the 1930s to the 1970s. However he is probably more famous across the world for
his magisterial six-volume The Encyclopaedia of British Empire Postage Stamps (Figure 1). Published
between 1948 and 1991 they are arguably the most read philatelic books ever; particularly the first
four volumes.

g 1

The ENCYCLOP/AEDIA
OF BRITISH EMPIRE
POSTAGE STANMPS

VOL. 11

The
EMPIRE
__AFRICA

Figure 2: The first three volumes of Lowe’s encyclopaedia

This blog is about the relative scarcity and prices of the six volumes. The first remark I would like to
make is that despite being many decades old, these books are still quite useful and in demand and
hence, unlike many other books in this internet age, never sell cheap.

Current dealer-quoted prices of the volumes in descending order is:
o Australasia — perhaps £75-85 for a copy in G/VG condition
o Africa and Asia - perhaps £45-60

o British North America Special Edition - £40-45
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o Leeward Islands - £35-40
o Great Britain and Europe Second Edition — £25-30
o British North America - £20-30

o Great Britain and Europe Second Edition - £10-15

- 4 !

The ENCYCLOPZEDIA Volume V

ol

BRITISH EMPIRE
POSTAGE STAMPS

VOLUME
A%

The Encyclopzdia of

British Empire Postage Stamps

North America

AUSTRALASIA 1

B 44

Figure 3: The 4th, 5th, and 6th three volumes of Lowe’s encyclopaedia

Africa contains information for many well-collected countries and hence sees good demand. Asia is
sought after for the main reason that India and some other countries covered have not seen as much
original research in certain areas. Further these two volumes were printed in lower quantities than
some others. Leeward Islands was published not so long back and perhaps not that many copies have
come back to second-hand market. British North America covers Canada and its provinces only and
hence is not as popular. Finally Great Britain ranks towards the end since much original research has
been published on it over the last 70 years or so.

Now it is frequently mentioned by dealers that Australasia is the rarest of all the titles in this series. So
does that mean that the Australasia volume was printed in lower numbers than the others?

In a letter to the Editor published in Q2 1992 issue of The Philatelic Literature Review, Jim Ryan
mentions the printing quantities of the Encyclopaedia; he received these details from Robson Lowe
himself.

© wm 163 Dhd 4/2025



%}eraturgeschichte

Volume Year Published Nos. Printed
G.B. and the Empire in Europe | 1948 Jan (First Edition)* 4,000

-do- 1952 (Second Edition) 4,000

The Empire in Africa 1949 Mar 2,000

The Empire in Asia 1951 Jun 3,000

The Empire in Australasia 1962 Feb 4,000
211;6];:21;&6 in British North 1973 Regular Edition 3,500

“do- ;E;Saig)ecial Edition (two volumes with 500

The Leeward Islands 1991 2,000

* Corrected and reprinted in March 1948

As can be seen, quantities printed of the Australasia book is the highest (along with G.B. and B.N.A.)
in the series. So it begs the question: why are they termed scarce and consequently priced higher?

There could be two theories. One is that they are indeed scarce for some reason; perhaps ma-
ny copies have been destroyed or pulped. So there is a ‘supply issue. Second is that so-
meone started the adage sometime in the past and it has persisted into the present.

I think both these reasons may be to blame, to a greater or lesser degree.

What is surely scarce is finding these books with their dust jackets. While the final two volumes almost
certainly have their dust jackets on, perhaps only 10-20% of the first four volumes are so lucky. Further
the jackets are more likely than not to be in poor to fair condition only.

One reason for this is that these jackets were printed on not-so-thick paper and are fragile. Further
these books are so good and so intensively used by their owners that the dust jacket suffer and are
subsequently removed.

That’s quite a shame since the dust jackets add quite a bit of charm to these books. There can be a price
difference of 25-35% between the same title with and without a dust jacket.

Acknowledgement: I thank Casper Pottle of HH Sales for his inputs especially with respect to current
prices. The final decision on prices mentioned was however mine.
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Bedeutung philatelistischer Bibliotheken

Dr. h.c. Michael Kubenz

Philatelistische Bibliotheken sind Spezialbibliotheken fiir Briefmarkenkunde, die eine zentrale Rolle
in der Philatelie spielen. Sie fungieren als Forschungs- und Bildungszentrum fiir Sammler und Wis-
senschaftler und bieten einen leicht zugénglichen Fundus an Informationen iiber die Postgeschichte
und Briefmarkenkunde. In ihren Bestinden finden sich oft wertvolle philatelistische Schitze, von sel-
tenen Fachbiichern bis zu jahrzehntelangen Zeitschriftenjahrgangen, die helfen, philatelistische Rétsel
zu l6sen und Wissen zu vertiefen.

Durch die Sammlung und Bereitstellung von Literatur, Katalogen, Auktionslisten und Dokumenten
sichern diese Bibliotheken das gesammelte Wissen des Hobbys. Sie ermoglichen es Philatelisten aller
Stufen — vom Hobby-Sammler bis zum Forscher — fundierte Informationen zu finden und somit das
philatelistische Erbe lebendig zu halten.

Historische Entwicklung

Die Entstehung philatelistischer Bibliotheken geht Hand in Hand mit dem Aufkommen organisier-
ter Philatelie im 19. Jahrhundert. Bereits mit Griindung erster Vereine und Gesellschaften wurden
Fachschriften gesammelt. Pionierarbeit leistete etwa die Royal Philatelic Society London (gegr. 1869):
Schon 1886 stifteten Mitglieder wie John K. Tiffany und William Image erste philatelistische Werke,
die den Grundstock einer wertvollen Bibliothek bildeten. Diese Initialziindung ermutigte weitere Phi-
latelisten zur Biicherspende, so dass tiber 130 Jahre kontinuierlicher Aufbau eine der weltweit bedeu-
tendsten philatelistischen Bibliotheken entstehen lief3.

Ahnlich wuchsen auch andernorts Bibliotheken durch Schenkungen, Ankéufe und Nachlésse: Be-
riihmte Sammlerbibliotheken — etwa die des Grafen von Crawford oder bedeutende Bestinde aus
Privatnachldssen — wurden in 6ffentliche Sammlungen iiberfithrt. So entwickelten sich philatelis-
tische Bibliotheken von kleinen Vereinssammlungen im 19. Jahrhundert zu heutigen groflen Wis-
sensarchiven. Einige dieser Sammlungen wurden zu eigenstandigen Institutionen: z.B. die American
Philatelic Research Library (APRL) in den USA, gegriindet 1968 als Forschungszweig der American
Philatelic Society, die heute die grofite 6ffentlich zugangliche philatelistische Bibliothek der USA ist.

Im Laufe der Zeit wurden Bibliotheken auch professioneller gefiithrt und oft als gemeinniitzige Ein-
richtungen oder Stiftungen organisiert, um das Fortbestehen der wertvollen Bestinde langfristig zu
sichern.
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Rolle in Forschung, Dokumentation und Bewahrung

Philatelistische Bibliotheken erfiillen heute vielfiltige Aufgaben fiir Forschung, Dokumentation und
Bewahrung des philatelistischen Erbes. Sie dienen als Anlaufstelle fiir Forscher — sei es Heimatfor-
scher, Postgeschichtler oder thematische Sammler — indem sie Literatur und Priméarquellen bereit-
stellen. In ihren Regalen lagern tausende Fachbiicher und Zeitschriften, die tiber Jahrzehnte bis Jahr-
hunderte das Wissen der Philatelie festhalten. So verfiigt beispielsweise die APRL iiber rund 23.000
Buchtitel und 5.700 Zeitschriftentitel auf fast fiinf Kilometern Regalen — ein Fundus, der es ermdg-
licht, nahezu jedes Spezialthema zu recherchieren. Bibliotheken indexieren und archivieren diese
Publikationen systematisch, wodurch Dokumentation und Zugriff auf Informationen gewéhrleistet
werden. Viele Hauser publizieren zudem eigene Bibliographien, Kataloge oder Fachartikel, um das
vorhandene Wissen aufzubereiten und Liicken zu schlieflen.

Ein wichtiger Beitrag ist die Bewahrung historischer Dokumente und Literatur. Philatelistische Bi-
bliotheken sammeln philatelistische ,, Inkunabeln® - also die frithesten Briefmarkenkataloge, Hand-
biicher und Zeitschriften des 19. Jahrhunderts — die heute kaum anderswo verfiigbar sind . Durch
diese Sammlungen bleiben frithe Erkenntnisse, zeitgendssische Berichte iiber Ausgaben und alte For-
schungsergebnisse erhalten, die sonst verloren gingen. Oft besitzen Bibliotheken einzigartige Stiicke,
etwa Ausstellungskataloge vergangener Weltausstellungen oder Originaldokumente, die nur dort ein-
sehbar sind . Damit fungieren sie als Gedachtnis der Philatelie.

Zugleich modernisieren sich philatelistische Bibliotheken, um das Erbe fiir die Zukunft zu sichern.
Durch Digitalisierungsprojekte werden alte Biicher und Zeitschriften in hochauflsenden Scans fest-
gehalten und online zugénglich gemacht. Dies erweitert die Reichweite der Bestdnde i{iber die Lese-
sile hinaus und schiitzt zerbrechliche Originale vor Abnutzung. So entsteht eine digitale Bibliothek,
die Kunst, Kultur und Geschichte der Philatelie langfristig bewahrt und weltweit verfiigbar macht.
Insgesamt sind philatelistische Bibliotheken heute sowohl Hiiter der Vergangenheit als auch aktive
Wissensvermittler in die Gegenwart — unverzichtbar, um Forschung zu erméglichen, Publikationen
zu dokumentieren und das kulturelle Erbe der Philatelie zu sichern.

Finanzielle Herausforderungen

Trotz ihrer grofien Bedeutung sehen sich philatelistische Bibliotheken erheblichen finanziellen Her-
ausforderungen gegeniiber. Die laufenden Kosten fiir Rdumlichkeiten, Klimatisierung, Versicherung,
neue Literatur und Personal (oft zumindest eine Fachkraft) sind betrachtlich, wihrend die Nutzerba-
sis meist relativ klein ist. Viele dieser Bibliotheken werden von Vereinen oder Stiftungen getragen und
verfiigen nur iiber begrenzte eigene Einnahmen.

Mitgliedsbeitrage von Philatelistenverbanden oder Bibliotheksvereinen decken oft nur einen Bruch-
teil der Kosten. Die Northwest Philatelic Library (USA) etwa berichtet, dass ihre Mitgliedsbeitrige
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»nominal sind und nicht den erforderlichen Umfang decken®, sodass der Grof3teil der Ausgaben durch
externe Quellen finanziert werden muss. Hinzu kommt, dass viele philatelistische Bibliotheken in
Spezialgebauden untergebracht sind oder eigens Immobilien erworben haben, was langfristige finan-
zielle Verpflichtungen mit sich bringt. Ein Beispiel ist die American Philatelic Research Library, die
2002 ein historisches Gebdude (die ,,Match Factory“ in Pennsylvania) erwarb und seither tiber Jahr-
zehnte Kredite abbezahlen und Renovierungen finanzieren musste. Solche Investitionen sichern zwar
moderne Infrastruktur fiir die Bestdnde, belasten aber die Haushalte der Einrichtungen erheblich.
Steigende Unterhaltskosten und begrenzte 6ffentliche Fordermittel verstiarken den Druck.

Oft sind es ehrenamtliche Helfer, die in der Bibliotheksbetreuung mitwirken, doch fiir grofiere Projek-
te (Digitalisierung, Katalogisierung oder Erwerb bedeutender Nachldsse) fehlen mitunter die Mittel.
Die finanzielle Situation ist somit vielerorts angespannt: Ohne ideelle Unterstiitzung durch die Phila-
telisten sowie monetdre Zuschiisse konnten manche Bibliotheken ihren Auftrag nicht erfiillen.

Finanzierung und Unterstiitzungsmechanismen

Um diese Herausforderungen zu meistern, greifen philatelistische Bibliotheken auf verschiedene Un-
terstiitzungsmechanismen zuriick:

 Spenden und Schenkungen: Private Zuwendungen von Sammlern spielen eine zentrale Rolle. Viele
Einrichtungen sind als gemeinniitzige Organisationen anerkannt, sodass Geldspenden steuerlich
absetzbar sind . Immer wieder sichern grofiziigige Einzelspenden die Zukunft einer Bibliothek. Ein
bemerkenswertes Beispiel ist eine Erbschaft an die APRL: Ein langjdhriges Mitglied vermachte der
Bibliothek 1,5 Millionen US-Dollar, womit diese auf einen Schlag ihre grofiten Gebaudeschulden
tilgen konnte. Solche Nachldsse und testamentarischen Verfiigungen - oft von passionierten Phila-
telisten, die das Erbe bewahrt sehen wollen - sind unschétzbare Finanzspritzen. Bibliotheken wer-
ben daher aktiv um ,lasting imprints“ durch Vermichtnisse .

o Forderung durch Vereine und Verbande: Haufig werden Bibliotheken von nationalen Philatelisten-
verbinden oder lokalen Vereinen getragen, die einen Teil ihrer Mitgliedsbeitrige oder Uberschiisse
bereitstellen. In manchen Fillen teilen sich Bibliothek und Verband auch Ressourcen (Personal,
Gebiude). So arbeitet z.B. die Bibliothek der American Philatelic Society in engem Verbund mit
der APS selbst, die im selben Gebdude residiert. Einige Verbande stellen Zuschiisse fiir spezifische
Projekte bereit, etwa den Ankauf neuer Literatur oder die Digitalisierung alter Bestdnde.

o Offentliche Fordermittel und institutionelle Partnerschaften: Insbesondere dort, wo philatelisti-
sche Sammlungen als Kulturgut anerkannt sind, gibt es staatliche Unterstiitzung. Ein Beispiel liefert
Deutschland: Die Museumsstiftung Post und Telekommunikation (eine 6ffentliche Stiftung) unter-
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hélt in Bonn ein Archiv fiir Philatelie mit Millionen von Objekten und einer Fachbibliothek, das als
nationales Archiv die Geschichte der Philatelie bewahrt.

Solche staatlich geforderten Einrichtungen sichern durch Grundfinanzierung den Erhalt philatelis-
tischen Erbes. Daneben kooperieren manche philatelistische Bibliotheken mit Universititen oder
offentlichen Bibliotheken, um Fordergelder aus dem Kulturbereich oder der Wissenschaft zu erhal-
ten.

« Einnahmen durch Dienstleistungen und Verkdufe: Viele Bibliotheken erwirtschaften selbst Mit-
tel, um ihre Arbeit zu finanzieren. Zum einen werden Mitgliedschaften oder Nutzungsgebiihren
angeboten (z.B. kostenpflichtige Fernleihe oder Kopierservices). Zum anderen werden Dubletten
und Spenden verkauft: Erhilt eine Bibliothek Biicher oder Zeitschriften doppelt, werden diese an
Sammler verdufert oder bei Auktionen angeboten, um Erlése zu erzielen . Haufig spenden Philate-
listen auch Briefmarken oder ganze Sammlungen an die Bibliothek; wertvolle Stiicke werden dann
tiber Fachauktionen verkauft und der Erlos fliefSt ins Budget. Geringwertiges Material wird mitun-
ter als Kiloware verkauft oder fiir Jugendpakete genutzt, was zugleich Nachwuchsférderung betreibt
. Einige Bibliotheken betreiben auch kleine Shops (online oder vor Ort), in denen sie Literatur, Ka-
taloge oder Uberschiisse verkaufen - jeder kleine Betrag hilft.

o Ehrenamt und ideelle Unterstiitzung: Nicht zu unterschitzen ist der Beitrag von Freiwilligen. Viele
philatelistische Bibliotheken werden von ehrenamtlichen Fachleuten geleitet oder unterstiitzt, was
Personalkosten spart. Freiwillige katalogisieren, beraten Nutzer oder betreuen Digitalisierungspro-
jekte aus Liebe zum Hobby. Auch Sachspenden - sei es Moblierung, Technik oder Fachwissen -
sind wichtige Unterstiitzungen. Zudem fordern Auszeichnungen und Wettbewerbe (etwa Preise fiir
philatelistische Literatur) indirekt die Bibliotheken, indem sie Aufmerksamkeit auf deren Arbeit
lenken.

Durch diesen Mix aus Mitgliedsbeitrigen, Spenden, Fordermitteln und Eigenerldsen versuchen
philatelistische Bibliotheken, ihren Betrieb aufrechtzuerhalten. Wie eine kleine Studie feststellte,
stammen im Nonprofit-Bereich etwa 75 % aller Mittel von privaten Einzelpersonen - eine Quote,
die wohl auch fiir viele philatelistische Bibliotheken zutrifft.

Das zeigt, wie sehr die Gemeinschaft der Sammler und Goénner gefragt ist, diese Institutionen zu
tragen.

Zukiinftige Bedrohungen

Trotz aller bisherigen Erfolge stehen philatelistische Bibliotheken vor einigen Bedrohungen fiir die
Zukunft. Eine davon ist der gesellschaftliche Wandel im Informationsverhalten. Wo frither der Gang
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in die Fachbibliothek selbstverstandlich war, erwarten viele Nutzer heute, Informationen sofort online
zu finden. Tatsdchlich ist es heute einfacher denn je, philatelistisches Wissen tiber das Internet abzu-
rufen, sodass lokale Bibliotheken nicht mehr die einzige Quelle darstellen . Diese digitale Konkurrenz
kann zu sinkenden Besucherzahlen fithren und erschwert es, neue (insbesondere jiingere) Nutzer fiir
traditionelle Bibliotheken zu begeistern. Zugleich kimpft auch das Hobby selbst mit Uberalterung:
Wenn die nichste Generation weniger sammelt, fehlen nicht nur Nutzer, sondern auch kiinftige Un-
terstiitzer und Bibliothekare in spe. Die Nachwuchsgewinnung ist somit eine Herausforderung — ohne
frische Kréfte konnten Expertise und Betrieb mancher Bibliothek mittelfristig gefahrdet sein.

Finanziell bleiben unsichere Budgets eine dauerhafte Bedrohung. Wird der Kreis der Forderer kleiner
oder brechen Sponsorengelder weg, gerdt die Existenz auf lange Sicht in Gefahr. Manche Bibliotheken
verfiigen zwar iiber Riicklagen oder Stiftungsvermdégen, doch in Niedrigzinszeiten und angesichts
steigender Kosten (fiir Miete, Digitalisierung, etc.) konnen Reserven rasch schwinden. Wirtschaftli-
che Krisen oder globale Ereignisse (etwa die Pandemie) zeigen, wie fragil die Finanzierung kultureller
Einrichtungen sein kann - Spendenaufkommen und Besuchszahlen kénnen plétzlich einbrechen. In
extremen Fillen droht Bibliotheken die Auflosung von Bestidnden, sei es durch Verkauf oder Schlie-
ung, falls die Triagerorganisation die Kosten nicht mehr stemmen kann. Geht eine philatelistische
Bibliothek verloren, bedeutet das unwiederbringlichen Verlust von Literatur und Archivalien.

Auch das physische Material selbst ist teils bedroht: Papier altert, Tinte verblasst — ohne konservato-
rische Mafinahmen (klimatisierte Magazine, saurefreie Umschlage) drohen Schitze zu zerfallen. Sol-
che Mafinahmen sind jedoch kostspielig; fehlen Mittel hierfiir, kann das langfristig die Substanz der
Sammlungen angreifen. Schliefllich besteht die Gefahr, dass Digitalisierungsliicken entstehen: Wenn
wichtige Werke nicht digital erfasst werden, wihrend analoge Nutzung abnimmt, kénnten bestimmte
Wissensbereiche im Verborgenen bleiben und kiinftigen Generationen entgehen.

Zukiinftige Chancen

Trotz der genannten Risiken bieten sich auch Chancen fiir die Zukunft philatelistischer Bibliotheken.
Die fortschreitende Digitalisierung ist nicht nur Konkurrenz, sondern ein enormes Potenzial: Durch
digitale Kataloge und Scans konnen Bibliotheken ihr Wissen weltweit verfiigbar machen und neue
Nutzerkreise erschliefen. Viele Hauser haben bereits begonnen, ihre Bestande online zu stellen - das

ermoglicht Sammlern in aller Welt den Zugrift, ohne reisen zu miissen, und steigert die Sichtbarkeit
der Bibliotheken erheblich.

Projekte wie die Digitalisierung der Crawford-Bibliothek (friithe philatelistische Literatur im Bestand
der British Library) oder der Aufbau eines Global Philatelic Library Netzwerks zeigen, dass interna-
tionale Kooperation mdglich ist, um Ressourcen zu biindeln und gemeinsam Online-Plattformen fiir
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philatelistische Literatur zu schaffen. Diese Vernetzung er6ffnet Bibliotheken die Chance, im Verbund
besser zu bestehen und Kosten zu teilen, z.B. durch gemeinsame digitale Katalogisierung.

Zugleich wichst das Bewusstsein fiir das philatelistische Erbe als Teil der Kulturgeschichte. Briefmar-
ken und Postdokumente werden vermehrt als historische Quellen erkannt, etwa in der Geschichts-
oder Kommunikationsforschung. Philatelistische Bibliotheken konnen von diesem interdisziplindren
Interesse profitieren, indem sie sich als Forschungsarchive fiir Sozial-, Wirtschafts- und Kunstge-
schichte prasentieren. Dadurch tun sich eventuell neue Fordertopfe auf (etwa aus der wissenschaftli-
chen Forschungsférderung oder Denkmalpflege).

Kooperationen mit Museen, Universitdten und Archiven konnen zu innovativen Ausstellungen, Pu-
blikationen oder Tagungen fithren, was die Relevanz der Bibliotheken steigert und neue Besucher
anzieht.

Eine weitere Chance liegt in der Integration moderner Vermittlungsformen. Bibliotheken kdnnen
verstérkt virtuelle Angebote schaffen — von Online-Seminaren iiber digitale Ausstellungen bis zu So-
cial-Media-Présenzen, die etwa ,Fundstiicke aus der Bibliothek® prasentieren. Damit spricht man
insbesondere jlingere Generationen an, die iiber digitale Kandle zum Hobby finden kénnten. Die
Erfahrungen in der Pandemie haben gezeigt, dass virtuelle Formate breite Resonanz finden kénnen.

Auch im traditionellen Rahmen gibt es Hoffnungszeichen: Viele Philatelisten zeigen grofien Idealis-
mus und unterstiitzen ,,ihre“ Bibliothek mit Engagement und Expertise. Beispielsweise stellen Samm-
ler der APS nicht nur finanzielle Hilfe bereit, sie nutzen auch aktiv die Bibliotheksangebote — denn
Mitgliedern der APS steht ,eine der weltweit besten philatelistischen Bibliotheken zur Verfiigung,
mit den meisten Materialien als Leihgabe oder bereits digitalisiert” . Dieses Zusammenspiel von ana-
loger und digitaler Nutzung kénnte zukunftsweisend sein: Mitglieder schétzen sowohl die physische
Sammlung als auch digitale Zugénge. Gelingt es, diese Mehrwerte klar zu kommunizieren, kénnen
Philatelistenverbande mit der Bibliothek als Trumpfkarte neue Mitglieder gewinnen - was wiederum
der Bibliotheksfinanzierung zugutekommt und frisches Interesse am philatelistischen Wissen weckt.

Zusammenfassend stehen philatelistische Bibliotheken an einem Scheideweg von Tradition und Mo-
derne. Ihre historische Entwicklung zeigt, dass sie immer dann gediehen sind, wenn Enthusiasten zu-
sammenhielten und Wert auf das schriftliche Erbe legten. Auch heute und in Zukunft werden sie nur
mit aktiver Unterstiitzung weiterbestehen — doch dank Digitalisierung und vernetzter Gemeinschaft
er6ffnen sich neue Wege, das reiche philatelistische Erbe fiir kommende Generationen zu bewahren
und zugénglich zu machen.
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Significance of Philatelic Libraries

Dr. h.c. Michael Kubenz

Philatelic libraries are specialized institutions that focus on the study of postage stamps and postal
history. They serve as key resources for both hobby collectors and researchers by offering an extensi-
ve range of materials—such as books, journals, and archival documents— related to philately and its
historical context. These libraries preserve crucial information spanning decades or even centuries,
thereby enabling enthusiasts at every level to delve deeper into the intricacies of stamp collecting.
Through collecting and sharing valuable publications, catalogs, auction records, and various docu-
ments, they safeguard the accumulated knowledge of the hobby and ensure that it remains accessible
to everyone interested in studying or simply enjoying philately.

Historical Development

Philatelic libraries emerged alongside organized philately in the 19th century. Early societies began
amassing specialized literature soon after they were founded. Over time, donations, acquisitions, and
bequests further expanded these collections into substantial knowledge repositories. Some of these
collections evolved into independent entities—for example, the American Philatelic Research Library
(APRL) in the United States, established in 1968 as a research arm of the American Philatelic Society
and now the largest publicly accessible philatelic library in the country. Many philatelic libraries have
also transitioned to nonprofit or foundation-based structures in order to secure the long-term preser-
vation of their valuable holdings.

Role in Research, Documentation, and Preservation

Today, philatelic libraries serve multiple purposes in supporting research, documenting the field, and
preserving philatelic heritage. They maintain comprehensive collections, from early periodicals and
catalogs to specialized reference works, making them essential for studies in both local and global pos-
tal history. Many libraries systematically catalog and archive their material, publish bibliographies and
reference tools, and host or collaborate in digitization projects. This preserves historical data—some
of which is available nowhere else—and makes it accessible for present and future generations. By di-
gitizing fragile items, libraries protect originals and broaden the reach of their collections, effectively
bridging past and present in the service of education and research.
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Financial Challenges

Despite their importance, philatelic libraries often face considerable financial pressures. Operating
expenses—which can include building maintenance, climate control, insurance, acquisitions, and at
least a minimal staff—are high, while the user base remains relatively small. These libraries are ty-
pically supported by clubs, societies, or foundations and often rely heavily on external funds and
volunteer help. In some cases, they also manage the costs of maintaining or renovating specialized
buildings. Without regular donations, grants, and membership fees, many philatelic libraries might be
unable to fulfill their mission.

Funding and Support Structures
To meet financial challenges, philatelic libraries tap into various support mechanisms:

« Donations and Bequests: Private gifts from collectors, whether in the form of funds or philatelic
materials, can provide vital financial lifelines. Many libraries, recognized as nonprofit entities, en-
courage such support by highlighting its tax-deductible status.

o Support from Societies and Associations: Libraries often receive allocations from national or local
philatelic organizations. Shared resources such as buildings and staffing can offset costs, and grants
from these bodies may underwrite special projects.

o Public Funding and Partnerships: In some regions, philatelic resources are seen as cultural heritage,
qualifying for governmental or institutional financial support. Collaborations with universities or
public libraries can also open doors to academic or cultural grants.

» Revenue from Services and Sales: Many libraries generate modest income by selling duplicate items,
accepting membership fees, or charging for specialized services (e.g., photocopies, remote research
requests).

o Volunteers and In-Kind Contributions: Beyond financial support, volunteer labor and dona-

ted goods or expertise keep operating costs in check. Awards and recognition can further raise a
library’s profile, garnering community interest.

Future Threats

The evolving ways people seek information have a direct impact on philatelic libraries. With online
resources readily available, fewer individuals may visit physical collections. Additionally, a declining
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number of younger collectors could challenge these libraries” sustainability. Financial insecurities—
stemming from reduced sponsorships or broader economic issues—risk leaving libraries underfun-
ded. Moreover, preserving aging materials demands continuous investment, and without diligent con-
servation or digitization, valuable documents could degrade irreversibly.

Future Opportunities

On the other hand, digitization and global collaboration offer significant promise. By making their
collections accessible online, libraries can reach a global audience, raising their profile and securing
broader support. Partnerships with museums, archives, and research institutions provide opportuni-
ties for interdisciplinary studies, exhibition projects, and grant funding.

Virtual presentations or interactive platforms can help attract younger audiences and maintain inte-
rest in stamp collecting overall. Enthusiastic supporters within the philatelic community further rein-
force the relevance of physical libraries, which continue to offer irreplaceable in-person research and
discovery experiences.

In conclusion, philatelic libraries find themselves balancing tradition and innovation. Their legacy
demonstrates the power of collective dedication to preserving written records and sharing knowledge.
Going forward, they will rely on both the philanthropic spirit of stamp collectors and the expanding
possibilities of modern technology to safeguard and promote our shared philatelic heritage for gene-
rations to come.
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Philatelistische Bibliotheken weltweit (Stand: 3/2025)

Name der Bibliothek

American Philatelic Research
Library (APRL)

Smithsonian National Postal
Museum Library

Collectors Club of New York —
Bibliothek

Collectors Club of Chicago
Library

Western Philatelic Library
(wpL)

Rocky Mountain Philatelic
Library (RMPL)

Northwest Philatelic Library
(NPL)

Postal History Foundation—
Slusser Library

Harry Sutherland  Philatelic

Library (Greene)

Royal Philatelic Society London
Library

Standort (Land, Stadt,
Adresse)

USA - Bellefonte, PA (100
Match Factory Place,
Bellefonte, PA 16823)

USA —Washington, D.C. (2
Massachusetts Ave. NE,

Washington, DC 20002)

USA — New York, NY (58
West 40th Street, New York,

NY 10018)

USA — Chicago, IL (Cabeen
House, 1029 N. Dearborn St.,
Chicago, IL 60610)

USA — Redwood City, CA
(3004 Spring St., Redwood

City, CA 94063)

USA — Denver, CO (2038
S. Pontiac Way, Denver, CO

80224)

USA - Portland, OR (4828 NE
33rd Ave., Portland, OR
97211)

USA —Tucson, AZ (920
North 1st Ave., Tucson, AZ

85719)

Kanada —Toronto, ON (10
Summerhill Ave., Toronto,

ON MA4T 1A8)

GroRbritannien — London (15
Abchurch Lane, London

EC4N 7BW)

Bestand

ca. 21.000 Buchtitel & 5.700
Zeitschriftentitel (4 Meilen
Regale) — eine der groRten
philatelistischen Sammlungen
weltweit

Nahezu vollstandige Sammlung
an philatelistischen
Monografien (v.a.
englischsprachig), lange
Jahrgange aller wichtigen US-
und vieler internationaler
Fachzeitschriften;
Spezialarchive (z.B. Luftpost,
Bahnpost)

Ca. 150.000 Bande (Biicher und
Zeitschriften), inkl.
bedeutender historischer
Bibliotheken (Suppantschitsch,
Tiffany, etc.)

Blicher, Kataloge,
Auktionskataloge,

Zeitschriften,
Ausstellungsexponate; ca.

7.500 Medien

Ca. 25.000+ Medien (Biicher,
Zeitschriften, Auktionskataloge,

,tear sheets” etc.);

Online-Katalog vorhanden;
Newsletter Bay
Phil

>10.000 Bénde (Biicher,
Zeitschriften & Kataloge);
offentliche Leihbibliothek

>5.300 Biicher plus
Auktionskataloge, Zeitschriften
usw.; laufend wachsender

Bestand

>30.000 Biicher und Kataloge;
umfangreiche Zeitschriften;
Spezialarchive (z.B. US-

Territorial Mail)

Umfangreiche BNA-Sammlung
(Britisch Nordamerika);

mehrere zehntausend Bande
(Buicher, Zeitschriften, Archive)

—inkl. Expertisenbibliothek

Ca. 15.400 Biicher und 2.400
Zeitschriftentitel; 22.500
Aufsatze indexiert; plus
umfangreiche Auktions- &

Ausstellungssammlung

Schwerpunkt

Weltweite Philatelie und
Postgeschichte (alle

Lander und Themen)

USA-Philatelie und

internationale

si.edu/libraries/npm

Postgeschichte
(umfassende
Forschungsbibliothek des

Smithsonian)

Weltweite Philatelie (alle
Lander); umfangreiche
Altbesténde und

klassische Philatelie

Aligemeine Philatelie,

Webadresse

stamps.org/library

collectorsclub.org

collectorsclubchicago.

P ichte und
orj
vereinsspezifische Archive
(u.a. R.M. Cabeen-und H.
Karlen-Nachlass)
Weltweite Philatelie und
Postgeschichte;

Spezialliteratur zu

Transport, Luftpost,

Fiskalphilatelie,
Thematik u.a.

Allgemeine Philatelie; alle
Sammelgebiete mit
starker USA- und
Kanada-Sammlung; auch

skandinavische Abteilung

Allgemeine Philatelie und

Kein eigenes

Postgeschichte;

Nordamerika und

via Oregon Stamp

weltweit

Society

(Mitgliederbibliothek der
Portland Stamp Society)

Schwerpunkt USA-
Postgeschichte und -
Philatelie; auch
allgemeine Philatelie
(6ffentliches
Forschungsbibliothek im
Postmuseum)

on.org

Spezialisierung auf

Kanada und Britisch-

greenefoundation.ca

fwpl.org

rmpldenver.org

Webportal Infos

postalhistoryfoundati

Kontakt

E-Mail: library @stamps.org
Tel: +1 814-933-3803 ext. 240

Besuch nach Vereinbarung
Infos tiber Smithsonian
Libraries

Tel: +1 212 683-0559 (Club)
Besuch nach Voranmeldung

E-Mail:
librarian@collectorsclubchi
cag o.com

Tel: +1 219-613-6561

E-Mail:
contact.fwpl@gmail.com
Tel: +1 650-306-9150

Tel: +1 303-759-9921
Offentlich zuganglich

(Mitgliedschaft freiwillig)

E-Mail: info@nwplibrary.org
Tel: +1 503-284-6770

E-Mail:
info@postalhistoryfoundati
on. org

Tel: +1 520-623-6652

E-Mail:
library@greenefoundation.ca

Nordamerika;
Forschungsliteratur zur
Prifung und
Heimatgeschichte BNA

Weltweite Philatelie,
historisch und modern;
umfassend alle Gebiete,
mit Schwerpunkt
klassische Philatelie
(&lteste philatelistische
Gesellschaftsbibliothek,
seit 1869)

rpsl.org.uk

Tel: +1 416-921-2073

E-Mail: library @rpsl.org.uk
Tel: +44 (0)20-7486-1044
(Geschéftsstelle)

Ansprechperson

Leiter*in der APRL —
Kontakt tiber APRL-
Staff

Smithsonian Library
Staff - keine
Einzelperson

genannt

Bibliothekar*in des
Collectors Club

(wechselnd)

Ed Waterous (Librarian)

Friends of the WPL

(ehrenamtlichesTeam)

RMPL Board /

Bibliotheksteam

NWPL Volunteers

Peggy J. Slusser
Library Staff

Greene Foundation

Librarian Team

Martin Upfold FRPSL
(Head of Library)
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Briti:
Collections

Library Philatelic

The Postal Museum Resource
Centre

Great Britain Philatelic Society
Library

FRCPB
(Fédération Royale des
Cercles Phil.)

Postimuseo — Bibliothek

Musée de La Poste - Centre de
ressources

Philatelistische Bibliothek
Hamburge.V.

PHILA-Bibliothek
»Heinrich Kéhler”

Philatelistische Bibliothek
Miinchen

Philatelistische Bibliothek
Wouppertal e.V.

Bibliothek des VOPh

GroRbritannien — London (96
Euston Road, London NW1
2DB)

GroRbritannien — London (15-
20 Phoenix PI, London WC1X
ODA)

GroRBbritannien — UK-weit
(Versandbibliothek);
Zentrale: Leeds, UK

Belgien — Zaventem
(Horizonpark,
Leuvensesteenweg 510

Bus 15, 1930 Zaventem)

Finnland — Tampere
(Vapriikki, Alaverstaanraitti
5,

33101 Tampere; Depots)

Frankreich — Paris (34
Boulevard de Vaugirard, 75015

Paris)

Deutschland — Hamburg
(BasedowstraRe 12,

20537 Hamburg)

Deutschland — Frankfurt
a. M. (Langer Weg 16-18,

60489 Frankfurt)

Deutschland — Miinchen
(Stadtbibliothek, HP8,
KirkiorstraRe 3, 81369

Miinchen)

Deutschland — Wuppertal
(KonsumstraRe 45,

42285 Wuppertal)

Osterreich — Wien
(Getreidemarkt 1, 1060
Wien)

Crawford Library: ~4.500 Bande
klassische philatelistische
Literatur (viele unikale Werke);
dazu Tapling-, Mosely- u.a.

Marken- Sammlungen

Ca. 30.000 Bicher & 800
Zeitschriftentitel; Royal Mail
Archiv: 2,5 Meilen Akten;
Museumsobjekte (Fahrzeuge

etc.)

~10.000 Titel (Biicher, Hefte,
Kataloge) — komplett GB Journal
& GBPS Newsletter; Ausleihe pel
Post an Mitglieder

~27.000 Werke (Biicher,
Zeitschriften, Kataloge)im
Online-OPAC; Zugang fur
Mitglieder und Forscher vor
Ort

Umfangreiche Bestande zur
finnischen Postgeschichte und
Weltphilatelie (Bicher,

Kataloge, Archivdokumente)

>30.000 Werke & 800
Zeitschriftentitel;
Archivmaterial und
Dokumentationsdossiers; keine

Ausleihe (Benutzung vor Ort)

>30.000 Medien mit 70.000
verschlagworteten Artikeln;
deutsche und internationale

Literatur in vielen Sprachen

Ca. 27.000 Medien (Bucher,
Zeitschriften,
Auktionskataloge); Fernleihe

deutschlandweit moglich

Ca. 65.000 Medien in 43
Sprachen —groRte
philatelistische Fachbibliothek

Europas;

Allgemeine
Ca. 20.000 Biicher,

Sammelgebiete, regionaler

Kataloge und

Historische philatelistische

Literatur weltweit
bl.uk/philatelic-

(Schwerpunkt 19. Jh.); collections

Archivbesténde an
seltenen Marken/Belegen
(Teil der BL-
Sondersammlungen)
Postgeschichte
GroRBbritanniens und
Commonwealth;
historische

Briefmarkenentwiirfe,
Postverwaltungsakten, etc.
Spezialisierung auf

Philatelie GroBbritanniens

gbps.org.uk/library

(alle Epochen);
" umfassende Literatur zu
Marken, Stempeln und
Postgeschichte

GroRbritanniens

Nationale und
internationale Philatelie;
thematisch breit (groRte
philatelistische Bibliothek
in Belgien,
Verbandssammlung)
Schwerpunkt
Postgeschichte und
Philatelie Finnlands;
Forschung fur
Historiker/Sammler;

Museum betreibt Archiv
und Bibliothek

postimuseo fi

Postgeschichte
Frankreichs und
museedelaposte.fr
weltweit; Geschichte der
Post und Philatelie
(umfassende historische
Bestdnde, Datenbanken)
Allgemeine Philatelie und

Postgeschichte; eine der philatelistische-

ostalmuseum.or;

frcpb.be/bibliotheque

E-Mail: philatelic@bl.uk
Tel: +44 (0)20-7412-7635
(Kuratorenteam)

E-Mail:
collections@postalmuseum.o
g

Tel: +44 (0)300 0300 700

E-Mail: library@gbps.org.uk
Tel: +44 7711 812650 (Chris
Jones)

E-Mail: bibfrcb@gmail.com
Tel: +32 2 721 58 50 (Mi 10—
15 Uhr)

E-Mail:
kirjasto@postimuseo.fi
Tel: +358 50 313 4568

E-Mail:
musee.centrederessources
@laposte.fr Tel: +33 (0)1

Dr. Richard Morel
(Kurator der

Philatelie)

Gavin McGuffie

(Archivleitung)

Chris Jones (Hon.
Librarian)

Johann Vandenhaute
& Yves Pauwels

(Bibliothekare)

Reetta Uusikulku

(Museum Assistant)

Konservator*innen-

Team Musée de La

Poste

42792447

E-Mail:
kontakt@philatelistische-

groRten philatelistischen bibliothek.de

Bibliotheken
Deutschlands
Allgemeine Philatelie
o) e e phila-bibliothek.de
Kooperation vom

Briefmarkenverein

Frankfurt 1878

e.V. mit Auktionshaus
Kohler

Alle Gebiete der muenchner-

Philatelie weltweit, stark stadtbibliothek.de

in deutschsprachiger +
internationaler Literatur

Philatelie; alle
pbwuppertal.de

Schwerpunkt: Deutschland

Zeitschriften; stetig
wachsend seit 1998

>10.000 Biicher,
Kataloge und
Zeitschriften;

umfasst auch WIPA-

Osterreichische Philatelie
(Postgeschichte, Marken, Stempel) +
internationale Literatur;

Verbandsbibliothek

bibliot hek.de
Tel: +49 40 2512340 (wahrend
Offnungszeiten)

Tel: +49 69 789 1115

(wahrend Offnungszeiten)

Dr. Michael Kubenz

(Vorsitzender)

Dr. Michael Hampel

(Leitender

Bibliothekar)

E-Mail:
stb.phil.kult@muenchen.de
Tel: +49 89 48098-3613

Team der Philatelie-

Abteilung (Miinchner

Stadtbibliothek)

E-Mail: info@pbwuppertal.de
Tel: +49 202 444678

Hans-Jurgen Dobiat

(Vorsitzender)

E-Mail: bibliothek@voeph.at
Tel: +43 1587 64 69 -18

Mag. Ursula Tiefenthaler
(Bibliothekarin, ggf.

nachfragen)
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PTT-Archiv (Archiv fiir Post &

Telekom, Bern)

iotek (Danmarks
Filatelist Forbund)

Bibliothéque de la FFAP

Schweiz—Koniz (PTT-
Archivzentrum, Sagestrasse
77,3098 Kéniz)

Dénemark — Kopenhagen
(Priorparken 833, 2605
Brgndby)

Frankreich — Paris (c/o
FFAP, 47 rue de Maubeuge,
75009 Paris)

Ausstellungskataloge,

Auktionen etc.

Ca. 500 Ifm
Archivgut +
philatelistische
Bibliothek;
Dokumente seit
1849;
Spezialbestande

(2..UPU)

~8.000 Binde
(Literatur zur
danischen und
internationalen
Philatelie); Katalog
online

>5.000 Werke
(philatelistische
Literatur
Frankreichs und

international);
fortlaufend erganzt

Postgeschichte und
Telekommunikation der Schweiz;
amtliches Archiv der Schweizer Post,
zentrales Forschungszentrum

Danische Philatelie + Allgemeine
Philatelie; Verbandsbibliothek
(Ausleihe fir Mitglieder)

Franzésische Philatelie, Thematische
Literatur, Verbandszeitschriften;
Verbandsbibliothek der FFAP

E-Mail: archiv@mfk.ch
ptt-archiv.ch Tel: +41 31 (Archiv)

danfildi/bibliotek  E-Mail: dff@danfil.dk
Tel: +45 36 70 35 40

E-Mail: contact@ffap.net
ffap.net Tel: +33 1428018 88

Dr. Félix Mundwiler (Leiter

PTT-Archiv)

DFF
Sekretariat/Bibliothekar

Commission Littérature
(FFAP)

© wm

176

PhH 4/2025



@hi[ate[iegeschichte

Der Briefmarkengestalter
Egon Falz

Dr.-Ing. Marc Kessler
16.10.2025

Philatelistische Bibliothek Hamburg e.V.

Inhalt

* Einleitung / Hintergrund

* Der Briefmarkengestalter Egon Falz

* Ausbildungszeit

* Werkibersicht und eigene Entwiirfe

* Stichtiefdruckmaschine der Reichs-/Bundesdruckerei

* Spezialfolien des Lichtbildateliers

* Egon Falz, Horst Ehmke und deutsche Bauwerke

* Falz Radierungen aulierhalb der Philatelie —,,linearer Stich”
* Frauen der Deutschen Geschichte

* Fazit und Schluss

* Literatur alle nachfolgenden Abbildungen ohne Quellenangabe
entstammen der Sammlung des Autors

16.10.2025 2
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Einleitung / Hintergrund
Nachlass von Egon Falz aufgetaucht

* 20.02.25:
Vortrag zum Grafiker Leon Schnell
in der Philatelistischen Bibliothek

* Angebot von Auktionator Schwanke,
den kirzlich aufgetauchten Nachlass
des Grafikers Egon Falz, Schiiler
Leon Schnells, vor Versteigerung
(11/25) sichten zu dirfen

* Querschnitt aus der gesamten
Schaffensperiode — insgesamt
knapp 200 Arbeiten

=> groBer Dank an
Hans-Joachim Schwanke!

16.10.2025

Nachlass 04/25 im Arbeits-
zimmer des Vortragenden

Der Briefmarkengestalter Egon Falz

* Einer der hervorragendsten Radierer und
Kupferstecher der Bundesdruckerei

* Schuf rund 180 Briefmarken fir in- und
auslandische Postverwaltungen sowie
Banknoten

* Lebenslauf (1)

* geboren am 10.05.1932 in Insterburg/OstpreuRen
(heute Tschernjachowsk)

* Schulzeit in Berlin (Ost), Abschluss 1948

* Bewerbung als Graveur bei der
Staatsdruckerei Berlin

* Ab 01.06.48 Ausbildung als Flachgraveur/
Buchdruck

* 1950 Versetzung in die Kupferstich-Abteilung,
Ausbildung durch Leon Schnell

16.10.2025

i i \

um 1980 Quelle: Philartes
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Der Briefmarkengestalter Egon Falz

* Lebenslauf (2)
* 1955 Stich einer ersten Briefmarke,
,10 Jahre Vertreibung” (Entwurf: Dr. Hahn)
1956 Ubersiedlung nach Berlin (West)
* ab 1961 Stich einiger Portrait-Seiten der
der DM-Geldscheine (BBk I-Serie)*

* Ausbilder fir Kupferstich-Lehrlinge,
Schiiler u.a. Wolfgang Mauer (*1950),
letzter Kupferstecher der Bundesdruckerei

* 1982 Entwurf und Stich der 300Pf-Dauerserie
,Industrie und Technik”

* ab 1989 Stich einiger Portrait-Seiten der
der DM-Geldscheine (BBk Ill-Serie)*

Ve
Quelle: Mauritius, 02/1966
16.10.2025 *-BBkI: 10, 50 und 500 DM 1966 5
BBk IIl: 5,10 (tw.), 50, 200, 500, 1.000 € (tw.)

Der Briefmarkengestalter Egon Falz Vé m

* Lebenslauf (2)

e 1995 letzter Stich: ,Marlene Dietrich” /
Dauerserie ,,Bedeutende Frauen Deutscher
Geschichte”

e 1995 Ruhestand

* von 1955 bis 1995 hat Egon Falz

* 6 Markenausgaben von Bund und Berlin entworfen und 5 >
gestochen 1974 Quelle: DBZ, 09/2007

* 177 Briefmarkenausgaben nach Entwirfen anderer Grafiker
von Bund, Berlin und Saarland gestochen

* 15 auslandische Briefmarkenausgaben gestochen
(Venezuela, Frankreich, Haithi, Ceylon, Papua-Neuguinea)

* 14.06.2010 Tod nach langer, schwerer Krankheit
in Berlin

1997 Quelle: Nachlass
16.10.2025 6
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Ausbildungszeit
Anfang

* 01.06.1948 Ausbildungsbeginn des
damals gerade 16-jahrigen Falz

» Tiroler Bursche” in Tracht mit Gamsbart
und Mal3krug

* Bleistiftzeichnung, teils gewischt
* signiert und datiert, 28.07.1948

* Die Arbeit zeigt das groRe zeichnerische
Talent bereits zu Ausbildungsbeginn

87198
Sruﬁﬂ'_

Bleistiftzeichnung (22,5x26 cm) Quelle: Nachlass
16.10.2025 7

Ausbildungszeit
Egon Falz Erstlingswerk — ,,Pallas Athene”

RIS

‘_P.Lk
Fotovorlage (20,3x24,9 cm) Quelle: Nachlass Umzeichnung (17x23 cm),  Quelle Nachiass
16.10.2025 signiert und datiert 02.08.1948 8
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Ausbildungszeit
Egon Falz Erstlingswerk — ,,Pallas Athene“

Feine Linien und Schraffuren auf
dem Foto als Vorbereitung fir die
Umsetzung als Kupferstich

16.10.2025 9

Fotovorlage (20,3x24,9 cm) Quelle: Nachlass

Ausbildungszeit
Egon Falz Erstlingswerk — ,,Pallas Athene”

St

Ly ry

S —

A.bzug vom 25.01.51 Quelle: Nachlass Abzug vom 02.04.51
16.10.2025 (beschriftet von Leon Schnell) 10
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Ausbildungszeit
Egon Falz Erstlingswerk — ,,Pallas Athene”

* Egon Falz in der DBZ 7/2007 (S.19):

* ,Mein erster Stahlstich Gberhaupt
war die Darstellung eines helm-
bewehrten griechischen Kopf-
Motivs, und zwar 1950 als
Ubungsarbeit im Rahmen meiner
eben erwahnten Ausbildung
bei Herrn Schnell”

* Erstabzug datiert auf den 06.11.1950,
d.h. 2 % Jahre nach Ausbildungsbeginn

» Zentrales Kopfmotiv noch deutlich
grolRer als spatere Miniaturisierungen
auf Briefmarkengrofie

16.10.2025 MotivgroRe 48x55 mm 1

Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz — ,Dom zu Speyer” (1951)

=
w
g
-
=
2]
x
=]
a

- Ahnliche Motivwahl (Stid-Ost- statt Nord-Ost-Ansicht der Apsis):
,Dom zu Speyer” aus der Dauerserie ,Sehenswirdigkeiten” /
Bund Mi.-Nr. 1811 (Ausgabe: 10.08.1995)

e Abzug (44x61 mm, Druckplatte 67x116 mm)
auf Papier (108x178 mm) abgezogen, signiert
mit ,,Egon Falz ,Dom zu Speyer“, 17.8.51"

16.10.2025 A AR beschriftet von Leon Schnell .
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Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz —,,Schloss Kriebstein”

SCHLOSS KRIEBSTEIN b. WALDHEIM.

* Burg- und Schlossanlage Kriebstein in
Sachsen

Wakneim. {19401 tes, guea, |

* ab 1384 erbaut, auf einem Bergsporn
gelegen und von der Zschopau :
umflossen i

» Zahlreiche zeitgendssische Postkarten
mit typischerweise der Ansicht vom
sogenannten Kriebsteiner Flur

* Im Hintergrund ist eine damalige
Papierfabrik zu sehen

Quelle: https://burg-kriebstein-in-sachsen.de/content/ansichten/von-kriebsteiner-flur-gesehen/

16.10.2025 13

Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz —,,Schloss Kriebstein”

Skizze (14X18 cm) Quelle: Nachlass

SkiZZe (16’5)(22 Cm) Quelle: Nachlass

16.10.2025 Skizze (16[5)(22 Cm) Quelle: Nachlass 14
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_;:! - e
SCHLOSS KRIEBSTEIN INSACHSEN

S iHI.ST!Cﬁ DER BUNDESDRUCKEREI

I~

Fats

16.10.2025 beschriftet von Leon Schnell

Die Miniaturen des Egon Falz — ,,Schloss Kriebstein“

Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz — ,Schloss Kriebstein“
. 4
£ T P\S
3 ;
B
L
=
.4
=
g’y
2 ol
>
: | L
H S PPy [=2=) Sr
CY"EY R u."-* ';D:'-"-’I"'rr Y ""‘S_”l‘“"_»
SLAHISTICH DER SCHLOSS
SkiZZe (13’9)(16,7 Cm) Quelle: Nachlass Skizze auf Karton (11'5)(15 Cm) Quelle: Nachlass
16.10.2025 15
Ausbildungszeit

Abzug (26x31 mm)
auf Papier (42x62 mm),
beschriftet von Leon Schnell

Abzug (26x31 mm) auf Papier (49x69 mm),

16
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Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz —,,Moderne Madonna“ (1953)

e i - Quelle: Nachlass
Fotovorlage (15x21 cm)  Quelle: Nachiass Miniaturisierte Umzeichnung auf
16.10.2025 Transparentpapier (22x30 mm) 17
Ausbildungszeit

Die Miniaturen des Egon Falz —,,Moderne Madonna“ (1953)

Konturierte Uberzeichnung auf
dem Foto als Vorbereitung fir die
Umsetzung als Kupferstich

Y .. « dieser F kopf ist praktisch ‘hiert, wirkt aber weich, obwohl man deutlich die Poren der

1 Haut sieht. Und eben diese scharfe Weichheit oder weiche Scharfe, dieser Duft ist typische Heliar-
na - Eigenschaf
k F s v::-mhm HELIAR ist das Objektiv, das die menschliche Gesichish nstig ied

————— gihf dos sozusogen den Mut hat, jede Pore zu zeigen, ohne undasthetisch zu wirken.

s - *:.m-.m / .

L e — =>» Vorlage stammt aus Fotoequipment-Katalog
uelle: Nachlass . . . .
. lothZ‘S"’“'age (15x21 cm) - edleton (Voigtlander HELIAR-Objektiv-Werbung)
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Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz —,,Moderne Madonna“ (1953)
4 <5 T
[tz Abzug (23x30 mm)
auf Papier (45x66 mm),
16.10.2025 e : i : beschriftet von Leon Schnell 19
Ausbildungszeit

Die Miniaturen des Egon Falz — ,,Moderne Madonna“ (1953)

Abziige (23x30 mm)

auf Karton, signiert

»E. Falz, 29.8.53"
16.10.2025 Quelle: Nachlass 20

ETode M043
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Ausbildungszeit

BUNDESDRUCKEREI

16.10.2025

Die Miniaturen des Egon Falz -, Richard Wagner”

Fotografie von Franz Hanfstaengl|
(Miinchen, 1865)
Quelle: https://www.sueddeutsche.de/politik/judenhasser-und-
komponist-der-paranoia-fall-richard-wagner-1.1678112s
Abzug (19x22 mm) auf Papier (59x60 mm),
beschriftet von Leon Schnell
21

Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz —,,Richard Wagner”

- Alternative Inspirationsquelle
fiir Egon Falz?

Druckproben
Diese Marken werden in Form von Bogen und Rollen auf unseren
L uck in sinem
Specimens Spécimens

These sinmps are prodoced in rolls and sheets on

AT Folary poatags atanp pricting sachives wetkling

om. the lutagho printing process from stesl
in ane operation.

GOEBEL A-G DARMSTADT

oylnders

.

Ces timbres sont fabrigués en bobines et en feuilies sur
wos machines rotstives & Imprimer bes thmlires-poste
en taille dowos sur acler en une seale oparation.

DIN A5-Werbeblatt der Firma
Goebel, Darmstadt (1933):
Druckproben der Reichsdruckerei
zur Einrichtung der Stichtiefdruck-
Rotationsmaschinen

16.10.2025

22
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Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz -, Richard Wagner”

Miniaturen von Fa. Goebel

Miniatur von Egon Falz

- Egon Falz hat mit seiner
Lehrlingsarbeit ein deutlich
S prdziseres / klareres Bild
Typ 2 gegeniiber der Grafik von
16.10.2025 1933 geschaffen! 23

Ausbildungszeit
Die Miniaturen des Egon Falz —,,Richard Wagner”

Miniaturen von Fa. Goebel Miniatur von Egon Falz
Typ 1 Typ 2

16.10.2025 24
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Ausbildungszeit

Die Miniaturen des Egon Falz — ,,Bart Spranger”

Pertholemius Spranges (154 3611

BART: SPRANGER

Fotovorlage, mit Umzeichnungen (14,5x17,5 cm)
* Bart(holomaus) Spranger (1546 — 1611),

Quelle: Nachlass

flamischer Maler, Wegbereiter barocker Malkunst

Abzug (25x31 mm) auf Papier (77x87 mm),
beschriftet von Leon Schnell

16.10.2025 25
Werkiibersicht und eigene Entwiirfe
* Handschriftliche Werkiibersicht von Egon Falz (14 Seiten DIN A4 bzw. A5):
t 25 m E k W%_fﬁm’ﬁ-sﬁlfh_
v Uestops 1955 - 40+2 hhw“ﬁwg—p:ﬂ.mw - A0 f #
v 40 Jalhre Verrioting . 20 ek - 20 ! koo 4349 - 1954 - 25
v 25 T, Bl Bain. 045 Desl - A0 sk st T
V NVbrci Telsober Joeviiedire. -+ A0 VA0 e Miehen - A7 blioeoler - 20 !
v Olwspischas Tabe 1956 - 46 [tt% Howtiliig - A5 F (Sar) [0k Fevso-5 Prowo- Afiss -2
v Vi e - 10 Mavwer alis dor Gesdiclie Berns: | Bitlupost 4 - Lessing
\-"T'Uclﬂ-ﬂs Mama - 20 I _\rE:Hlnsyf_ -1 g I \/V/Igg Jlaﬂl/ﬂ’ ..
e o 4 A Dl - & { ’ v. ‘r_gas{r.-ﬂﬂl\smﬂ
\ O et .G. Zetrer - A0 P Vg - Hadphmama
V Selloss Chasloteniirg - 4o b /15 3 300 + Eunskin
v Loneraslale . ’ fo
: ,_t_@ i 300 k(1 Pldennacher - 40 o { DS - 0
v Etiseben, - A b Hedz - 20440 v Maberstr. - A5 oo
v :TGQI;L v Elatwafoj - A0 WAk v Shless Beleylie - HO
Viaterbali A9 A S”tfv!{;?ﬂlﬁl‘l’db - 2 E &’1;.5(14 T v Efveialdsee . 00
bl o 5 Z‘MQ‘WW - 4o Mer . ol - o e Latoli Ad62 - 3o
V’J:‘] .,Ifj.lﬂjl‘:'!l.’_ lerlehie. \ZC' ; e Dol [otel, - 50 el clankt COAGE O, CARE - 20
i __‘iib‘ Jabie 3@ w;s A9 F (Saar) wasidlevt Theodor Heiissvito - Fg 963 - 2
.;-Mdlilﬁf» Ihaersin 'mﬁbﬁﬁdﬂﬁ-w Gk AT LIM A T K]H!@ﬂim'hg .26
e v. Mitwmbeldt - by ( =P) _L'f_&wm?‘ A
Quelle: Nachlass 1
16.10.2025 | 26
©wm 189 PRH 4/2025



@hi[ate[iegesehichte

Werkiibersicht und eigene Entwiirfe

* Stich von 181 Briefmarken fiir Bund und Berlin, davon 6 entworfen und gestochen:
* Berlin-Ansichten (1978) / Berlin Mi.-Nr. 529-531:

ZITADELLE SPANDAL

* Magnetbahn - Industrie und Technik (1982), + 150 Jahre Telegrafenlinie Berlin-Koblenz (1983),
Bund Mi.-Nr. 1138 bzw. Berlin Mi.-Nr. 672: Berlin Mi.-Nr. 693:

* des weiteren Stich von 16 auslandischen Marken
(Ceylon [1], Frankreich [1], Haiti [2], Papua [1], Venezuela [11])

16.10.2025 2

Werkiibersicht und eigene Entwiirfe
Entwurf zu Industrie und Technik / Magnetbahn (1982)

* Idee der Serie Industrie und Technik nne
von Beat Knoblauch (1944-1975) W W

* Erganzungswert 3 DM
von Egon Falz im Stile
Knoblauchs umgesetzt

* Motiv: Transrapid 06,
erstes Fahrzeug der
1983 in Betrieb
genommenen Test-
strecke in Lathen

Quelle: Nachlass

Bund Mi.-Nr. 1138 Bleistift (11,2x13,2cm)
16.10.2025 auf Pergament (16,5x14cm) 28
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Werkiibersicht und eigene Entwiirfe
Alternativ-Entwurf zu Industrie und Technik / Magnetbahn (1982)

* Alternativ-Entwurf von Egon Falz

* Motiv: Berliner M-Bahn
* ab 1982 von den Berliner

Verkehrsbetrieben (BVB)
mit der TU Braunschweig
flr West-Berlin ent-
wickeltes Bahnsystem

* 1,6km lange Pilotstrecke
1984 entlang ehemaliger
U-Bahnstrecken in
Betrieb genommen
(Gleisdreieck-Kemperpl.)

* Fahrgastbetrieb 1989-91

M-Bahn Berlin (1982),
Kemperplatz

16.10.2025

Bleistift (11,2x13,2cm)
auf Pergament (16,5x14cm)

29

Quelle: Nachlass

Werkiibersicht und eigene Entwiirfe

150 Jahre Telegrafenlinie Berlin-Koblenz (1983)

Entwurf zu Berlin Mi.-Nr. 693

Alternativentwurf zu Berlin Mi.-Nr. 693

1!83.3 —(‘;r'r’r'rr/rrr;.{-r-ﬂﬁuir' Eherlin-=H oblenz

R A3

DEUTSCHE BUNDESPOST BERLIN

Quelle: Nachlass

=alire ér'.s‘!r'ﬂmw Hes

=

150

|DEUTSCHE BUNDESPOST BERLIN

16.10.2025

Fotoabziige (14,5x17,8 cm) mit auf BriefmarkengroRe verkleinerter Vignette auf Karton

Quelle: Nachlass

w

0
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Werkiibersicht und eigene Entwiirfe
150 Jahre Telegrafenlinie Berlin-Koblenz (1983)

ERSTTAGSBRIEF ] FIRST DAY COVER

Quelle: Nachlass

Entwurf fur den FDC-Umschlag / Berlin Mi.-Nr. 693,
Montage aus Folie und Papier (13x18 cm auf DIN A4)

16.10.2025

1833 'Ff;f'r’r'grﬂlpfn';.f.l".f;;; ‘_-"-.-1-:%-::’;':; “Goblenz)

Edition PHILARTES Berlin No.5 (21x29,5cm),

(38/500), signiert und mit Pragesiegel 3

Stichtiefdruckmaschine der Reichs-/Bundesdruckerei
Konig & Bauer, 1928 (in Betrieb bis Anfang der 2000er Jahre)

' TAG DER BRIEFMARKE 1972

DEUTSCHE BUNDESPOST BERLIN
PPl ol RNl oWl W u ol R R Py
Berlin Mi.-Nr. 439,

Entwurf: Ernst Finke,

Stich: Egon Falz

R

16.10.2025

—==

Quelle: Archiv fiir deutsche Postgeschichte 2/1979

32
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Stichtiefdruckmaschine der Reichs-/Bundesdruckerei
Konig & Bauer, 1928 (in Betrieb bis Anfang der 2000er Jahre)

Heuss | (1954)

Quelle: Zeitschrift fur Post- und
Fernmeldewesen, 6/1959

Platten-
perforator o = e
Quelle: Archiv fiir deutsche Postgeschichte 2/1979
16.10.2025 33

Stichtiefdruckmaschine der Reichs-/Bundesdruckerei
Konig & Bauer, 1928 (in Betrieb bis Anfang der 2000er Jahre)

Heinemann (1971)

Quelle: Archiv fiir deutsche Postgeschichte 2/1979

Quelle: Bundesdruckerei, 1975

34

16.10.2025
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Spezialfolien des Lichtbildateliers
fiir von Egon Falz gestochene Ausgaben

* transparente Folien mit
vergroRerter (Teil-)Darstellung
eines jeweiligen Stichs

* wird optisch auf OriginalgroRe
verkleinert zum Stechen auf die
Druckplatte projiziert

* typischerweise Tusche auf Folie
im Malstab 6:1

* oft flr im kombinierten Druck
(Stich und Offset) hergestellte
Marken eingesetzt i

Konrad Adenauer (1976),

Tusche auf Transparent (14x17,2 cm)
16.10.2025 35

Bund Mi.-Nr. 876

Quelle: Nachlass

Spezialfolien des Lichtbildateliers
flr von Egon Falz gestochene Ausgaben

Bund Mi.-Nr. 872

Bund Mi.-Nr. 813

Quelle: Nachlass Quelle: Nachlass

Hans Holbein d.A. (1974), Ludwig Quidde (1975),

Tusche auf Transparent Tusche auf Transparent
16.10.2025 36

© wm 194 Dhd 4/2025




@hi[ate[iegesehichte

Spezialfolien des Lichtbildateliers
fiir von Egon Falz gestochene Ausgaben

ke P e

Bund Mi.-Nr. 1147

Berlin Mi.-Nr. 667

nvyo+ g
4
2 MAX

0 DMDNI

James Franck / Max Born (1982),
Tusche auf Transparent (17,5x3,5 cm)

Quelle: Nachlass

Salzburger Emigranten (1982),
16.10.2025 Tusche auf Transparent (11x13 cm)

Quelle: Nachlass

37

Spezialfolien des Lichtbildateliers
b DEUTSCHE BUNDESPOST BERLIN
fiir von Egon Falz gestochene Ausgaben ey G

50

*VILLA BORSIG

Villa BOI"Sig (1982)’ Quelle: Nachlass
Tusche auf Transparent (13,5x12,5 cm)

- in 1:1 fiir die DIN A4-Philartes Grafiken aus den 1980ern

16.10.2025 - in 1:6 fir die Originalmarke, Berlin Mi.-Nr. 685

38
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Spezialfolien des Lichtbildateliers
fiir von Egon Falz gestochene Ausgaben

WILHELM
WOM
HUMBOLDT

17671835

DEUTSCHE _Iiuugsﬁc&r BERLN
Bu.nd Berlin
Mi.-Nr. 1218 Mi.-Nr. 731
r_}"
2000 Jahre Neuss (1984), T Wilh. v. Humboldt (1985) ueteitoenes
Tusche auf Transparent (14,5x9,5 cm) Tusche auf Transparent (18,5x13,2 cm)
16.10.2025

39

Spezialfolien des Lichtbildateliers
flir von Egon Falz gestochene Ausgaben

O :
" # V= . W E
‘f ."v\ W3y gy
% S . 71 ji Berlin Mi.-Nr. 750 (1986)

Wilhelm Furtwéngler (1985),
Bleistiftskizze sowie

Tusche auf Transparent WA
(jeweils 14x14 cm) sl AT s

Quelle: Nachlass

Quelle: Nachlass

16.10.2025
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Spezialfolien des Lichtbildateliers
flir von Egon Falz gestochene Ausgaben

Wi LEEL ERLE I.‘:'
50 DELTSCHE BUNDESPOSTBERLIN

-
Al s asa a8 & aa

Berlin
Mi.-Nr. 753

Mi.-

Nr. 1282

i 7Y

L. Mies van der Rohe (1986), @' N Karl Barth (1986), Quelle: Nachlass

Tusche auf Transparent Tusche auf Transparent

(14,5x12,5 cm)
16.10.2025

(12,8x14,2 cm)
21

Gedenkblatt Deutsch- Franzosnsche Freundschaft

Entwurf aus dem Jahr 1988

* Bund Mi.-Nr. 1351

* Prasident der Bundes-
druckerei Spreen regte
die Auflage eines nach
seinen Vorstellungen
gestalteten Gedenkblatts
durch Egon Falz an

* Verteilung an kleinen
Kreis bedeutender
Personlichkeiten beider
Lander angedacht / nicht

BUNDESDRUCKEREI

Quelle: Nachlass

umgesetzt e
Fotoabzug des Gedenkblatt-Entwurfs mit den beiden aufgeklebten Originalmarken
16.10.2025 sowie aufgeklebten Spezialfolien der beiden Portraitentwiirfe (DIN A4) 42
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@hi[ate[iegeschichte

Spezialfolien des Lichtbildateliers

Frauen der Deutschen Geschichte

Ceci“e Vogt (1989)1 Quelle: Nachlass
Tusche auf Transparent (20,3x16 cm)

16.10.2025

Berlin Mi.-Nr. 848
(Bund Mi.-Nr. 1432)

Quelle: Nachlass

43

Spezialfolien des Lichtbildateliers

Quelle: Nachlass

Hedwig Courths-Mahler (1992),

schwarz/rot auf Transparent (21x14,5 cm)

16.10.2025

----------

.l

~ Hedwiz Courths-Mahler

3

Bund Mi.-Nr. 1614
(Ausgabe 1992)

Bund Mi.-Nr. 2149 Studie: Grethe Weiser (1989),%'"*"**
(Ausgabe 2000)

Tusche auf Transparent (je 10x11 cm)

a4
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Quelle: Nachlass

Spezialfolien des Lichtbildarchivs
Geldscheine / BBk IlI-Serie”

 IWEIHUNDERT DEUTSCHE MARK

Paul Ehrlich / 200 DM-Schein (1990)

Tusche auf Transparent (18x22 cm)
16.10.2025 * - Bildseiten der Euro-Note 5,10 (tw.), 50, 200, 500 und 1.000 € (tw.)

Quelle: Nachlass

(6x8 cm) 5

Egon Falz, Horst Ehmke und deutsche Bauwerke
Postminister Ehmke

* 1969 — 1974 Mitglied des Deutschen Bundestages:
* zundchst Justizminister
* spater Chef des Bundeskanzleramts unter Willi Brandt

* ab 1972 Minister fiir Forschung, Technologie und Fernmeldewesen,
d.h. fir die Deutsche Bundespost zustandig

* 1973 regte Ehmke die Herausgabe von auf Deutschland
bezogenen Marken als touristische Werbemaoglichkeit an:
* jahrlich je zwei Marken fiir Standard-Briefporto in Stahlstich
* Motiv-Idee: je ein historisches und ein modernes Bauwerk

* Egon Falz hatte zu dem Zeitpunkt bereits eine Reihe von
Bauwerk-Entwiirfen flir mogliche Markenausgaben gefertigt

16.10.2025

Horst Ehmke
(1927 — 2017)

Quelle: Wikipedia

46
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Egon Falz, Horst Ehmke und deutsche Bauwerke
Zitat eines Zeitgenossen

* Auktionator Wolfgang Jakubek Gber Horst Ehmke:

,Zehn Jahre nach der Amtszeit als Postminister war ich mal zum
Frihstlick bei Horst Ehmke in seinem Penthouse zu Bonn-Bad
Godesberg. Eine Einladung zum Friihstiick war eine Auszeichnung,
auf die man stolz sein durfte. Die zwei Stunden Friihstlick mit Blick
Uber den Rhein, die vergisst man nicht, dafiir sorgten die
interessanten Gesprache. Hier ging es oft um unsere Jugendzeit, aber
auch um Themen, die einen Politiker, der seiner Zeit voraus war, zum
Kopfschutteln brachte.

Und Ehmke hatte viel Gelegenheit zum Kopfschiitteln. Dynamisch und
zukunftsorientiert, das ist fiir eine Beamtenkarriere nicht
erforderlich. Wie Recht hatte der ,Rote Hotte” — dieser Spitzname
aus den Nachkriegsjahren und er selbst sind heute fast vergessen. Er
war ein ,GroRer”, an den man sich erinnern sollte. Ich bin stolz, mit
ihm sehr interessante Stunden verbracht zu haben.”

Quelle: Nachlass

16.10.2025

Wolfgang Jakubek
(1930

-2024)

Quelle: APHV

47

Egon Falz, Horst Ehmke und deutsche Bauwerke
Motivstudien von Egon Falz (09/1971)

Quelle: Nachlass
Quelle: Nachlass

Quelle: Nachlass

16.10.2025

Kolorierte Tuschezeichnungen (110x99mm) auf DIN A4-Zeichenkarton

Altes Rathaus Bamberg Rathaus Minster Bremer Roland

48
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Egon Falz, Horst Ehmke und deutsche Bauwerke
Motivstudien von Egon Falz (01-02/1974)

Quelle: Nachlass

Quelle: Nachlass

Quelle: Nachlass

Rathaus Heilbronn

16.10.2025

Brunnen mit Fachwerkhdusern

Kolorierte Tuschezeichnungen (138x170mm) auf DIN A4-Zeichenkarton

Pegnitzbriicke Nirnberg

49

* Bauwerke unter Ehmke
nicht herausgegeben

* 25 Jahre spater Verwendung
des Nirnberg-Motivs:

* auf der IBRA’99" konnte
,man einem Kupferstecher
[...] Gber die Schulter
schauen”:
Wolfgang Mauer (*1951),
letzter aktiver Kupfer-
stecher der Bundes-
druckerei, ausgebildet
von Egon Falz

Egon Falz, Horst Ehmke und Deutsche Bauwerke
IBRA ‘99-Vignette von Wolfgang Mauer

23 IBRA" 9942

i B i e e o
- RCET 5 . B 2
L T Era . b
BUNDESDRUCKEREI BUNDESDRUCKEREI

»IBRA “99“: Stahlstich (25x36 mm) von Wolfgang Mauer
nach der Vorlage seines Lehrmeisters Falz von 1974

16.10.2025 * - IBRA’99: 27.04. — 04.05.1999 in Nirnberg / Stand der Bundesdruckerei in Halle 8 (,,Posthalle)

Quelle: Nachlass

Studie von 1974

50
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Falz Radierungen aul3erhalb der Philatelie —, linearer Stich”

 ,Bei meinen privaten Arbeiten war ich immer um andere Stichtechniken
bemdiiht, also weg vom klassischen Banknotenstich, mehr hin zum rein
linearen Stich”, so Egon Falz [DBZ 7/2008]

Druckplatten und zugehoérige Abziige aus dem Jahre 1973

Goethe nach Bliste
von Chr. Daniel Rauch =

Quelle: Nachlass

Olympiazentrum
Miinchen

Quelle: Nachlass

Kupferstich Stahlstich
51

16.10.2025

Falz Radierungen auBerhalb der Philatelie —, linarer Stich”

Quelle: Nachlass

Berliner Kongresshalle (1962), Radierung (230x120 mm) auf DIN A4
16.10.2025

52
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Falz Radierungen aullerhalb der Philatelie — ,linarer Stich”

Quelle: Nachlass

Berliner Philharmonie (1966), Radierung (243x152 mm) auf Karton (297x202 mm)
16.10.2025 53

Falz Radierungen aullerhalb der Philatelie — ,linarer Stich“

Quelle: Nachlass
Quelle: Nachlass

Gedachtniskirche (1966), Gedachtniskirche (1989),
16102025  Radierung (107x136 mm) auf 185x255 mm Radierung (100x130 mm) auf 185x245 mm 54
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Falz Radierungen aullerhalb der Philatelie — ,linarer Stich”

|

Quelle: Nachlass

Bundes-/Reichsdruckerei (1968), Radierung (175x152 mm) auf Karton (270x250 mm)
16.10.2025

55

Falz Radierungen aullerhalb der Philatelie — ,linarer Stich“

Quelle: Nachlass
Quelle: Nachlass

Kathe Kollwitz (1970), Radierung (108x132 mm) Theodor Heuss (um 1965)

16.10.2025 Radierung (58x82 mm) auf 180x240 mm >
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Falz Radierungen aullerhalb der Philatelie — ,linarer Stich”

Quelle: Nachlass

Quelle: Nachlass

W.A. Mozart (1970), Radierung (99x108 mm)
16.10.2025

Beethoven, Radierung (96x120 mm)

57

Frauen der Deutschen Geschichte

die neue Wertzahl von Jacek Kanior gestochen.

fiir diese Marke dann gewdéhlt worden war."

16.10.2025

Egon Falz letzte Arbeit fiir die Bundesdruckerei

:E Bund

* Egon Falz in einem Interview 2008 [DBZ 12/2025]:
,Kurz vor meiner Pensionierung hatte ich unseren Fachbereichsleiter Heinz Kummer darum
gebeten, noch einmal ein Briefmarkenmotiv stechen zu diirfen. Zundchst lag aktuell kein Auf-
trag der Bundespost dafiir vor, dann aber kam (iberraschend der Auftrag fiir eine Marke zu 300
Pfennig mit dem Portrdt von Marlene Dietrich. Diese Sticharbeit habe ich dann auch ausgefiihrt.
Die Zeit bis zu meinem Ausscheiden wurde hier schon sehr knapp, aber ich habe den Stich fertig
stellen kénnen. Nach meiner Pensionierung habe ich dann erfahren, dass die Post dieses Portriit
nun fiir einen Wert zu 110 Pfennig haben wollte. Die Wertzahl ,300' wurde daher aus dem von
mir gefertigten Stahloriginal ausgeschabt, das Portrdit mittels einer Molette neu abgewalzt und

Durch die neue Abwalzung entstand ein

Tiefenverlust des Stiches, den man durch Nachdtzen versucht hat, auszugleichen. Dies ist aber
misslungen, so dass das Portrait nicht die richtige Wirkung hat. Meiner Meinung nach ist die
gesamte Marke nicht gut gelungen, nicht zuletzt auch wegen der unschénen Farbgebung, die

Mi.-Nr. 1939
(1997)

Quelle: Nachlass

58
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Frauen der Deutschen Geschichte
Handstich vs. Atzung

Handstich Handstich, umkopiert/nachgeétzt

Hedwig Courths-Mahler
Isodsepungg ayosIna(]

PUBIYOSINa(Y

N
;
£
=

Bund Mi.-Nr. 1614 (1992) Bund Mi.-Nr. 1939 (1997) Bund Mi.-Nr. 2305 (2003)

16.10.2025 * - |letzte 4 Werte der Dauerserie ,,Frauen der Deutschen Geschichte”, Bund Mi.-Nr. 2295-97 (2002) sowie 2305 (2003) 59

Frauen der Deutschen Geschichte
Handstich vs. Atzung

Handstich Handstich, umkopiert/nachgeétzt

Bund Mi.-Nr. 1614 (1992) Bund Mi.-Nr. 1939 (1997) Bund Mi.-Nr. 2305 (2003)

16.10.2025 60
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Fazit und Schluss

D

er Briefmarkengestalter Egon Falz

1992 Interview mit Ridiger Bock / Prasident der Bundesdruckerei:

,Die Pflege der ganzen Vielfalt der Druckverfahren ist ein Stiick Bewahrung von
Kulturgeschichte. Und solange die Post an ihrem Anspruch festhiilt, dass
deutsche Postwertzeichen mehr als nur billige Bildchen sein sollen, solange
werden wir auch die ganze Palette der unterschiedlichen Druckverfahren
vorhalten. Und wir haben hervorragende Fachleute hier. Von der Qualitdt her ist
Bundesdruckerei schwer zu schlagen.” [Briefmarken-Welt 5/1992]

1994 Privatisierung der Bundesdruckerei, dadurch hoher Kostendruck
- Stichtiefdruck nicht mehr wirtschaftlich, Druckplatten (iberwiegend geatzt,
nur noch bei Bedarf von Hand nachbearbeitet

1995 ging Egon Falz verbittert in den Ruhestand:

,Es ist eine Schande, dass man diese kultivierte Druckart nicht mehr pflegt und
wie dort jetzt gearbeitet wird. Das ist nicht mehr mein Betrieb, damit will ich
nichts mehr zu tun haben!”, so O-Ton Egon Falz [DBZ 12/2025]

16.10.2025 61

Fazit und Schluss

D

er Briefmarkengestalter Egon Falz

1992 Interview mit Riidiger Bock / Prasident der Bundesdruckerei:

,Die Pflege der ganzen Vielfalt der Druckverfahren ist ein Stiick Bewahrung von
Kulturgeschichte. Und solange die Post an ihrem Anspruch festhdlt, dass
deutsche Postwertzeichen mehr als nur billige Bildchen sein sollen, solange
werden wir auch die ganze Palette der unterschiedlichen Druckverfahren
vorhalten. Und wir haben hervorragende Fachleute hier. Von der Qualitdt her ist
Bundesdruckerei schwer zu schlagen.” [Briefmarken-Welt 5/1992]

Egon Falz stellte unzweifelhaft eine wesentliche letzte Saule
dieser Fachexpertise der Bundesdruckerei dar.

16.10.2025 62
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DER NACHLASS VON EGON FaLz
ANGEBOTEN IN DER HERBSTAUKTION
IM AUKTIONSHAUS SCHLEGEL, BERLIN

AM 25. NOVEMBER 2025

SR Kurfiirstendamm 200, 10719 Berlin
Wir sind DIE ADRESSE www.auktionshaus-schlegel.de

wenn es um Ihren kostbaren Besitz geht 030 8870 9962
mail@auktionshaus-schlegel.de

Literaturquellen

Philatelistische Bibliothek Hamburg e.V.
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Literaturquellen

* Wolfgang Schneider, ,,Deutschlands Briefmarkenkinstler”,
in: Phila Historica — Zeitschrift fiir Philateliegeschichte 03/2018 (S.221 f.),
Hrsg. Wolfgang Maalsen

* Karlheinz Walz, ,,Ein Stecher fir die hohe Markenkunst®,
in: Deutsche Briefmarken Zeitung (DBZ), 7/2007, 9/2007, 11/2007,
13/2007, 15/2007

* Karlheinz Walz, ,,Stahlstiche fir die Deutsche Bundespost®,
in: Deutsche Briefmarken Zeitung (DBZ), 3/2008, 4/2008, 5/2008,
6/2008,7/ 2008

* Karlheinz Walz, , Karrierebeginn um sechs Uhr morgens — Egon Falz,
Kupfer- und Stahlstecher der Bundesdruckerei”
in: Deutsche Briefmarken-Zeitung 12/2025 (S.10-14)

16.10.2025 65

Literaturquellen

* Marc Kessler in: Phila Historica —
Zeitschrift fir Philateliegeschichte, Hrsg. W.MaalSen:
* 3/2020: ,,Die Miniaturen des Egon Falz”
» 4/2020: ,,Egon Falz Erstlingswerk”

* 1/2021: ,Friihe Werke aus der Ausbildungszeit von Egon Falz und
Rudolf Gerhardt”

» 2/2021: ,,Ein spates Werk von Egon Falz anlasslich der IBRA 99

* 4/2021: ,Werke von Egon Falz auf Maschinenproben der Bundesdruckerei”
» 4/2022: ,Werke von Egon Falz im Entwurfsprozess der Bundesdruckerei”

» 3/2025: ,Werkubersicht Egon Falz“

16.10.2025 66
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Literaturquellen

* Marc Kessler in: philatelie —
Das Magazin des BDPh, Hrsg. BDPh e.V.:

* 01/2023, Ausg. 547: ,Egon Falz: Arbeiten aus der Lehrzeit”
09/2023, Ausg. 555: ,Die Bundesdruckerei auf der IBRA "99“
06/2025, Ausg. 576: ,, ,Industrie und Technik’: Egon Falz”
09/2025, Ausg. 579: ,Nachlass von Egon Falz aufgetaucht”
10/2025, Ausg. 580: ,Egon Falz und Horst Ehmke*

16.10.2025 67
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Der Grafiker Leon Schnell
im Kontext der Nachkriegs-Dauerserien
Posthorn und Heuss

Dr.-Ing. Marc Kessler
28.06.2025

FORSCHUNGSGEMEINSCHAFT  {im e |
v
£ im BDFh V.

van 1911 £V,

Jahreshauptversammlung FG Berlin & BGSV 2025

Inhalt

* Einleitung / Hintergrund
e Der Briefmarkenktnstler Leon Schnell

* Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
* Geschichtlicher Hintergrund
* Der Briefmarkenwettbewerb
* Der Weg zur Posthorn-Serie
* Der Weg zur Heuss I/ll-Serie
* Die Produktion der Heuss I|-Serie
* Die Ausgaben Heuss I/l
* Abl6sung durch Heuss Il
* Aus dem Produktionsprozess der Heuss-IlI-Serie

* Fazit und Schluss

* Literatur alle nachfolgenden Abbildungen ohne Quellenangabe
entstammen der Sammlung des Autors

28.06.2025 2
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Hintergrund
Oder: Was sich heutzutage so alles auf e-bay finden lasst...

,Briefmarkenentwiirfe, Leon Schnell“
insgesamt ca. 50 Grafiken, ersteigert zwischen 02/2020 und 01/2021

Quelle: original Auktionsphotos eb:‘ly
28.06.2025 3

Hintergrund
Recherche in der Philatelistischen Bibliothek Hamburg

* keinerlei weitere Informationen zu den
Grafiken...

* zahlreiche Fragen:
* Wer war Leon Schnell?
* Wie sind die Bilder einzuordnen?
* usw.

* ab 06/2021 umfassende Recherche in der
Philatelistischen Bibliothek Hamburg

* Deutsche Briefmarkenzeitung, Briefmarkenspiegel, Mauritius, Sammler Dienst
Bundesnachrichten/philatelie, Deutsche Briefmarken Rundschau,
Generalanzeiger fiir Philatelie, Sammlerlupe, Sammler Express, etc.

(jeweils alle verfligbaren Jahrgange, ~30 Regalmeter)

* weitere Quellen/Veroffentlichungen zur Thematik

28.06.2025 4
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Der Briefmarkenkiinstler Leon Schnell s SeTarel A

* herausragender Maler, Zeichner und Grafiker
sowie Radierer und Kupferstecher

» pragende Gestalt der ersten Generation
Berliner Markenkunstler nach dem 2.Weltkrieg

* Lebenslauf (1)
. geboren am 19.04.1888 in Venedig, kurz darauf
Ubersiedlung nach Deutschland

* 2 Jahre Volksschule in Schwerin, Grundschulzeit
in Stuttgart, zwei Jahre Gymnasium in Minchen,
anschlieRend in Berlin-Friedenau

* 1907-1915 Hochschule fiir Bildende Kiinste Berlin

* ab 1915 freier Kinstler in Berlin S

s L 5 r fj

Selbstportrait, 24.7.50 (14,5 x 18,5cm)

28.06.2025 5

Der Briefmarkenkiinstler Leon Schnell e SeTarel A

* Lebenslauf (2)
* 1917 Festanstellung in Reichsdruckerei als Kupferstecher
* ab 1920 erneut freischaffender Kiinstler in Berlin

* nach Wirtschaftskrise 1925 Festanstellung als Zeichner
und Retuscheur in der freien Wirtschaft

* ab 1927 erneut als Grafiker und Kupferstecher in der
Reichsdruckerei fest angestellt
* 1943 erste nachgewiesene Arbeit im Bereich

Briefmarkengrafik — Stich zweier von Erich Meerwald 1949 i
(1895-1973) entworfener Werte / Heldengedenktag:

! =Y 3 k
Quelle: Sammler Dienst, 24/1959

28.06.2025 Tt MtLARALD . NELL 6
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Der Briefmarkenkiinstler Leon Schnell s SeTarl A

* Lebenslauf (3)

* ab 1949 freier Mitarbeiter der Staatsdruckerei Berlin
(seit 1951 offiziell Bundesdruckerei)

* zustandig fur die Ausbildung der Graveure und Kupferstecher,
z.B. Hans-Joachim Fuchs (1930-2005) und Egon Falz (1932-2010)

* 1949 erster eigener Entwurf
(und Stich) der Mark-Werte
der Berliner Bauten | zu den
von Alfred Goldammer
(1891-1971) entworfenen
Pfennig-Werten

Bleistiftzeichnungen, MaRstab 1:1
(30x24mm), aufgezogen auf Karton

(184x235mm) mit Passepartout 1951 Quelle: Sammler Lupe, 2/1954
(ohne Signatur)
28.06.2025 7
Der Briefmarkenkiinstler Leon Schnell e SeTarl A

* Lebenslauf (4)

* von 1943 bis 1958 hat Leon Schnell
* 3 Markenausgaben des Deutschen Reichs gestochen
* 42 Markenausgaben von Bund und Berlin entworfen und gestochen

* 46 Briefmarkenausgaben nach Entwirfen anderer Grafiker
des frihen Nachkriegs-Deutschlands gestochen

* ab 1950 Gestaltung anspruchsvoller philatelistischer
Nebenprodukte, z.B. Ersttags-Umschlage und
Maximumkarten: = T -

um 195 5 Quelle: Mauritius, 2/1966

Gouache (12x11cm) mit Passepartout

g auf Zeichenkarton (21,2x20,5cm),
28.06.2025 T . 8
: Signatur ,L.S. 52
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Der Briefmarkenkiinstler Leon Schnell e Sarel(

* Lebenslauf (5)
* 1951 Entwurf des Schmuckblatt-Telegramms LX9

* 1956 ist ein Briefmarken-Entwurf fiir eine auslandische
Postverwaltung (Luxemburg) nachgewiesen:

Wohnung und Atelier Leon Schnells:
Aquarell (22x13,5cm) auf Deidesheimer StraRe 2,
Kiinstlerkarton (35x23cm)  Berlin-Friedenau (2021)

¢ 1959 Teilnahme am Wettbewerb der Bundesbank (BBk I-Serie)
* Sommer 1959 Ruhestand und Ubersiedlung nach Freiburg
* 16.10.1959 Tod nach kurzer, schwerer Krankheit in Todtnau (Schwarzwald)

28.06.2025 9

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
geschichtlicher Hintergrund
I o Konrad Adenauer vor seiner Wahl
J:‘ h% zum Vorsitzenden des
+ Parlamentarischen Rates auf der

konstituierenden Sitzung am
1. September 1948 in Bonn.

28.06.2025 Quelle: DIE ZEIT, 13/2024 10
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
geschichtlicher Hintergrund

28.06.2025 ’(Qj,_

ab 09/1948 Ausarbeitung eines Grundgesetzes fiir

die zuklinftige demokratische Ordnung der

Bundesrepublik durch den Parlamentarischen Rat
* von den elf deutschen Landerparlamenten

der drei Westzonen gewdahlte Versammlung von
65 hochkaratigen Personlichkeiten

23.05.1949 offizieller Staatsakt zur Griindung der
Bundesrepublik Deutschland nach dritter Lesung
des Grundgesetzes durch Parlamentarischen Rat
in der Padagogischen Akademie, Bonn

12.09.1949 Wahl des Bundesprasidenten Heuss
15.09.1949 Bestatigung von Kanzler Adenauer

20.09.1949 Vorstellung seines Kabinetts
mit Hans Schuberth als Minister fir Post- s
und Fernmeldewesen

PES

Verkiindung des Grundgesetzes n

Maschinenstempel Bonn 1 mit Stempelfahne
,Tagung des Parlamentarischen Rates”, 22.10.48

o B, Thrliamsrtipodiaacis
['Q. Sonderstempel zur

Padagogische Akademie

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss

geschichtlicher Hintergrund

* 1949 in der Bundesrepublik giiltige Briefmarken:

* Marken der Bizone mit Bezeichnung ,,Deutsche Post“
=> Begrifflichkeit, die auch in der SBZ sowie ab 07.10.49 in der DDR Anwendung fand

* 03.10.1949 Ubergang der Posthoheit auf das Ministerium Schuberth
=> Marken der drei Lander der Franzdsischen Zone ebenfalls giiltig

ab Oktober 1949:

* Postminister Schuberth beabsichtigt flr die Westzonen umgehend , identitatsstiftende,
reprasentative und einheitliche” Briefmarken herauszugeben

* Schuberth hat zu diesem Zeitpunkt bereits eine Dauerserie mit Portrait Heuss’ im Sinn
(Heuss war u.a. studierter Kunsthistoriker und ehemaliger Werkbund-Geschéftsfihrer)

* Schuberth fragt bei der Staatsdruckerei Berlin nach einem qualitativ hochwertigen
Entwurf, diese betraut umgehend ihren renommierten Grafiker Leon Schnell damit

28.06.2025
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Heuss-Entwurf von Leon Schnell, 12/1949

rickseitig: e s
TS T e i
. ' S S V4 //:Mfé/:
St i 2 _‘_,—9;/2 7"/""
ok ,/Handsignierte Bleistiftzeichnung
e ene . (15x18 cm) auf Zeichenkarton
28.06.2025 et 15 13

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Vorstudie zu Heuss-Entwurf von Leon Schnell

Aquarell (15 x 18 cm) auf
Zeichenkarton (15,7 x 20,2 cm)

28.06.2025 14
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Vorstudie zu Heuss-Entwurf von Leon Schnell (Ausschnitt)

28.06.2025 Aquarell

Bleistift 15

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss

Der Briefmarkenwettbewerb

* Prof. Heuss lehnte Herausgabe einer Dauerserie mit seinem Portrait ab

* mdl. Bericht der 138. Sitzung des Bundestages / MdB Stahl:
,Der Herr Bundesprdsident hat es in seiner bekannt einfachen Art abgelehnt,
sein Bild als Motiv flir eine Dauerserie zu verwenden. Er fiihle sich zu
lebensnah, als dass er bereits auf den deutschen Marken erscheinen méchte.”

* Minister Schuberth beabsichtigte einen

offentlichen Gestaltungswettbewerb

* 02.01.1950: Ausschreibung eines ,,Preis-

ausschreibens zur Erlangung von Entwiirfen
fir Briefmarken in der Bundesrepublik
Deutschland in einer Sondernummer des
Amtsblatts der Hauptverwaltung fir

Post- und Fernmeldewesen

28.06.2025

Sondernummer

Amtsblatt

der Hauptverwaltung Tir das Post- und Fernmeldewesen
des V W

Erstheint wichentlich vin- bis sweimsl Verlagspastamt: Franklurt (Main) 1

dahrgang 1550 Fraskturt (Maln) %, den . Jamsiar 1350 Sondernummer

Inhalt
vim Eniwirien i neae Postwerterichen

Preisausschreiben
zur Erlangung von Entwiirien fir Brieimarken der Bundesrepublik Deutschland

16
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb

* Wettbewerbsbedingungen gemall Amtsblatt:

» Berechtigt waren ,alle Personen, die deutsche Staatsangehorigkeit besitzen [...] und im
Bereich der Bundesrepublik Deutschland oder den Westsektoren von Berlin ihren
dauerhaften Wohnsitz haben” (maximal 2 Entwiirfe pro Teilnehmer).

* Auszufiihren war ein ,politisch neutraler” Hochkant-Entwurf, exemplarisch am Beispiel des
20-Pfennig-Werts (ohne Bezeichnung ,,Pf) im MaRstab 6:1 (128,88 x 153 mm) auf weillem
DIN A4-Karton.

* Die spatere Wiedergabe sollte im Buchdruck und Stahlstich moglich sein.

* Unterhalb des Entwurfs war zusatzlich eine fotografische Verkleinerung im Briefmarken-
Normalformat (21,48 x 25,5 mm) wiederzugeben.

* Der Entwurf sollte die Bezeichnung ,Deutsche Bundespost” in Schriftart Antiqua tragen.

* Das Entwurfsblatt durfte keinerlei Hinweise auf den Kiinstler enthalten, zur besseren
Identifikation im Wettbewerb war allerdings ein Stichwort anzubringen.

* Einsendeschluss war der 15.02.50, kurzfristig noch verlangert auf den 01.03.50

28.06.2025 7

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb

* Leon Schnell hat ebenfalls zwei Beitrage =
eingereicht
¢ SILBERSTREIF 20350
* EICHENREIS 20350

* Insgesamt sind tber 10.000 Entwdirfe
eingegangen

* Nach Sichtung/Bewertung durch Jury
(Kunstprofessoren und Grafiker) wurden
12 Preise vergeben und 5.000 Entwiirfe
zur weiteren Prasentation empfohlen

* Ausstellung in der Wandelhalle der Paulskirche

* anschlieBende Wanderausstellung durch sechs
deutsche Stadte

* Bewertung durch das Publikum

Aquarell (12,8x15,3 cm)
28.06.2025 . 18
auf A4-Zeichenkarton N iEtreTRbooaof

3 2
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Weitere Alternativentwiirfe Schnells (nicht eingereicht)

Dewtsdhe

20

Bumdesposit

Bleistiftzeichnung Aquarell

(12,8x15,3 cm) : (12,8x15,3 cm)

auf A4-Zeichenkarton I auf A4-Zeichenkarton
28.06.2025 19

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb

Welt-Ring, Nr.2, 1950:

~,Der Bundespostminister Schuberth bei einem
Rundfunkgesprdch mit dem Briefmarken-
kommentator des Stidwestfunks )" und
Chefredakteur des ,Welt-Ring", Peter v. Hof.
Thema: die neuen Entwiirfe fiir die Dauer-
marken und ,Philatelistische Konfektionsware".
Die Aufnahme des Bildes und Gespréches
erfolgte in der Paulskirche in Frankfurt

aus Anlal3 der Ausstellung von liber

4500 Entwiirfen. Rechts vom Bundespost-
minister sind die preisgekrénten Entwiirfe

in der oberen Reihe und in den beiden
Reihen darunter weitere Entwiirfe, die mit
Preisen bedacht wurden.

Links zwischen den Képfen ist noch ein
Entwurf fiir eine Bach-Marke sichtbar.“

Quelle: Welt-Ring, 2/1950

*) - Als einziger deutscher Sender brachte am Samstag, dem 6. Mai, der SWF
28.06.2025 um 15.45 Uhr die Rede, die Herr Bundespostminister Schuberth in Frankfurt 20
am Mittwoch, dem 3. Mai, gehalten hat.
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb

2. Platz
Orient und Okzident

1. Platz
Friedenshande

Prof. Joh. Wohlfart,
Rottenburg (N.)

Karl-Hans Walter,
Stuttgart

Quelle: Welt-Ring, 2/1950

28.06.2025 21

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb — Ausstellungsorte und Sonderstempel (1)

Frankfurt, 30.04. — 07.05.1950 (8 Tage, Sonntag bis Sonntag),
kurzfristig verlangert bis 14.05.50 (d.h. insgesamt 15 Tage)

Ort: Wandelhalle der Paulskirche
Text: »Ausstellung / der / Entwiirfe zu neuen Briefmarken / vom / 30.4. / bis / 7.5.50%,
in zwei Typen:
I: D von DER Giber dem N von NEUEN Typl WKFURR Typll
Il: D von DER diber dem E von NEUEN =~
,(16) Frankfurt (Main) 1 Q;( vm bis \'ﬁ% =7 on A% ¥ \Z
Zeichnung: Die Paulskirche =/ 204 r-ﬁi 7550 ‘.l-’ -_‘{:“3 eyl 7586\
Einsatzdauer: 30.04. - 14.05.50 “‘_K _7 5 50_1:} b s i !\ 304 50_17: E
(Stempeltext nicht angepasst) Z, \___/ -} i B
AUSSTELLUNG N %, AUSSTELLUNG
IER Fre 5, UER &S
NEVEN U NEUEN

Stuttgart, 13.07. — 17.07.1950 (5 Tage, Donnerstag bis Montag)
Ort: Landesgewerbemuseum

Text: »Ausstellung / o Entwirfe zu neuen Briefmarken o / 13. - 17.7.50“
,(14a) Stuttgart”

Zeichnung: Postillion, Turm der Stiftskirche, drei Geweihstangen
Einsatzdauer: 13.07.-17.07.50

28.06.2025 2
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb — Ausstellungsorte und Sonderstempel (2)

Miinchen, 21.07. — 24.07.1950 (4 Tage, Freitag bis Montag)

Ort: Nationalmuseum, ,,Neue Sammlung”
Text: 4 Der Briefmarkenwettbewerb #*
»(13b) Minchen”
Zeichnung: Ein blasender Postillion > :
Einsatzdauer: 21.07.-24.07.50 Ve, 7¢-
T 13@,

ARKENW

Koln, 28.07. — 30.07.1950 (3 Tage, Freitag bis Sonntag)
Ort: Messegebaude Koln-Deutz, Kongresssaal

Text: ,Wander - / Ausstellung / Briefmarken - /
Entwiirfe ¢ K6In / 28.-30.7.50.“
»(22c) Koln-Deutz”

™Nf A I X
N‘Z‘J. 1.50359
[

Zeichnung: keine BTN
o E) -
Einsatzdauer: 28.07.-30.07.50 ER !.E-F:’.‘fff\'—meN
ENTWURFE KULN
28-30.260.
28.06.2025 23

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb — Ausstellungsorte und Sonderstempel (3)

Diisseldorf, 03.08. — 06.08.1950 (4 Tage, Donnerstag bis Sonntag)
Ort: Rheinhalle, ,,Griine Halle”

Text: »Ausstellung / Briefmarken - / Entwiirfe / 3.-6.8.50 / *“
,* (22a) Dusseldorf 1 «“

Zeichnung: keine
Einsatzdauer: 03.08. - 06.08.50

Hamburg, 10.08. — 13.08.1950 (4 Tage, Donnerstag bis Sonntag)
Ort: Gebaude der Oberpostdirektion Hamburg
Text: ,Briefmarkenentwdrfe / Ausstellung / 10.-13.8.50°
in zwei Typen:

I: ,(24a) Hamburg 36 / + +“

II: ,(24a) Hamburg 36/a x“
Zeichnung: Michaeliskirchturm, Hausgiebel
Einsatzdauer: 10.08. - 13.08.50

Hannover, 17.08. — 20.08.1950 (4 Tage, Donnerstag bis Sonntag)
Ort: Kuppelsaal des Rathauses
-> in Hannover kein Sonderstempel eingesetzt

28.06.2025
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb — Preise und Sieger der Publikumsbefragung )*

Do wutsshe
HBundespost

5 Leon Schuell, Berlin-Friedenau, Deldesheimer
Str. 2; Kennwort Sllberstreif 20350.

76 Leon Echuell, Berlin-Friedenau, Deidesheimer ¥
Str, 2: Eennwort Ei nreis 20350

Lty 5 48 49

)* - pramierte Wettbewerbsbeitrage der Jury (#1-#12), Sieger der Publikumsbefragung (#13-#79),
Ubersicht im Nachgang vom Postministerium an die Presse verteilt

Quelle: Sammer Lupe, 10/1950
25

28.06.2025

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der Briefmarkenwettbewerb — Presseresonanz

* Die Resonanz der Presse auf die Entwurfe war verheerend...:

* ,Deutschland scheint mit seinen Briefmarken kein Gliick zu haben...”
(Stuttgarter Zeitung)

¢ _Wir haben sie nicht erfunden, aber wir finden immer wieder, dass
sie sich vorzlglich eignet, unseren schlechten Geschmack vor aller
Welt zu dokumentieren” (Stiddeutsche Zeitung)

e ... Schaufensterpuppe ohne Unterleib mit ausgestopftem Vogel...”
(Stuttgarter Zeitung zum 1.Preis)

e ,Auch der zweite Entwurf mit den beiden sich schneidenden
Erdsphéaren zeichnet sich [...] nicht durch besondere kiinstlerische
Originalitdt aus.” (Rheinische Post)

* ,Bundesprasident Heuss wird die letzte Entscheidung fallen,

welcher der Entwiirfe letztendlich gewahlt wird. Ob er als ehem. Ezgiitﬁg
Vorsitzender des ‘Deutschen Werkbundes™ [...] uns nicht doch eine .
andere Briefmarkenserie bescheren kann [...]?“ (Sammler Lupe) lllustrierte
27.05.1950
Quelle: Sammer Lupe, 6/1950
28.06.2025 26
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss

Der weitere Weg zur Posthorn-Serie (1)

* Ausschreibung eines nicht 6ffentlichen Wettbewerbs mit 14 Kunstlern kurz vor /
parallel zur Ausstellung der Entwiirfe in der Paulskirche
* Kein erster Preis vergeben, lediglich zwei 2. und ein 3. Preis

* Ebenfalls kein brauchbares Ergebnis

* Flir Heuss war die negative Presse als Ausdruck des Volkswillens offenbar
Anstol} genug, keinen der vorliegenden Entwdirfe zu realisieren

* Die im SWF-Interview am 06.05.50 anlasslich Presseprasentation von Postminister
Schuberth angekiindigte Idee (sh. Folie 20), die ,,endgultige Auswahl werde von
Bundesprasident Heuss und seiner Gattin getroffen®, wurde nicht weiter

verfolgt

* Sowohl Schuberth als auch Heuss in der Pflicht, schnell eine geeignete Losung

zu finden

28.06.2025
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss

Der weitere Weg zur Posthorn-Serie (2)

* spatestens Sommer 1950 Beauftragung von
Georg Alexander Mathéy (1884 — 1968)

* Meisterschiler/Lehrer an Kunstakademie
Berlin

* 1919 erste Erfahrungen in Briefmarkengestaltung

* 1945 in Stuttgart kinstlerisch tatig, Publikation
zu Qualitatsbegriff des Deutschen Werkbunds

* Heuss war 1945 erster Kultusminister in
Wiirttemberg-Baden

* Kontakt zu und Empfehlung von Mathéy durch
Heuss sehr wahrscheinlich
* Posthorn Serie, erschienen 06/51 — 04/52

* Nach riickwirkender Genehmigung der bereits
gedruckten aber noch nicht verausgabten Werte
04/1951 durch Bundestag (138. Sitzung, 1951)

28.06.2025

Buchdruck
(9 Werte)

Stichtiefdruck
(7 Werte)

(Bundesminister Bchuberth)

Ich kann vielleicht am Rande bemerken, daB
auch der Herr Bundespriisident sich auBerordent-
lich fiir diese Sache interessiert hat und gerade
diese Marke als diejenige gekennzeichnet hat, die
nach seiner Auffassung zur Zeit eine wiirdige Re-
présentation fiir unsere deutsche Bundesrepublik
darstellt.

Quelle: Protokoll 138. Sitzung des Deutschen Bundestages 1951

28

© wm 224

Dhd 4/2025



@hi[ate[iegeschichte

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Ahnlicher Entwurf aus dem Wettbewerb 1950

* Dorothea Suffrian (Hannover, 1894 — 1967)
* Ausbildung an der Hannoverschen Handwerker-
und Kunstgewerbeschule

* ab 1917 Tatigkeit als Technische Zeichnerin und
Gebrauchs-Grafikerin in Berlin

* ab 1921 Mitglied im Verband der Gebrauchsgrafiker

¢ ab 1920 auch Briefmarkenentwdrfe fur z.B.
1927 Brasilien, 1929 Equador, 1932 Kolumbien

* 2 Beitrage von D.Suffrian zum Wettbewerb
von 1950
« MERLIN (#2153)
 TRADITION (#2200)

* beide weder von der Jury noch dem Publikum

nominiert (_> |nspiration fur Mathéy?) Wettbewerbsbeitrag D.Suffrian / ,MERLIN,
auf BriefmarkengroRe verkleinerter Foto-
28.06.2025 abzug (25x30 mm) auf Karton (95x12Q;mm)

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der weitere Weg zur Heuss I/l-Serie (1)

* Empfehlungen des Bundestages (138. Sitzung, 1951) / Bericht des Ausschusses
flir Post und Fernmeldewesen

* Verwendung der neuen Postwertzeichenserie (Ziffer mit Posthorn) nur etwa zwei
Jahre, anschlieBend Ablésung durch eine neue Serie
[Giiltigkeit der Marken dann tatschlich bis 31.12.1954 / Amtsblatt, Vfg. 477/1954]

* Dringende Empfehlung, ,,in Zukunft neue Briefmarken erst nach Anhoérung der Ausschiisse
flir Post- und Fernmeldewesen und fur Kulturpolitik herauszugeben”.

* Konsequenz: Griindung des Kunstbeirats der Deutschen Bundespost

» Ziel: zuklinftig bei der kiinstlerischen Gestaltung der Postwertzeichen, Telegramm-
Schmuckblattern, usw. entscheidend mitzuwirken

* Aufgaben: Auswahl der Kiinstler, Begutachtung der eingegangenen Entwiirfe, Auswahl des
umzusetzenden Vorschlags bis hin zur Uberwachung des Drucks durch Prifung der
Andrucke

* Erste Sitzung: 28.10.1954 (bis heute aktiv)

28.06.2025 30
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der weitere Weg zur Heuss I/Il-Serie (2)

* Ankiindigung gemall Amtsblatt,
Vfg. 788/1953 (29.12.53):

» ,Die Deutsche Bundespost bereitet die Ausgabe
einer neuen Postwertzeichen-Dauerserie vor.
Als Motiv wird das Kopfbild des Herrn Bundes-
prasidenten Prof. Dr. Theodor Heuss verwendet.
Der Entwurf unter Benutzung einer durch
Walter Hege, Gelsenkirchen, hergestellten
fotografischen Aufnahme stammt vom Grafiker
Max Bittrof in Frankfurt (Main). Den Druck
fiihrt die Bundesdruckerei Berlin aus. [...]“ Quelle: DBZ, 1/2009

* Max Bittrof (1890 — 1972, Frankfurt/Main)
* Studium an der Kunstschule Krefeld und Elberfeld

e ab 1919 freier Grafiker in Frankfurt/Main, 1923 Mit-
Begriinder des Bunds Deutscher Gebrauchsgrafiker

* ab 1948 Gestaltung von Geldscheinen und Briefmarken

el

28.06.2025 Quelle: W.Pelikan, 50 Jahre BdPh 31

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Der weitere Weg zur Heuss I/II-Serie (3)

* Austausch von Schnell und
Bittrof zur Gestaltung der
Heuss I-Serie:

* frihe Skizze Bittrofs flir Schnell
zur Gestaltung des Stichs

* 30Pf.-Wert ist der niedrigste
in Stichtiefdruck auszufiihrende
Wert (Stich: Bundesdruckerei /
Leon Schnell)

* Kontakt zwischen Schnell (Berlin)
und Bittrof (Frankfurt) vermutlich
seltener (Schreibfehler: ,Bitrof“)

Bund Mi.-Nr. 187
(malstéblich)

Skizze zur Dauerserie Heuss | von Max Bittrof (1953),
Kugelschreiber (34x45mm) auf Papier (105x45mm)

¢ Rickseitige Bleistiftnotiz von Leon Schnell:

I’/' . Il""n" I :*:I..,-.___ B ot 7 4 %
VHhome : E/7r0] 2un Howr St iz rfod ' ,Skizze: Bitrof zur Heussmarke (Gr. ) Hintergrund”

28.06.2025 32
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Produktion der Heuss I-Serie 1954 (1)

* Bilder aus der Zeitschrift fur das Post- und Fernmeldewesen, Heft 6/1959:

T

A A

\ I DEUTSCHE
' l Reinzeichnung

des Entwurfs fur

' . Buchdruck

Leon Schnell bei Nacharbeit der sog. Molette (links) bzw. der Runddruckplatten (rechts)

28.06.2025 33

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Produktion der Heuss |-Serie 1954 (2)

* Bilder aus der Zeitschrift fiir das Post- und Fernmeldewesen, Heft 6/1959:

Runddruckplatten (400 Markenfelder)
in der Druckmaschine (Buchdruck) Endlosbahnen fir Rollenmarken (rechts)

28.06.2025 34
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Produktion der Heuss |-Serie 1954 (3)

* Bilder aus der Zeitschrift fiir das Post- und Fernmeldewesen, Heft 6/1959:

=~
A
\ ©
&
wa
R
]
z,
=]
=a]

DEUTSCHE |

Reinzeichnung
des Entwurfs fur
Stichtiefdruck

Leon Schnell bei Ausfiihrung des Stichs (links) bzw. Kontrolle der Molette (rechts)

28.06.2025 35

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Produktion der Heuss |-Serie 1954 (4)

* Bilder aus der Zeitschrift fiir das Post- und Fernmeldewesen, Heft 6/1959: \

o

Transferiermaschine mit eingesetzter Molette Leon Schnell beim Bearbeiten / Polieren des
Druckzylinders (Stichtiefdruck)

28.06.2025 36
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Produktion der Heuss |-Serie 1954 (5)

Auslage der
Perforieren Bogen

Perforator

Druckwerk (Tiefdruckmaschine)

28.06.2025

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Produktion der Heuss I-Serie 1954 (6)

Quelle: 38

L.Tréndle / Briefmarkenkunde

28.06.2025
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Die Ausgaben Heuss I/l

* 31.01.54 (70. Geburtstag von Theodor Heuss):
Ausgabebeginn der Heuss I-Dauerserie gemal Amtsblatt, Vfg. 41/1954 (25.01.54)

* insgesamt 20 Wertstufen, davon 10 im Buchdruck (2Pf. bis 25Pf.) und
10 im Stichtiefdruck (30Pf. bis 3DM)

* ausgegeben bis 28.07.54 (fluoreszierende Auflage 1960/61)
* ab 01/1957 Ausgabe von 20 Wertstufen im Saarland gem. Amtsblatt, Vfg. 1/1957 (01.01.57)

* Ausgabe der Heuss llI-Dauerserie gemaR Amtsblatt, Vfg.535/1956 (16.10.56)

* Im Zuge von Rationalisierung Umstellung von 7 Wertstufen (30, 40, 50, 60, 70, 80 und 90Pf.)
von MarkengréRRe Il (23 x 27,32 mm) auf MarkengroRe 1 (21,5 x 25,5 mm)

* Ausgabe ab 11/1956 (ohne besonderen Ersttag, jeweils nach Aufbrauch von Heuss I)

* ab 11/1957 Ausgabe von 20 Wertstufen im Saarland gem. Amtsblatt, Vfg. 515/1957,
jetzt mit zusatzlicher Wahrungsbezeichnung ,,F“

* Glltigkeit bis 31.12.64, Saarland-Ausgaben bis 30.06.58 (I) bzw. 05.07.59 (1)

28.06.2025 39

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Ablosung durch die Ausgabe Heuss 111 (1)

* Vorbereitung der Heuss llI-Dauerserie
gemal Amtsblatt, Vfg. 3/1959 (06.01.59)

* eigentlich nicht notwendig, da Serie
»,Bedeutende Deutsche” bereits in Vorbereitung

* Politisch gewlinscht
* zum Ende der zweiten Amtszeit des beliebten Heuss
* als erste Dauerserie zur Ausgabe in Berlin

* 31.01.59 (75. Geburtstag Theodor Heuss):

* Ausgabebeginn von insgesamt 5 Wertstufen,
davon 3 im Buchdruck (7Pf. bis 20Pf.) und
2 im Stichtiefdruck (40Pf. und 70Pf.)

* zeitparallel ebenfalls in Berlin erschienen

* gliltig bis 31.12.64

Heuss-Essay (1959), Xylografie von Willi Seidl
im Format 98 x 116mm auf Bltten (175 x 225mm)

28.06.2025 40
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss

Ausschreibung Heuss Ill - Entwiirfe der vier eingeladenen Kiinstler
Max Eugen Cordier Alfred Finsterer Prof. Paul Dietrich Prof. Ernst Bohm

1. Uberarbeitung 3. Uberarbeitung

Quelle: ZPF, 7/1959

28.06.2025 41

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Ablosung durch die Ausgabe Heuss 11 (2)

* sieben Kiinstler in Gestaltung involviert:
* Portraitphoto von Lieselotte Strelow (1908 - 1981)

* Bundespost bittet vier Kiinstler um Entwiirfe,
siegreich Eugen Max Cordier (1903 — 1974)

* Herausforderung, das ,in flaichenhafter Tonig-
keit behandelte Bildnis fiir den Buchdruck und
den Stichtiefdruck in prazise Linienzeichnung
umzusetzen. [...] Es galt einen Weg zu suchen, der
dieses Ausweichen vor dem Zwang der Druck-
technik vermeiden lieR.” (Kunstbeirat)

* Xylografie von Willi Seidl (1911 — 198x?)

* Lehrbeauftragter an der staatlichen Akademie der bildenden
Kiinste in Karlsruhe

» gelernter Xylograf, studierter Sanger und Pianist
* letzter Holzstecher Deutschlands

* Ausgestaltung der Schrift durch Eugen Funk (1911 —2004)

Quelle: DBZ, 4/2011

28.06.2025 Quelle: Deutsche Digitale Bibliothek 42
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
aus dem Produktionsprozess der Heuss llI-Serie (1)

Abzug von Abziige der daraus
der Ur-Platte, abgeleiteten Platten,
03.12.58 08.12. bzw. 10.21.58

(93 x 125mm) (68 x 99mm)

28.06.2025 43

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
aus dem Produktionsprozess der Heuss Ill-Serie (2)

Foto-Essays (rickseitige Bleistiftnotiz 17.11.58),
28.06.2025 90 x 120mm auf glanzendem Fotokarton 44
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Abzlige von der Originalplatte durch Willi Seidl im Jahr 1982

Tt

ﬁtlaﬁ;’, f}*ﬂﬁs

rill

Abziige der Xylografie von Willi Seidl im Format 98 x 116mm auf Biitten (140 x 200mm)
in orange/rétlich-ocker, oliv/erbsen-griin, rosakarmin/rosarot und blau/tiirkisblau (1982)

28.06.2025
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Hintergrund zu den Abzligen im Jahr 1982 (1)

Herrn
Willi Seidl
Paradiesstr. 21

7ooo Stuttgart 8o_

Ihr Zeichen, Ihre Nachrich vom Mein Zeichen, meine Nachricht vom = (02 28) pawm 18.08.82
27.05. u. 03.08.82 9Y170-2 A 1786-6/9 14— 9176
oder 1d—1
Betrell
Farbprobedrucke

Sehr geehrter Herr Seidl,

wir diirfen Ihnen heute mitteilen, daf seitens der Deutschen Bundespost
keine Bedenken gegen den Verkauf der von Ihnen hergestellten Farbprobe-
drucke bestehen.

Die Antwort hat sich lzider etwas verzdgert, weil die post- und urheber
rechtliche Seite der f:nizelegenheit Uberprift werden muBte. Wir bitten
dafir um Ihr Verstidndnis.

PUS |- UND MELUEWESEN

=

H

—— e 18,0864
=] 76

T

k

Jia0 seitans cer Deutachen Bunarszosd
er von Ibaen hergeatellisn Farbprosd
vorstieart, weil dis poate urd arhebd
UberprULt werden mulits, Wir bitten

28.06.2025
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Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Hintergrund zu den Abziigen im Jahr 1982 (2)

was léngst schon angekindigt, enrdlich bebe ich doch einige

erhalten kinnen; wenn amuch der gunze Posten noch nicht

bazrhlt dat.! Heuss-Medeillon-Parbproben. Neéherea siehe Bziblatt.
Me wichtigsten Unterlagen habe ich erstmal sn Dr. Angel
geachickt, dem es abar gesundheitlich ®. £%. nicht gut geht.

Also 1 Garnitur vorab auch an 8le. Mit Dr. Angel ist busp rochen,

dall das Blatt mit DM 400.- in seinen Katalog a uf gencmmen
werden soll, eher hiher. Wirde Ihnen die Garmitur (8 4 Blatt)
ru DM 600.- liberlassen, per 10 Gernituren: DM 5000.- , o, . 20

Insgesamt gibht ez etwa 40 Garnituren signiert, dazu noch einige
Makulaturblatter unsigniert. Das ganse hat meinen Pa riner und fte £ witfie fniece
mich etwa 20.000.- DM gokostet, jetet mul ich sehem, daf

wieder etwas hereinkoemt. Demnichat schicke ich sllea p eu & peu

guf duktionen, teurer; versteht sich.

28.06.2025 47

Die Nachkriegs-Dauerserien Posthorn-Heuss
Hintergrund zu den Abzligen im Jahr 1982 (3) T i
BUND und BERLIN
* Attest Dr. Angel, 31.12.1982: ABARTEN-KATALOG
»[...] Die Blatter sind selten, vollgestaltig in der ; 1982/3 |
Originalitat und philatelistischer Relevanz.” = :

* Attest E. Ludin, 24.01.1983: P
,Die Drucke [...] sind nur in geringer Zahl A T L
hergestellt und abgegeben worden. Sie sind im
Bereich der, an sich wenig bekannten, Essays
der Ausgaben fiir die Dt. Bundespost als selten
zu bezeichnen; von historischer Relevanz.”

* Diese Einschatzungen sind vor dem geschilderten
Hintergrund eher fraglich...

* Drucke sind im Angel-Abarten-Katalog 1982/83
nicht aufgefihrt...

fitest

g aruigung Pri s i Suitw FEF - 0 AN FTF,

28.06.2025 48
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Fazit und Schluss
Leon Schnell im Kontext der Nachkriegs-Dauerserien Posthorn und Heuss

* Ausgabe der letzten beiden Heuss-Werte ey
Berlin/Bund 22.05.1959
=> 5 Monate vor Tod von Leon Schnell

* Stich der beiden hohen Wertstufen wurde
von seinem Schiiler Egon Falz (1932 —2010)
ausgefiihrt

* ab 1948 Ausbildung als Flachgraveur
an der Bundesdruckerei

* Erlernen des Kupferstecher-Handwerks bei
Leon Schnell

* ab 1950 erste eigene Stiche, ab 1955 erstmals
Briefmarken, 1959 auch Banknoten

* bis 1995 insgesamt 180 verschiedene Stiche
flir in- und auslandische Postverwaltungen
im Auftrag der Bundesdruckerei

28.06.2025

Quelle: Bundesdruckerei, Werbebroschiire 1975 1959

Fazit und Schluss
Leon Schnell im Kontext der Nachkriegs-Dauerserien Posthorn und Heuss

* Die Nachrufe auf Leon Schnell wurden
allesamt (DBZ, Sammler-Dienst, etc.) von
Dr. Herbert Werner Gewande verfasst

* Dr. Herbert Werner Gewande (1897 — 1961)
* Lehrerin Berlin
* Pressefotograf
* ab 1927 Philatelist und Buchautor
* Begriinder des Instituts fiir Philatelie in Cottbus

LEON SCHNELL
Berlins belieb Mark hépf

* eng mit der Reichs- und Bundesdruckerei verbunden,
Freund von Leon Schnell

=> sh. philatelie 571/572
(Januar/Februar 2025)

28.06.2025 Quelle: Sammler Dienst 24/1959 50
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Bibliographie

Philatelistische Bibliothek Hamburg e.V.

Veroffentlichungen Marc Kessler
in Phila Historica (1)

* Phila Historica — Zeitschrift fir Philateliegeschichte, Hrsg. W.Maal3en:

* 3/2020: , Alternativ-Entwurf zu Luxemburg, Mi.-Nr. 552 von Leon Schnell”
3/2020: ,Alternativ-Entwiirfe zu West-Berlin-Ausgaben von Leon Schnell”
3/2020: ,,Entwurf und Stich der Bund Mi.-Nr. 158 — eine Spurensuche”
3/2020: ,,Die Miniaturen des Egon Falz”

3/2020: ,Entwirfe nicht realisierter Ausgaben des Briefmarkenkinstlers Leon
Schnell”

4/2020: ,,Egon Falz Erstlingswerk”

* 4/2020: ,,Entwurf Leon Schnells zur Industrieausstellung 1950“

* 4/2020: ,,Ergdnzung zum Furtwangler-Entwurf Leon Schnells / Berlin Mi.-Nr. 128
* 4/2020: , Entwurfe offizieller Ersttags-Umschldge von Leon Schnell”

* 4/2020: ,,Der erste Sonderstempel der Bundesrepublik Deutschland”

28.06.2025 52
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Veroffentlichungen Marc Kessler
in Phila Historica (2)

* Phila Historica — Zeitschrift fiir Philateliegeschichte, Hrsg. W.Maal3en:

* 4/2020:
« 1/2021:

* 1/2021:
« 1/2021:

* 1/2021:
« 1/2021:

* 1/2021:
« 1/2021:

28.06.2025

,Die Sonderstempel der Ausstellungen zum Briefmarkenwettbewerb”

»,Frihe Werke aus der Ausbildungszeit von Egon Falz und
Rudolf Gerhardt”

,Erganzung zu Alternativ-Entwiirfen Leon Schnells / Berlin Mi.-Nr. 125“

,Rekonstruktion eines Furtwangler-Entwurfs von Leon Schnell /
Berlin Mi.-Nr. 128“

,Leon Schnell und die Berlin MiNr. 57-60“

,Kirchenfiguren von Goldammer und Schnell im Briefmarken-
Entwurfsprozess”

,,Der Briefmarkenkunstler Leon Schnell im Kontext Posthorn / Heuss”
,Essay zur Dauerserie Heuss 1959 von Willi Seidl”

53

Veroffentlichungen Marc Kessler
in Phila Historica (3)

* Phila Historica — Zeitschrift fir Philateliegeschichte, Hrsg. W.Maalen:

1/2021:
2/2021:
2/2021:
3/2021:
4/2021:
4/2021:
2/2022:
2/2022:
3/2022:
4/2022:

28.06.2025

,Allererste Skizze zur Dauerserie Heuss | von Max Bittrof“

»Ein spates Werk von Egon Falz anlasslich der IBRA 99“
,Erganzung zum Briefmarkenwettbewerb 1950“

,Die Entwurfe zur Luftpostserie 1948 von Alfred Goldammer“
»Werke von Egon Falz auf Maschinenproben der Bundesdruckerei”
,Wettbewerbsbeitrag zur Kontrollratsausgabe aus dem Jahr 1946“
,Der Briefmarkenkinstler Leon Schnell (1888—1959)“

,Grafiken Leon Schnells fur die Deutsche Bundespost”
»,Ganzsachen-Entwiirfe von Alfred Goldammer“

,Werke von Egon Falz im Entwurfsprozess der Bundesdruckerei”

54
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Veroffentlichungen Marc Kessler
in Phila Historica (4)

* Phila Historica — Zeitschrift fir Philateliegeschichte, Hrsg. W.Maal3en:
1/2023: ,,Erich Gruner — Photo-Essay zu DDR Mi.-Nr. 318“

1/2023: ,Dankschreiben von Theodor Heuss*

3/2023: ,Willi Seidl zur Entstehung der Dauerserie Heuss I11“

1/2025: ,,Dr. Herbert Werner Gewande und das Institut fiir Philatelie”

28.06.2025 55

Veroffentlichungen Marc Kessler
in philatelie (1)

* philatelie — Das Magazin des BDPh, Hrsg. BDPh e.V.:

* 12/2021, Ausg. 534:,,70 Jahre Posthorn (Teil Il): Der Weg bis zur ersten
Ausgabe 1951

* 08/2022, Ausg. 542: ,, Heuss-Serie: Essays und Probedrucke”

* 01/2023, Ausg. 547: ,,Egon Falz: Arbeiten aus der Lehrzeit”
05-07/2023, Ausg. 551-553: ,,Der Briefmarkenktnstler Leon Schnell”
09/2023, Ausg. 555: ,,Die Bundesdruckerei auf der IBRA "99“
11/2023, Ausg. 557: ,,Ein Foto-Essay von Erich Gruner”

02/2024, Ausg. 560: ,,Das fahrbare Postamt der OPD Halle”
05/2024, Ausg. 563: ,Zu den Falschungen von Lothar Malskat“

05/2024, Ausg. 563: ,,75 Jahre Bundesrepublik Deutschland —
Parlamentarischer Rat”

28.06.2025 56
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Veroffentlichungen Marc Kessler
in philatelie (2)

* philatelie — Das Magazin des BDPh, Hrsg. BDPh e.V.:
* 06/2024, Ausg. 564: , Fundsticke zur Kontrollratsausgabe 11“
07/2024, Ausg. 565: ,,Die Entwirfe zur Luftpostserie 1948
11/2024, Ausg. 569: ,,Die Jungs vom Tag der Briefmarke*
01-02/2025, Ausg. 571-572: ,Dr. Gewande und das Institut fiir Philatelie”
03/2025, Ausg. 573: ,Theodor Heuss und die Philatelie”
04/2025, Ausg. 574: ,,Dankschreiben von Theodor Heuss”

28.06.2025 57
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Deutschlands Briefmarkenkiinstler (XXX)

Wolfgang Schneider

Dieses Mal erlaube ich mir ein Vorwort. Als Wolfgang Schneider 2018 mit dieser Serie begann, hat-
te ich mir nie ausmalen konnen, dass diese einen solchen Umfang annehmen wiirde und er so lange
mit seinen sicherlich haufig sehr aufwiandigen Recherchen bei der Stange bleiben kénnte. Das hatte
bis dahin noch nie jemand vor ihm geschafft und heute kann man sagen, er schaut langsam auf einen
geradezu olympischen Rekord: denn auch in keinem anderen philatelistischen Land gibt es Vergleich-
bares.

Acht Jahre mit insgesamt 30 Folgen, das ist eine einsame Hochstmarke, zu der ich nur gratulieren
kann. Ich habe ihn bereits vor Jahren angefragt, ob ich bei einer weiteren Neuauflage meines ,Wer ist
wer in der Philatelie?“ seine Ausarbeitungen in einer minimal um Quellen u.a. gekiirzten Form mit
aufnehmen kann. Er hat bereitwillig zugestimmt und ich bin froh, dass wir dann auch die Briefmar-
kenkiinstler, die ja auf ihre eigene Art der Philatelie verbunden sind, mit in diesem Werk haben.

Ich kann nicht iibersehen, ob es noch irgendwelche Biografien gibt, die er noch nicht bearbeitet hat,
denn irgendwann diirfte das Ende dieser faszinierenden Reise durch die Welt der Kiinstler und Grafi-
ker erreicht sein. Ihm sei auf jeden Fall heute schon herzlichen Dank gesagt.

Wolfgang Maassen
10. Dezember 2025
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Oskar Bangemann

* 3. Februar 1882 in Braunschweig; t 28. Februar 1959 in Berlin

Bangemann erlernte von 1896 bis 1901 das Holzstecher Handwerk und arbeitete anschlieflend an ver-
schiedenen Orten in Deutschland sowie in Wien und Ziirich als Geselle. 1912 folgte eine Anstellung
als Zeichner und Retuscheur in der Reichsdruckerei Berlin. 1916 kehrte er schwer verwundet aus dem
Ersten Weltkrieg zuriick und arbeitete wohl zunichst dort weiter. Offensichtlich auch auf dem Gebiet
seines eigentlichen Berufes, denn fiir zwei der Briefmarken, die 1919 zur Nationalversammlung dort
im Buchdruck produziert wurden, fertigte er die Holzschnitte fiir die Druckstocke an. [Abb.] Vorran-
gig jedoch arbeitete er freischaffend als Holzstecher und
schuf vorwiegend fiir Kiinstler von deren Zeichnungen

und [llustrationen Holzstiche; darunter fir Max Lie-
bermann, Adolph von Menzel, Lovis Corinth und Max
Slevogt. Dieser vermittelte ihm zudem die Leitung der
Holzschnittklasse an der Unterrichtsanstalt des Kunst-

b
N
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b
-
[ ]
[ ]
(9
S
5
%
9

gewerbemuseums Berlin. Nach 1924 iibernahm er an

den Nachfolgeinstitutionen (heute UdK) dort eine Pro-

fessur, wahrscheinlich bis 1942. Uber seinen weiteren
Werdegang ist nichts bekannt.

Quellen (Link abgerufen am 26.10.2025)
« https://de.wikipedia.org/wiki/Oskar_Bangemann

o Theuss, Peter U. Postwertzeichen und Ganzsachen Entwiirfe, Essays, Probe- und Sonderdrucke
Deutschland 1849-1932. Katalog und Handbuch. 4. Band Republik. Toronto 1994

« ,Michel“-Kataloge
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Karl-Heinz und Evelyn Bobbe

Karl Heinz Bobbe (* 2. Juni 1927 in Coswig) absolvierte von 1942 bis 1945
eine Lehre als Maler und studierte nach einigen Gesellenjahren von 1951
bis 1957 an der Kunsthochschule Berlin-Weif3ensee. Anschlieflend lief3 er
sich freischaffend in Berlin-Griinau nieder, schloss sich dem Verband Bil-
dender Kiinstler der DDR an, gestaltete Plakate, arbeitete als Illustrator und
verdiente sein Geld auch mit der Gestaltung von Ausstellungen. In einem
Antwortschreiben vom September 1959 an einen Sammler duf3ert er sich
sehr zuriickhaltend beziiglich seiner Biographie. Sein Werdegang sei wenig
von Interesse und auch ein Foto unnétig, dennoch lege er ein neustes Port-
rét bei. Offensichtlich war Karl Heinz Bobbe ein humorvoller Mensch, der

jedoch um seine Person kein Autheben machte.

Uber seine Berufskollegin und wohl Ehefrau Evelyn Bobbe (* 26. Juli 1938) ist noch weniger bekannt.
Beide arbeiteten gemeinsamen in ihrem Berliner Studio und waren auf den gleichen Gebieten der
Gebrauchsgraphik aktiv; Frau Bobbe aber wohl schwerpunktmaf3ig als Illustratorin, insbesondere fiir
Tierabbildungen, tdtig. Und beide entwarfen Briefmarken. Die ersten Briefmarken von Karl Heinz
Bobbe, so schrieb er in dem oben erwidhnten Brief, entstanden unter nicht sehr giinstigen Bedingun-
gen, ohne den Sachverhalt weiter zu erlautern.

Seine Kariere als Briefmarkengestalter (1) begann bereits 1958, als er sich an der Ausschreibung zur Leipzi-
ger Frithjahrsmesse 1959 beteiligte. Nach etlichen weiteren unberiicksichtigten Konkurrenzentwiirfen zu ver-
schiedensten Anldssen hatte er dann sechs Jahre spéter mit der Ausgabe zum 100-jéhrigen Bestehen der Fern-
meldeunion (ITU) seinen ersten Erfolg. Danach gehorte er bis zum
Ende der DDR zu einen der erfolgreichsten Briefmarkendesigner.

Politische Themen blieben dabei eher die Ausnahme, wie bei-
spielsweise 1970 das Portrdt von Ho Chi Minh fiir die Reihe
~Unbesiegbares Vietnam® Eher lagen ihm wohl andere Themen.

So stammen beispielsweise der Satz ,Deutsche Spielkarten® von
1967, der mit einer ,Goldenen Briefmarke® ausgezeichnete Satz ,,Kutschen® 1976

“
<
r
«
=y 4
"
-
“
P
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=
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oder der Zusammendruck zur Internationalen Buchkunstausstellung in Leipzig
1982 [Abb.1] von ihm. Von 1965 bis 1967 arbeitete er dariiber hinaus mit den
Kollegen Gerhard Bléser (2) und Dietrich Dorfstechen (3) zusammen. Mit Letz-
terem erhielt er fiir die 1965 erschienene Ausgabe zur 800-Jahrfeier Leipzigs eine
»Goldene Briefmarke® Ebenfalls fruchtbar war die Zusammenarbeit mit Evelyn

HERBST- ZEITLOSE
T ATENNLLAY ﬂ‘l -”}Jrl'(a %
L a BER e

—
= |

Bobbe. (4) Vier gemeinsam entworfene Sitze kamen an die Schalter. Die ersten drei zu botanischen
Themen (Blumen, Geholze, Giftpflanzen) [Abb.2] und der letzte anlédsslich der Internationalen Buch-
kunstausstellung in Leipzig. Von 1988-1990 beteiligte sich Evelyn Bobbe, allerdings erfolglos, auch al-
lein an zwei Ausschreibungen. (5) Bei den Wettbewerben der Deutschen Bundespost, an denen beide
bis 1997 teilnahmen, (6) kamen sie ebenfalls nicht mehr zum Zuge.
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1) (678-679, 800-803, 804-806, 901-904, 905-906, 998-999), [1964: Tag der Briefmarke, N.E.], (1049-
1051, 1056-1058), 1113-1114+FDC, (1130-1132, 1207-1209), 1298-1301, (1391-1392, 1411-1416,
1509-1510, 1511 Block 30, 1511, 1517-1518, 1575-1576), FDC fiir Nr.1575-1576, (1594-1595), 1602,
1605-1606, (1621, 1680-1681, 1714-1716), [1971: Uhren, N.E.], (1789-1791, 1946, 2055-2060),
2147-2152+FDC, (2224-2228, 2264-2266), 2303-2307+FDC, (2422-2423, 2534-2537), 2542+FDC,
2601+FDC, (2636-2638), 2697-2698+FDC, 2736+FDC, 2790-2791, (2910-2913, 2924-2927), 2980~
2981+FDC, (3086-3087), 3156-3159+FDC; Ersttagsblitter: ETB 4

2) 1210-1211+FDC

3) [1965: Weltfestspiele in Algier 1966, N.E.], 1126-1129+FDC und Block 23/24, 1329-1330
4)2435-2440+FDC, 2573-2578+FDC, 2691-2696+FDC, 3245-3247+FDC

5) (3149-3152, 3324-3328)

6) (Evelyn: 1678, 1682), (Evelyn und Karl-Heinz: 1725, 1769, 1785, 1911, 1957)

Quellen

o Gebrauchsgrafik in der DDR, Hrsg.: Verband Bildender Kiinstler der Deutschen Demokratischen
Republik, Dresden 1975

« Lexikon Kiinstler in der DDR, Hrsg. Dietmar Eisold, Berlin 2010
« Brief an einen Sammler aus dem Jahre 1959 (auch Quelle Foto]

« Einige fliichtige Hinweise aus dem Internet

o Peter, Alfred: Deutschland, Deine Briefmarkengrafiker (Teil 2: SBZ / DDR) in: ,,Phila Historica“
Nr.1/2014

o Presse-Informationsblatter der Post mit den Abbildungen der Postwertzeichen-Neuerscheinungen
nebst dessen Konkurrenzentwiirfen aus den Jahren 1990-1999
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Dorothea Fischer-Nosbisch

* 16. April 1921 in Bad Kreuznach;  29. April 2009 in Darmstadt

Dorothea Nosbisch begann bereits mit 16 Jahren ein Studium der Malerei und
Gebrauchsgraphik an der Frankfurter Stadelschule. Dort lernte sie auch Fritz
Fischer kennen, mit dem sie 1945 ein gemeinsames Atelier griindete. Fiinf
Jahre spéter heirateten die beiden. 1958 schlossen sie sich mit gleichgesinn-
ten Kiinstlern zur Designergruppe ,,Novum® zusammen. Unter ihnen auch
so bekannte Graphiker wie Karl Oskar Blase, Isolde Monson-Baumgart und
Jan Lenica, die allesamt ebenfalls Briefmarkengestalter waren. Fiir Atlas Film
schuf die Gruppe zahlreiche Filmplakate u.a. fiir die Kinofilme ,12 Uhr mit-
tags‘ (1959), ,Der blaue Engel‘ (1964) und ,Das verflixte 7. Jahr* (1966).

Nach der beruflichen und privaten Trennung von ihrem Mann lief3 sich Frau
Nosbisch 1967 freischaffend in Frankfurt am Main nieder, arbeitete als Kunst-
erzieherin und setzte die bereits von 1957 bis 1966 gemeinsam mit ihrem
Mann begonnene Tétigkeit als Briefmarkendesignerin von 1970 bis 2002 fort.
Doch erst 1976 fand die kiinstlerische Qualitét ihrer Entwiirfe Anerkennung
und ihr Satz ,Bedeutende deutsche Frauen“ kam an die Schalter. [Abb.] Bis
zum néchsten Erfolg vergingen wieder acht Jahre. Erst im Oktober 1984 er-
schien die nachste Marke aus ihrem Designerstudio und zwar zum ,,Tag der
Briefmarke® Sie wurde sowohl von den Lesern des ,,Briefmarkenspiegel® als
auch den Kunden der Deutschen Bundespost zur schonsten Marke Deutsch-

lands gewdhlt. Thren letzten Wettbewerb gewann sie 1991, ebenfalls zum ,,Tag
der Briefmarke®

1) [Zusammen mit Fritz Fischer: (258, 399, 451, 527)], (650-653+655, 705-708+709), 908-911, (923-
925 Block 14, 1032, 1039, 1082, 1084, 1096-1097, 1112, 1120, 1130-1131, 1182, 1197), 1229, (1238-
1239, 1257, 1271, 1301, 1319, 1356, 1371, 1415, 1434, 1437-1439, 1444, 1449-1450, 1452, 1474-1476,
1479, 1483, 1490, 1561), 1570, (1583, 1600, 1621, 1628, 1655, 1689, 1721, 1764, 1772, 1814, 1857, 1878,
1897, 1913, 1966, 1999, 2022, 2055-2059, 2124, 2250)

Quellen (Links abgerufen am 14.2.2022)
o http://de.wikipedia.org/wiki/Dorothea_Fischer-Nosbisch

« http://www.posterpage.ch/exhib/ex181fil/ex181fil.htm
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« http://www.filmposter-archiv.de/kinoplakat-grafiker.php?id=104
* ,Michel“-Kataloge
o ,Werbeforum® des Scherpe-Verlag-Krefeld, Januar 1958, Seite 233 ff. (auch Quelle Foto)

« ,Die Postwertzeichen der Deutschen Bundespost®, Bundesministeriums fiir das Post- und Fern-
meldewesen (Hrsg.), Sonderdrucke der Bundesdruckerei jeweils fiir die Jahrgdnge 1961-1969

» ,Die Postwertzeichenausgaben des Jahres 1970 und 1971 in: Philatelie und Postgeschichte 1973,
Nr.21-23

o Presse-Informationsblatter der Post mit den Abbildungen der Postwertzeichen-Neuerscheinungen
nebst dessen Konkurrenzentwiirfen aus den Jahren 1972-1999

« Atelier-Editionen der DP-AG aus den Jahren 1994-2009
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Sigrid Fortsch von Baumgarten / Hans Fortsch

Sigrid Fortsch * 15. Juli 1929 / + 3. Juli 2019 in Berlin
Hans Fortsch * 26. April 1924 in Heinersdorf / 1 13. Oktober 2003 in Berlin

Siegrid von Baumgarten und Hans Fortsch hat- é_“) m=a -U-Wu\ 1

ten sich bereits Ende der 1940er-Jahre als Kom-

militonen in Leipzig kennengelernt und studier- <. M W

ten dann von 1950 bis 1956 gemeinsam an der

Staatlichen Hochschule fiir Bildende Kiinste in West-Berlin. Anschliefiend lief}en sie sich freischaf-
fend in der Stadt nieder und wurden nicht nur beruflich ein Paar. Grofen Erfolg hatten sie mit ihren
wohl gemeinsam gestalteten Plakaten. Diese entwarfen sie sowohl fiir die Wirtschaft als auch fiir 6f-
fentliche Auftraggeber, wie beispielsweise dem SFB. Sie wurden in zahlreichen In- und auslédndischen
Ausstellungen gezeigt, in der Fachpresse publiziert und mit einer Reihe von Preisen ausgezeichnet.
Auflerdem schufen sie Buchumschldge und waren als Buch-Illustratoren titig.

Von 1961 bis 1994 entwarf das Duo dariiber hinaus auch Briefmarken fiir die
Deutsche Bundespost. (1) Zweifelsohne tragen alle ihre Marken die Hand-
schrift der Plakatkiinstler. Beginnend mit dem Satz zu Ehren der Freiwilligen
Hilfsdienste 1970 [Abb. 1] iiber die Freimarkenserie Unfallverhiitung 1971-
73 [Abb.2] bis hin zu dem Satz Bedeutende deutsche Frauen 1974 und ihrem
letzten realisierten Entwurf zum 100. Todestag Raiffeisens 1988. Neben der
Gebrauchs-Graphik widmete sich Hans Fortsch auch der Lehre. 1964 wurde
er Leiter der Fachklasse fiir Informationsgrafik an der Staatlichen Akademie
fir Gratik, Druck und Werbung in Berlin. Er blieb dort, nunmehr Hochschule
der Kunste, bis 1989 Professor im Fachbereich Visuelle Kommunikation (In-

formationsgrafik). Irgendwann nach 1994 haben sich wohl die privaten wie
beruflichen Wege des Ehepaars getrennt.

JEDERZEIT SICHERHEIT
DEUTSCHE BUNDESPOST

() Unter den Namen Hans Fortsch und Sigrid von Baumgarten: (385-388, 399, 462, 468-474, 527, 544,
553, 558, 570, 576-577, 587-590), 629-634, 694-703 + 773 [+ Berlin (West) 402-411 + 453]; Unter
den Namen Sigrid Fortsch von Baumgarten und Hans Fortsch: 791-794, (811-812, 830, 1083, 1103),
1358, (1459, 1510, 1556, 1649, 1725)

Quellen (Links abgerufen am 28.2.2022)

« http://www.tagesspiegel.de/berlin/geb-1924/463230.html

« https://www.ancestry.de/boards/stellen.europa.deutschland.berlin/9994/mb.ashx
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« https://trauer.tagesspiegel.de/traueranzeige/sigrid-von-baumgarten
* ,Michel“-Kataloge
« Mitteilungsblatt des Bundesministerium fiir das Post- und Fernmeldewesen (BPM), Nr. 10/1970

« Mitteilung des ,,Kunstbeirats“ zu den Jahrgéngen 1955 und 1956, hrsg. von der Deutschen Bundes-
post

« Mitteilungen des ,,Kunstbeirats“ zu den Jahren 1959 und 1960 in ,,Gebrauchsgraphik® Nr. 3 / 1960
und Nr. 2/ 1961

« ,Die Postwertzeichen der Deutschen Bundespost®, Bundesministeriums fiir das Post- und Fern-
meldewesen (Hrsg.), Sonderdrucke der Bundesdruckerei jeweils fiir die Jahrgange 1961-1969

» ,Die Postwertzeichenausgaben des Jahres 1970 und 1971 in: Philatelie und Postgeschichte 1973,
Nr. 21-23

o Presse-Informationsblatter der Post mit den Abbildungen der Postwertzeichen-Neuerscheinungen
nebst dessen Konkurrenzentwiirfen aus den Jahren 1972-1999
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Hugo Frank

* 11. Januar 1892 in Stuttgart, + 26. April 1963 in Gerlingen

Nach seinem Abitur am Dillmann-Gymnasium 1909 stu-

dierte er an der Kunstgewerbeschule Stuttgart unter ande- O?g AM/ﬁ
rem bei Alois Kolb. Nach zwei Jahren sammelte er in ver- A 4

schiedenen deutschen Stidten seine ersten beruflichen /

Erfahrungen, unter anderem in Leipzig und am Gewerbe-

museum in Kaiserslautern. Nach Riickkehr in seine Heimatstadt hatte er sich bereits als Plakatkiinstler,
Inserat-Gestalter und Illustrator einen guten Namen gemacht. Anschlieflend reiste er durch Osteuropa,
die nordischen Lander, Frankreich und Italien. Seine hier gesammelten Eindriicke und Arbeitserfahrun-
gen verarbeitete Hugo Frank in Bildern und Zeichnungen die er auch mit Texten versah. Fiir die Humo-

ristische Wochenschrift ,,Fliegende Blitter” fertigte er zahlreiche Zeichnungen und Karikaturen. Nach
dem Ersten Weltkrieg ging er nach Berlin, kehrte aber 1932 in seine alte Heimat bei Stuttgart zurtick.

Frank, der bereits Werbemarken entworfen hatte, gestaltete auch Briefmarken. (1) Fiir Wiirttemberg
entwarf er die 1916 erschienenen Dienstmarken zur 25 Jahrigen Regentschaft Konig Wilhelm II.,
ganz sicher die Wappen-Ausgabe und wahrscheinlich auch die Ausgabe mit dem Portrit des Konigs
nach einer Radierung von Alexander Eckener; obwohl hier der ,,Michel Ka-

talog” als Entwerfer einen ,,Franck® nennt - dies ist moglicherweise jedoch
ein Druckfehler.

Auf jeden Fall nahm er am Wettbewerb um die ,,Abschiedsserie® 1920 teil
und entwarf fiir das Deutsche Reich 1919 den ersten Wert zur Eroffnung
der Nationalversammlung in Weimar. [Abb.] Auflerdem wurde er zum be-

schriankten Wettbewerb der Reichspost fiir eine neue Freimarkenserie 1920 10
eingeladen, konnte sich dabei aber nicht durchsetzen.

(1) Wiirttemberg: 123-129, (144-149), 241-250 / Deutsches Reich: 107, (158-176)

Quellen (Links abgerufen am 14.2.2022)

« https://www.cyranos.ch/cofrah-d.htm

« https://www.leo-bw.de/web/guest/home

« http://www.artnet.de/kiinstler/hugo-frank/

* ,Michel“-Kataloge

« Verschiedene Briefmarkenauktionen

o Reichspostministerium (Hrsg): Max Osborn, Die Briefmarke als Kunstwerk, Berlin 1925
» ,Das Plakat® Nr. 3/1916, S. 79-85

« ,Gebrauchsgraphik® Nr. 3/1942, S. 2-12

o Schwibischer Merkur — Abendblatt, Dienstag den 12. Dezember 1916
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René Cottet

* 25. November 1902 in Paris;  24. April 1992 in Rousset-les-Vignes

Cottet studierte von 1916 bis 1920 zunichst an der Ecole Estienne und
danach an der Ecole Nationale des Beaux-Arts in Paris. AnschlieBend war

er freischaffend als Kupferstecher und Maler titig, stellte im Salon des ar-
tistes frangais aus und wurde hier 1929 ausgezeichnet. 1933/34 vertiefte
er seine Ausbildung mit einem Stipendium der Stadt Paris in der Casa de
Velazquez, Spanien, und er wurde zum Professor fiir Kupferstich an die
Ecole supérieure des arts et industries graphiques Estienne (ESAIG) in
Paris berufen.

Auf3erdem begann René Cottet fiir das Atelier de Fabrication des Tim-
bres-Poste in Paris zu arbeiten und er avancierte zu einem der bedeu-
tendsten Paintre-Graveure des Landes. Von 1938 bis 1968 entwarf und/
oder stach er mehr als 600 Briefmarken. Zunéchst fiir die franzosischen

Kolonien und zahlreiche andere Landern und ab 1941 auch fiir Frank-
reich. Das erste Werk fiir sein Heimatland war ein Stich fiir die Marseille-
Marke aus der Wappen-Serie und seine letzten Arbeiten fiir Frankreich
galten 1968 der Briefmarkenserie zu Auguste Renoir. Dazwischen schuf
er Marken beispielsweise fiir Algerien, Kamerun, Laos, Marokko, Mona-

co, Polen, Togo sowie Tunesien und fiir das Saarland. (1) 1948 stach er

fiir die Freimarkenserie die beiden Marken mit dem Bergmann [Abb.] und fiir die Flugpostausgabe
die drei zeichnungsgleichen Werte. Die letzte von ihm gestochene Saar-Marke war der 50 Fr. Wert aus
dem Volkshilfe Satz 1949 mit der ,,Madonna von Blieskastel.“ René Cottet war Mitglied im Comité
national de la Gravure frangaise und wurde mit dem Verdienstorden Légion d’'Honneur ausgezeich-
net. Auflerdem schuf der derzeit bedeutendste franzdsische Briefmarkengraveur Pierre Albuisson im
Jahre 2005 ihm zu Ehren den Prix René-Cottet, der seitdem jedes Jahr einem herausragenden Graveur
verliehen wird.

1) 246-247, 252-254, 271

Quellen (Links abgerufen am 2.2.2025)

« https://www.phil-ouest.com/Timbres.php?Cas=Artiste&ListeMots=Cottet&Ordre=DateVente

« https://www.grignanvalreas-tourisme.com/2021/10/01/rene-cottet/
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« https://www.memoiresdeguerre.com/2016/04/cottet-rene.html

« http://de.wikipedia.org/wiki/Ren%C3%A9_Cottet

« https://stampengravers.blogspot.com/2017/12/biography-rene-cottet.html
« https://stampengravers.blogspot.com/2013/06/cottet-r.html

o ,Die Sammler-Lupe“ Nr. 15/1967, S. 466

« ,DBZ/SE*“ Nr. 23/2013, S. 20; Nr. 9/2023, S. 36

o Prof. Dr. Wolfgang Scharlipp, Franzosische Briefmarkengraveure (Teil I), in: ,,Phila Historica“ Nr.

3/2014, S. 134
« ,Michel“-Kataloge

« Quelle des Fotos unbekannt
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Arthur Friedrich Grégerchen

* 1884 in Zeithain (Sachsen); + nach 1942

AF. Grogerchen war ein in Frankfurt am Main ansdssiger Landschafts- und
Tiermaler sowie Gebrauchsgraphiker. Er studierte Kunst an den Akademien
in Dresden und Stuttgart. Auslandsreisen fithrten ihn iiberdies nach Paris
und Briissel sowie offensichtlich in das besetzte Polen. Mit fiinf Olgemélden
nahm er 1942 in Krakau an der Ausstellung ,,Deutsche Kiinstler sehen das
Generalgouvernement” teil. Auf dem Gebiet der Gebrauchsgraphik lieferte
er den Entwurf fiir die am 30. April 1940 erschienene Sondermarke zum Tag
der Arbeit. [Abb.] Dargestellt ist ein ,Ritter, Sinnbild der Wehrmacht, als
Schutz der Arbeit, Runen des Sieges und der Fruchtbarkeit®. Weitere Aktivi-
taten als Briefmarken-Designer sind von ihm nicht bekannt.

Deutfihes Reil

AASAAASAABAAA LS R ARS R

Quellen (Links abgerufen am 15.11.2025)
« https://archive.org/details/pbc.gda.pl.Deutsche_Kunstler_sehen_das_GG

« https://engel-kunst.com/wp-content/uploads/kuenstlerindex- 1/texte/kuearch/Grogerchen,%20Ar
thur%20Friedrich.htm

« ,Michel“-Kataloge (*) Zitat aus dem ,,Michel Briefmarken Katalog Grossdeutschland 1944/45%
Leipzig 1944
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Ekkehart Haller

* 4. Mérz 1938 in Bergen (Vogtland)

Haller absolvierte ab 1952 zunichst eine Lehre als Gebrauchs-
werber (Schauwerbegestalter) und war bis 1958 in diesem Be-
ruf titig. Anschlieflend studierte er bis 1961 an der Fachschule
fir angewandte Kunst Berlin-Schéneweide und arbeitete dann
bei der DEWAG in Karl-Marx-Stadt. Seit 1967 war er frei-
schaffend in der Stadt tdtig und schloss sich dem Verband Bil-
dender Kiinstler der DDR an. Im gleichen Jahr erhielt er den
Kunstpreis der FDJ und 1969 die Arthur-Becker-Medaille.

250nm: A -

Seine Karriere als Briefmarkendesigner bei der Post der DDR (1) begann 1977, als der drei Werte um-
fassende Satz zum 25 jahrigen Bestehen der Gesellschaft fiir Sport und Technik nach seinen Entwriir-
fen erschien. Seine letzten beiden Marken, 100 Jahre Tag der Arbeit (1. Mai), kamen im April 1990 an
die Schalter. Neben solchen eher staatstragenden Themen sind die meisten seiner Arbeiten mehr oder
minder unpolitischen Themen gewidmet; beispielsweise auch sein Entwurf eines Zusammendrucks
anlidsslich des 100 jahrigen Bestehen der Carl-Zeiss-Stiftung, der im Mai 1989 an die Schalter kam.
[Abb.] Insgesamt wurden 22 seiner Entwiirfe realisiert; darunter der 1979 gemeinsam mit Gerhard
Stauf gestaltete Satz ,,Meissener Porzellan®, welcher in zwei Vierer-Blocken verausgabt und in der Ka-
tegorie ,,Graphische Gestaltung® mit der ,,Goldenen Briefmarke® ausgezeichnet wurde. Nach der deut-
schen Einheit nahm er zwischen 1991 und 1999 an 24 weiteren Wettbewerben teil, (2) ohne jedoch
noch einmal einen davon fiir sich entscheiden zu kénnen.

1) 2220-2222+FDC, (2314-2315), FDC fiir Nr. 2314-2315, 2318-2321+FDC, (2426-2427),2464-
2471 gemeinsam mit Gerhard Stauf, (2551-2556,), 2634-2635, (2657-2560, 2724-2725), 2750+FDC,
(2770-2773, 2876-2877), 2884-2887+FDC, (2957-2958), 3045-3047+FDC, 3106 Bl. 87, (3168-
3169), 3252-3253+FDC, 3322-3323+FDC

2) (1496 BL.23, 1597, 1636, 1639-1640, 1655, 1711, 1740, 1768, 1769, 1770-1771, 1777, 1780, 1783,
1793, 1803, 1829, 1874, 1878, 1905, 1942, 1967, 1995, 2025, 2038, 2039)

Quellen

« Lexikon Kiinstler in der DDR, Hrsg. Dietmar Eisold, Berlin 2010, S. 308

o Peter, Alfred: Deutschland, Deine Briefmarkengrafiker (Teil 2: SBZ / DDR) in: ,,Phila Historica®
Nr. 1/2014

o Presse-Informationsblatter der Post mit den Abbildungen der Postwertzeichen-Neuerscheinungen
nebst dessen Konkurrenzentwiirfen aus den Jahren 1990-1999

» DDR Universalkatalog, Berlin (Ost) 1986

« ,Michel“-Kataloge
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Haller, Gerta und Alfred

Gerta Haller (* 21. Oktober 1919 in Bad Canstatt; T 11. Januar
2004 in Gupf) studierte von 1936 bis 1940 an der Kunstge-
werbeschule in Stuttgart, unter anderem bei Prof. E H. Ernst
Schneidler und danach ein Jahr lang an der Akademie fiir Bil-
dende Kiinste in Berlin. 1942 war sie nach Minsk und Smo-
lensk dienstverpflichtet. Anschlieflend besuchte sie 1943 die
Meisterschule fiir Graphik und Buchgewerbe bei Prof. Johan-

nes Bohland und kehrte 1944 nach Stuttgart zuriick, um an

der Kunstakademie ihre Ausbildung abzuschliefen. Im glei-

chen Jahr heiratete sie den Graphiker Alfred Haller, den sie wahrend des Studiums in Stuttgart als
Kommilitonen kennengelernt hatte und lief$ sich 1945 gemeinsam mit ihm freischaffend in Lorrach
nieder. Alfred Haller (* 15. Mai 1921 in Waldkirch (Baden); T 23. Juli 1957 in Airolo/Tessin) arbeitete
zunichst als Volontér in einer Druckerei und besuchte von 1936 bis 1940 die Kunstgewerbeschule in
Basel. Anschlieflend studierte er an der Kunstgewerbeschule in Stuttgart, bis er 1941 zum Kriegsdienst
eingezogen wurde. Das Paar schuf unter anderem Plakate und war insbesondere fiir die pharmazeu-
tische Industrie als Werbegrafiker titig. Auflerdem waren beide freie Maler, nahmen an Kunstausstel-
lungen teil und wurden beispielsweise fiir ihre Plakatentwiirfe ausgezeichnet. Auch Gliickwunschkar-
ten und Buchillustrationen gehorten zu ihrem Repertoire.

Zudem beteiligten sie sich ab 1957 auch an den
Wettbewerben um neue Briefmarken (1) und konn-

ten gleich bei der zweiten Teilnahme die Jury von

ihrem Entwurf ,,100 Jahre Zoo Frankfurt® iiberzeu-
gen. Die Marke [Abb. 1] kam im Mai 1958 an die
Schalter, fast ein Jahr nach dem todlichen Unfall
von Alfred Haller. Seine Witwe indes nahm noch
bis 1987 an den Wettbewerben teil und lieferte die
Entwiirfe fiir die vierte und sechste [Abb. 2] Ausgabe zu den Olympischen

ASASAAAAASASAASARASALS

Spielen 1972. Gerta Haller war in mehreren Kiinstlervereinigungen aktiv,
darunter dem BDG und der Markgriéfler Maler. Sie wurde mit etlichen Prei-

sen ausgezeichnet, unter anderem 1958 mit dem Kunstpreis der Jugend.

1975 entwarf sie das Stadtwappen von Lorrach und 1983 fand sie eine neue

Heimat in Gumpf, wo sie bis zu ihrem Tod lebte und arbeitete. Ab 1979 war sie zunehmend als frei-
schaffende Kiinstlerin titig und unternahm Studienreisen u.a. nach Persien, Georgien, der Tiirkei,
und den USA.

1) (256), 288
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2) (322-324, 325, 330-331, 376-379, 382, 391, 399, 451, 475, 527, 536, 561-565, 587-590), 719-722,
734-737 BL. 8, (774-777, 791-794, 808, 811, 812, 825, 831, 923-925 Bl. 14, 1000, 1001, 1029, 1032,
1033, 1049-1050, 1052, 1056, 1083, 1094-1095, 1096-1097, 1167, 1181, 1196, 1233, 1246)

Quellen (Links abgerufen am 31.10.2025)

o https://www.leo-bw.de/detail/-/Detail/details/ PERSON/kgl_biographien/119452413/Haller%20
Gerta%20Else

o https://www.leo-bw.de/detail/-/Detail/details/ PERSON/kgl_biographien/121668541/
Haller+Alfred

o https://amtsgericht-loerrach.justiz-bw.de/pb/,Lde/4881162
o Werbeforum Januar 1958, Scherpe Verlag Krefeld, S. 233 (auch Quelle Foto)
o Gebrauchs Graphik Nr.5/51, S.47-53

« Mitteilung des ,, Kunstbeirats“ zu den Jahrgiangen 1955 und 1956, hrsg. von der Deutschen Bundes
post

 Neuheiten Vorstellung in der DBZ aus den Jahren 1957 und 1958

« Mitteilungen des ,,Kunstbeirats“ zu den Jahren 1959 und 1960 in ,,Gebrauchsgraphik® Nr. 3 / 1960
und Nr. 2/ 1961

« ,Die Postwertzeichen der Deutschen Bundespost®, Bundesministeriums fiir das Post- und Fernmel
dewesen (Hrsg.), Sonderdrucke der Bundesdruckerei jeweils fiir die Jahrgénge 1961-1969

« ,Die Postwertzeichenausgaben des Jahres 1970 und 1971 in: Philatelie und Postgeschichte 1973,
Nr. 21-23

o Presse-Informationsblétter der Post mit den Abbildungen der Postwertzeichen-Neuerscheinungen
nebst dessen Konkurrenzentwiirfen aus den Jahren 1972-1999

* ,Michel“-Kataloge
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Constanze Hein

* 1984 in Marburg

Die Diplom Graphik-Designerin studierte integriertes Design an der
Hochschule fiir Kiinste Bremen und Graphik-Design an der Hochschule
tiir Grafik und Buchkunst Leipzig. Nach dem Abschluss arbeitete sie zu-
néchst im Team Kunstvermittlung des deutsches Pavillons auf der Bienna-
le in Venedig, spiter als Gestalterin in Design-Studios in London und New
York. AnschliefSend fiihrten sie Lehrauftrage an verschiedene deutschen
Hochschulen und seit 2015 unterrichtet sie als kiinstlerische Mitarbeite-

rin Typografie und Buchgestaltung an der UdK Berlin im Studiengang

Visuelle Kommunikation und begleitet gemeinsam mit Prof. Henning Wagenbreth Studierende im
Entwurfsbereich Illustration. Auflerdem ist sie freiberuflich titig und betreibt gemeinsam mit Felix
Walser und Jan Blessing das Designstudio ,,Book Book® in Berlin-Kreuzberg. Dariiber hinaus beteiligt
sich Constanze Hein an den Wettbewerben um neue Briefmarken. (1) Dabei wurde 2021 einer Ihrer
Entwiirfe realisiert. Sie konnte die Jury mit der Interpretation des Themas ,Wald und Klima“ iiberzeu-
gen und die Marke kam am 7. Oktober an die Schalter.

1) 3634 (3676) Erfasst wurden alle Entwiirfe bis einschliellich 2024 (Konkurrenzentwiirfe aller Wahr-
scheinlichkeit nach unvollstindig)

Quellen (Links abgerufen am 28.11.2025)

« https://www.udk-berlin.de/person/constanze-hein/
« https://constanzehein.de/

o ,postfrisch® Nr. 1/2021 - Nr. 6/2024

« Briefmarken Spiegel Nr. 10/2021, S. 13

* ,Michel“-Katalog
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Luzia Hein

* 1990 in Aschaffenburg

Die Graphik-Designerin lebt und arbeitet in Hamburg. Sie studierte in Mainz und Hamburg und
schloss ihr Master-Studium 2017 mit Auszeichnung ab. Ihr Fokus liegt auf Schriftgestaltung, Gestal-
tung im Raum und Corporate Design. Dariiber hinaus beschiftigt sie sich mit graphischen Mustern
und deren interdisziplindrer Anwendung in verschiedenen Medien. In ihrem Master Projekt ,,Linie
zu Flache® kombinierte sie raumgreifende Wandarbeiten und Schriftgestaltung und entwickelte einen
Katalog zur Ausstellung. Nach einigen Anstellungen in verschiedenen Designbiiros und der Arbeit als
Art Director beim Taschenlabel CHI CHI FAN machte sie sich 2020 selbstdndig. Bereits 2019 wurde
sie vom Rat fiir Formgebung als Newcomerin beim German Design Award ausgezeichnet und wurde
Mitglied im Art Directors Club Deutschland.

Im Sommer 2020 nahm sie die Einladung des Bundesfinanzmi-
nisteriums, erstmals an einem Gestaltungswettbewerb (1) um
neue Briefmarken teilzunehmen, sehr gerne an. Schliefllich hat
sie sich schon als Kind mit dem Grof3vater dessen Alben ange-

.
2024|€ %

schaut und begann mit sechs Jahren selbst zu sammeln. Gleich
im zweiten Anlauf hatte sie Erfolg. Ihre Marke zur Vollversamm-
lung des Okumenischen Rates der Kirchen kam am 4. August 2022 an die Schalter. Es folgten 2023
400 Jahre Rechenmaschine von Wilhelm Schickard und 100 Jahre Radio in Deutschland. 2024 wur-
den wieder zwei ihrer Entwiirfe realisiert: 500 Jahre Evangelisches Gesangbuch [Abb.] und 100 Jahre
Weltpostverein.

1) (3639), 3710, 3786, 3790+3792, 3809+3810, 3857 Erfasst wurden alle Entwiirfe bis einschliefSlich
2024 (Konkurrenzentwiirfe ab 2021 wahrscheinlich nicht vollstindig)

Quellen (Links abgerufen am 28.11.2025)

« https://luziahein.com

« https://www.german-design-award.com/news/detail/newcomer-of-the-year-2019

« https://page-online.de/kreation/wie-die-grafikerin-luzia-hein-eine-aktuelle-briefmarke-gestaltete/
« https://www.youtube.com/watch?v=zWOz9GVw5Wg

o ,postfrisch® Nr. 1/2021 - Nr. 6/2024

» ,Michel“-Kataloge
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Paul Hund

Hund studierte in Stuttgart und Karlsruhe bevor er sich
als freier Graphiker selbstindig machte. Nach dem Krieg @/

nahm er eine Anstellung in der graphischen Abteilung der 7 i
Firma Burda in Offenburg an. Bekanntlich wurden hier

auch die meisten Briefmarken der Franzdsischen Besatzungszone

gedruckt und entworfen. Hund wird zwar als Briefmarkenschopfer
nicht explizit genannt, hatte aber im Team einen nicht unerhebli-
chen Anteil an den Entwiirfen; so auch an den Goethe-Ausgaben
der drei Lander der FBZ. Anders jedoch bei der Marke Badens zum
Ingenieur-Kongress 1949 [Nr. 46-Abb. 1] die zweifelsfrei als sein

INGENIEUR ONGRESSS
KONSTANZ 1949

Entwurf gekennzeichnet ist. Er beteiligte sich auch am grofien Wettbewerb um
die erste Freimarkenserie der jungen Bundesrepublik. Bekanntlich wurde keiner
der dort eingereichten Entwiirfe realisiert, so auch der von Hund nicht. [Abb. 2]

Franzdsische Zone (Baden): 46, 47-49 (mafsgeblich)

Franzosische Zone (Rheinland-Pfalz): 46-48 (mafsgeblich)
Franzosische Zone (Wiirttemberg-Hohenzollern): 44-46 (mafsgeblich)

Bundesrepublik Deutschland: (123-138)

Quellen

o ,Sammler Express“ Nr. 14 / 1950
« ,,Postkutsche“ Nr. 24/1950, S. 267

« ,Michel“-Kataloge
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Kitty Kahane

* 14. Oktober 1960 in Berlin (Ost)

Kahane absolvierte nach ihrem Abitur 1978 bis 1980 ein Prak-

tikum in der Porzellan-Manufaktur zu Meiflen. Von 1981 bis K WW
1983 war sie im Verlag der Nation, Berlin als Buchgestalte- 6‘7

rin tatig. Anschlieflend nahm sie ein Graphikstudium an der

Kunsthochschule Berlin-Weiflensee auf, welches sie 1989 mit

dem Diplom abschloss. Danach lief§ sie sich freiberuflich als Illustratorin, Gebrauchsgraphikerin, De-
signerin und Malerin in der Stadt nieder. Die noch wihrend ihres Studiums entstandenen Plakatent-
wiirfe liegen heute in ihrem Archiv, nach der Wende gab es keine Verwendung mehr dafiir, ebenso wie
sie zundchst keine Kunden fiir ihre Buchillustrationen fand. So kam sie auf die Idee Stoffe zu bemalen,
wobei Sie ihren ganz eigenen Stil entwickelte, welcher offensichtlich den Zeitgeist auf den Punkt traf.
Thre zumeist kantigen und stets farbenfrohen Figuren setzt sie humorvoll in einen teils surrealistisch
anmutenden Kontext.

Nach einem sechsseitigen Bericht {iber Ihre Kreationen in der Zeitschrift ,,Schoner Wohnen“ kam der
Durchbruch. Als erstes bekam sie einen Auftrag der Firma Rosenthal und entwarf das Porzellandekor
»Lovestory*, welches sogar in Taiwan reiflenden Absatz fand. Nun hatten auch ihre Illustrationen eine
Chance und sie entwarf unter anderem die mehrfach pramierten Geschéftsberichte der Harpen AG
und der Deutschen Ausgleichsbank. Im Jahre 2000 wurde ihr erstes Kochbuch »Kitty Kahanes Funny
Fish Food« als eines der schonsten Biicher des Jahres 2000 ausgezeichnet. Es folgten viele weitere, teils
pramierte Biicher, vor allem Kinderbiicher oft christlichen Inhalts; beispielsweise das ,,Schonste Buch®
2011, »Auf der Arche ist der Jaguar Vegetarier«.

Auf Einladung des Finanzministeriums nimmt sie seit 2011 auch

an den Wettbewerben (1) fiir die Gestaltung von Briefmarken '<<<<<

teil und konnte den Kunstbeirat von ihrem Entwurf zur 2012 er-

schienenen Sondermarke ,,100 Jahre Domowina“ [Abb.] erstmals
tiberzeugen. Es folgten 2013 die Ausgaben zu den Themen ,,Ju-
gend musiziert” und ,Weihnachten® Besonders diese Marke lag

T N R TR

>>>

ihr thematisch am Herzen, kniipfte sie doch an ihre damals ak-

tuellen Buchillustrationen an. Zudem, atheistisch aufgewachsen,

setzte sie sich nach der Heirat mit ihrem jiidischen Mann verstirkt mit der Religion, eben auch kiinst-
lerisch, auseinander. 2014 kamen noch die Sondermarken ,,175 Jahre deutsche Ferneisenbahn“ und
2015 die Europamarke zum Thema ,,Spielzeug“ nach ihren Entwiirfen an die Schalter.

Kitty Kahanes Werke waren bereits in Ausstellungen in Berlin, Paris, Hannover, Frankfurt, Kéln, Lu-
xemburg und Ziirich zu sehen. Auflerdem ist sie seit 2010 auch als Gastdozentin titig, zunédchst an der
Kunsthochschule in Basel und danach in Kiew und Lahore am Nationale College of Arts.
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1) (2912, 2924-2926), 2957, 2991, 3035 + 3040, (3065), 3070, (3099, 3108), 3152, (3159, 3183, 3249,
3340, 3361, 3417, 3438-3440, 3456, 3546, 3561, 3639, 3722, 3790, 3857) Erfasst wurden alle Entwiirfe
bis einschliefSlich 2024 (Konkurrenzentwiirfe ab 2021 wahrscheinlich nicht vollstindig)

Quellen (Links abgerufen am 1.11.2025)

« http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/kitty-kahane-wo-die-fische-rollschuh-laufen-a-72858.html
« http://www.gesichter-der-nachhaltigkeit.de/gesichter/kitty-kahane (Artikel nicht mehr verfiigbar)
« http://de.wikipedia.org/wiki/Kitty_Kahane

« https://kitty.de

« ,Philatelistisches Kunstwerk® aus der Mitteldeutschen Kirchenzeitung vom 8.12.2013

« Atelier-Editionen der DP-AG aus den Jahren 2011-2020

o ,Postfrisch® Nr. 1/2021 - 6/2024

« ,Michel“-Kataloge

©wm 259 PR 4/2025



@hi[ate[iegeschichte

Klein und Neumann

Stefan Klein

* 4. Dezember 1969 in Hagen-Haspe
Olaf Neumann

* 8. Dezember 1969 in Letmathe

Stefan Klein, aufgewachsen in Gevelsberg, absol-
vierte nach dem Abitur und dem Zivildienst ein
Praktikum in einer Diisseldorfer Werbeagentur.
Anschlielend studierter er an der Bergischen Uni-
versitit Wuppertal Kommunikationsdesign. Olaf
Neumann, aufgewachsen in Iserlohn, erlernte nach
dem Abitur von 1989 bis 1992 in Wuppertal zu-
ndchst das Fotografen-Handwerk. Anschlieflend

nahm er ebenfalls ein Studium am Fachbereich
Kommunikationsdesign der Bergischen Universitit Wuppertal auf. Die Kommilitonen freundeten
sich an, stellten fest, dass ihre Talente sich gut ergénzten und wagten bereits 1995 den Schritt in die
Selbstdandigkeit. Thr Studio ,,Klein und Neumann KommunikationsDesign“ befand sich zunichst in
einem Kellerraum des Elternhauses von Olaf Neumann in Iserlohn. Dort entwickelten sie auch ihre
gemeinsame Diplomarbeit (das Erscheinungsbild der Abtei Konigsmiinster in Meschede) mit der sie
1998 ihr Studium mit Auszeichnung abschlossen. Thre Arbeiten, klassische Werbeauftrage aus den
Bereichen Wirtschaft und Kultur sowie das Ausstellungswesen fanden Anklang und so bezogen sie
bald ihr neues Domizil, eine ehemalige Nadelfabrik, in der Iserlohner Innenstadt. Die grofiziigigen
Réaumlichkeiten mit den hohen Decken bieten den Beiden, so Stefan Klein, das richtige Ambiente fiir
die kreative Arbeit.

Schon lange hatten sie den Wunsch auch einmal ei- — RN e
ne Briefmarke zu entwerfen; schlieflich hatten sie ih- :

...................................

re Ausbildung an der deutschen Universitdt erhalten, [~ s
welche bereits eine ganze Reihe erfolgreicher Briefmar- ;
-

PERGAMCRMIUEEUN

BERLN

kendesigner hervorbrachte. Obwohl ihr Start als Brief-

markendesigner im Jahre 2002 zunichst erfolglos blieb,

setzten sie sich auch auf diesem Gebiet im Jahre 2004

mit gleich drei angenommenen Entwiirfen durch und mit ihrer Interpretation zur Umweltschutz-
marke ,,Erneuerbare Energien im Aufwind“ [Abb. 1] kam ihr Erstlingswerk an die Schalter. Damals
ahnten sie wohl selber nicht, dass sie bald zu den erfolgreichsten, produktivsten und beliebtesten
Briefmarkenkiinstlern Deutschlands gehéren wiirden. V' 142 verschiedene Briefmarken (die selbstkle-

benden Varianten nicht mitgezihlt) sind seitdem aus dem Hause Klein/Neumann von der Deutschen
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Post realisiert worden, darunter allein 66 verschiedene Motive der von 2005
bis 2020 erschienenen Dauerserie ,,Blumen®. [Abb. 2] Die Serie ,,Schitze aus
Deutschen Museen® [Abb. 3] wurde ebenso von den beiden Designern kreiert

O R R R E Y Y

wie die Zusammendrucke der zehn Ausgaben umfassenden Serie ,,Deutsch-
lands schonste Panoramen®.

Auflerdem entstanden in ihrem Studio etliche Entwiirfe fir Zudrucke von

SvtssssnsstassssssscsRBRERRRRES

Ganzsachen (2) sowie zwei Arbeiten fiir auslindische Postverwaltungen. (3) el

Ihre Marken sind beim Publikum besonders beliebt und konnten zahlreiche
Preise erringen. (4) Ihren ersten diesbeziiglichen Erfolg hatten sie 2006 als aus ihrem Jugendmarken-
Satz ,,Grofisegler” die Schonerbrigg ,,Greif“ [Abb. 4] nicht nur von den Postkunden in Deutschland
zur schonsten des Landes, sondern in Peking auch zur schonsten der Welt erkoren wurde. 2009 kiir-
te man ihren Sporthilfe-Block in Peking erneut zur schonsten Marke der Welt. Der Block ,,Sachsi-
sche Dampfschifffahrt kam 2012 sowohl als schonste Deutschlands als auch als schonste Europas
zu Ehren, ebenso wie 2014 das ,Panorama Heidelberg® [Abb. 5] und 2015
das ,Panorama Dresden® Als schonste Musikbriefmarke der Welt wurde

2014 das ,,Panorama Berlin“ wegen der

Abbildung des Konzerthauses gewihlt.
Das ,Panorama Chiemsee“ errang in
Peking 2016 erneut den Titel schonste
Marke der Welt. Die Wahl der Schéns-
ten Deutschlands in den Jahre 2017-
2021 fiel allesamt auf die entsprechen-

den Panorama-Marken.

Klein und Neumann sind auch selbst als Jury-Mitglieder tdtig. Seit 2011 wihlen sie die schonste Eu-
ropa-Marke der CEPT mit. Zweifelsohne ist das Medium ,,Briefmarke“ die wahre Leidenschaft des
Duos: ,,Die Vielfalt der Themen ist kaum zu tiberbieten®, meint Neumann und Klein ergédnzt: ,,Die
Briefmarke ist ein Medium mit weltweiter Verbreitung und gigantischen Druckauflagen, oft Visiten-
karte eines Landes, Dokument seiner Kultur und Sammel- und Wertobjekt, reizvoll vor allem®, so
Klein weiter, dass uns ,,die Wahl der Gestaltungselemente... frei gestellt (ist). Schriftart, Schriftfarbe,
Schriftposition, die Art der Abbildung, also Grafik, Malerei oder Fotogratie, und deren Kombinati-
onen bieten zahllose Moglichkeiten. Voraussetzung sind klare Bildsprache und gute Lesbarkeit der
Textelemente, vor allem der Wertziffer.“ (Zitate aus: Wuppertaler Unimagazin Nr. 33/2006)

Seit 2015 kommen beide noch einem Lehrauftrag an der BTK (Hochschule fiir Gestaltung) in Iser-
lohn nach. Stefan Klein unterrichtet Typographie und Olaf Neumann 2D-Grafik. Auflerdem gestalte-
ten sie die 2016 erschienene erste deutsche 5 Euro Gedenkmiinze ,,Planet Erde” die sogleich auf der
World Money Fair in Berlin mit zwei Preisen ausgezeichnet wurde.
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1) (2337, 2342), 2378, (2389), 2395, 2428, 2434-2435, (2439-2443), 2451, (2459, 2460), 2462-2463,
2464-2468,2471-2472,2477, 2480, 2484-2485, (2491, 2495), 2498, 2505-2507, 2513-2515, (2517~
2521+ BI. 67),2524, (2528), 2529, 2530, 2534, (2535), 2547, (2553), 2560-2563 + 2567, 2568, (2573),
2578 + 2585-2587 + BL.70, (2583, 2590, 2598, 2622, 2630-2633, 2641, 2649-2652), 2669 + 2675,
(2670-2673), 2694 + 2699, (2707-2710) , 2715-2716, (2721, 2723-2724), 2727-2730, (2740, 2757~
2758 BI. 76), 2760, 2768, 2776, (2781-2782), 2794 + 2851, 2801, 2814, (2833, 2834), 2835, 2877,
(2890), 2894, (2863-2886), 2871 Bl. 78 + 2874, (2901-2903, 2920, 2924-2926), 2930 + 2936, (2944),
2946-2948, 2962, 2964 + 2967, 2968-2969 + 2971, (2972-2973), 2975-2976 + 2994 + 3002, (2980~
2982), 2983-2984 + 2987-2988, 3015, 3028-3029, 3034, 3042 + 3045, 3043 + 3046, (3044), 3068~
3069 + 3073-3074, 3071, 3082, 3083-3084, 3085 + 3161, 3088 + 3094, (3100, 3105), 3114-3118 +
3121, 3119, (3153), 3162-3163 + 3167-3168, (3169-3171), 3180, 3184, 3188 + 3196, 3189-3191
+ 3197, 3199, 3207, 3225-3226 + 3241-3242, 3227-3228 + 3250, (3249), 3249 Bogenrand (3255-
3257),3266 + 3268, 3269 + 3270, 3296, 3303-3304 (3307-3309), 3314-3315, 3321, 3324, 3374,3376
+ 3280, 3303-3304 + 3376, 3336-3337, 3351, 3355, 3374, 3376, 3383, 3393 + 3397, 3399, 3401-3402
+ 3405-3406, 3414, 3416, 3424, 3430-3432, 3433, (3443), 3447, 3454-3455, 3459, (3460-3462),
3468-3475, 3481-3484, 3489-3490, 3501, 3509, 3512, 3516, 3517-3518, 3519, (3525), 3535, 3556;
(3579, 3612, 3618-3620), 3655-3656, 3662-3663, (3731, 3833, 3872) [Erfasst wurden alle Entwiirfe
bis einschliefllich 2024 (Konkurrenzentwiirfe ab 2021 wahrscheinlich nicht vollstindig)]

2) Ganzsachen (Zudrucke) USo: 282, 397, 412, 413, 414, 449 [Liste unvollstindig]
3) Osterreich 2009: WSt. Fiir P 573 zum 550. Geburtstag Kaiser Maximilian I.;

Luxemburg 2014: 50 Jahre ,Mosel-Kommission“ Nr. 2004

4)

Schonste Deutschlands Post DBZ BMS
2005 |2464 Schonerbrigg ,,Greif X

2005 |2464-68 Jugend: GroRsegler X

2011 |28718BI.78 Sachsische Dampfschifffahrt X X
2013 |3028-3029 Panorama: Heidelberg X

2014 |3068-3069 Panorama: Dresden X

2014 2822_3069/3083_ Panorama: Dresden / Bremen X X
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2016 |3225-3226 Panorama: Moselschleife X X X
2017 33363337 Panorama: Dt. WeinstraBe X X X
2018  |3401-3402 \Ij\a/\gr(?irtazma: Gartenreich Dessau- « «

2019 |3454-3455 Panorama: Rothenburg X X X
2020 |3510-3511 Panorama: Bonn+Siebengebirge X X
Schonste Europas DBR

2011 |2871Bl. 78 Sachsische Dampfschifffahrt X

2013 |3028-3029 Panorama: Heidelberg X

2014 |3068-3069 Panorama: Dresden X

Schoénste der Welt Annual Foreign Stamp Poll
2005 |2464 Schonerbrigg ,,Greif X

2007 |Bl. 70 40 Jahre Deutsche Sporthilfe X

2015 |3162-3163 Panorama: Chiemsee X

Welt schénste Musikbriefmarke Yehudin-Menuhin-Trophy
2013 |2983-2984 Panorama: Berlin (Konzerthaus) X

Quellen (Links abgerufen am 7.11.2025)

« https://de.wikipedia.org/wiki/Klein_und_Neumann_KommunikationsDesign

« http://www.lokalkompass.de/hemer/leute/ueber-kleine-bilder-die-um-die-welt-gehen-d154006.html

« http://www.presse-archiv.uni-wuppertal.de/html/module/publikationen/magazin_33/briefmarken
gestalter.htm

« https://www.kulturwest.de/inhalt/kommunikationsdesign-marken-muenzen-moenche/

« http://www.stadtnetz-wuppertal.de/article31236_4520.html

« https://www.wp.de/region/sauer-und-siegerland/5-euro-muenze-ist-eine-weltneuheit-aus-sued
westfalen-id11705269.html

« https://www.kundn.de

o Yehudi Menuhin Trophy (*)

o ,expertise“4/2011, S. 15

o ,Postfrisch“ Nr. 2/2008, S. 12-13; 3/2015, S. 15; 2/2016, S. 30

« Edition 5000 der DP-AG Nr. 6/14; 4/15; 1/19; 5/04

o Briefmarkenspiegel

o Atelier-Editionen der DP-AG aus den Jahren 2002-2020

¢ (2004 mit Beitrag zu Klein und Neumann, auch Quelle des Fotos mit freundlicher Genehmigung
der Deutschen Post AG)

o ,Postfrisch® Nr. 1/2021 - 6/2024

« ,Michel“-Kataloge
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Hanswerner Klein

*1933 in Opladen

Der Diplom-Designer lief8 sich nach dem Studium bei Heinrich Hussmann und Anton Wolff an den
Koélner Werkschulen in Opladen, dem spateren Ortsteil Leverkusens, freischaffend nieder, wurde Mit-
glied im Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker und Graphiker bei ,,form - Zeitschrift fiir Gestaltung®.
Im Laufe der 1980er Jahre zog er in das nahegelegene Leichlingen, blieb aber weiterhin seiner Hei-
matstadt verbunden und entwarf noch 2002 des neue Vereinslogo des Opladener Geschichtsvereins.
Er schuf Anzeigenkampagnen, unter anderem fiir verschiedene Pharmakonzerne, wie etwa Bayer-
Leverkusen, entwarf Briefbogen, Buchumschldge, Plattencover sowie Firmensignets, beispielsweise
das MAN-Logo, gestaltete Prospekte und war als Lithograph tétig.

Moglicherweise von seinen beiden ehemaligen Lehrern, die selbst

Briefmarken entworfen hatten, inspiriert, nahm er von 1966 bis 1996
an 11 Wettbewerben der Bundespost teil (1) und konnte dabei zweimal
den Kunstbeirat von seinen Entwiirfen iiberzeugen. 1968 kam seine _
ADVENIAT-Marke an die Schalter und 1979 die Sondermarke fiir die = Easssssssssssa IR e S
Straflen-Rettungsdienste [Abb.]

TP TP TP PP TPy rrs

1) (527), 545, (796, 797, 881), 1004, (1014, 1015, 1064, 11051107, 1859)

Quellen (Links abgerufen am 25.3.2022)

o https://www.discogs.com/artist/3962739-Hanswerner-Klein

« https://de.wikipedia.org/wiki/Berufsverband_der_Deutschen_Kommunikationsdesigner

« https://form.de/pages/uber-form

* ,Michel“-Kataloge

« ,Jahrbiicher des Postwesens 1961-1972

o Presse-Informationsbldtter der Post mit den Abbildungen der Postwertzeichen-Neuerscheinungen
nebst dessen Konkurrenzentwiirfen aus den Jahren 1972-1999

» ,Gebrauchsgraphik® Nr. 7 / 1960, S. 30 ff.

o Festschrift: 40 Jahre Opladener Geschichtsverein von 1979 e.V. Leverkusen, 2019
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Neues aus den Verlagen

Wolfgang Maassen

MICHEL Ubersee Band 8.2:
Siidostasien 2025/2026

MICHEL

neslral - kempatent - zuveriissig

Die Briefmarkenausgaben Siidostasi-
ens, die in diesem MICHEL-Katalog
gelistet werden, gehoren in Deutsch-
land zu den beliebtesten Ubersee-
Sammelgebieten. Nicht nur die Ver-
bundenheit durch den Tourismus,
sondern auch die durchwegs seridse
Ausgabepolitik aller dieser Lander,
interessante Motive mit landestypi-
schen Darstellungen und gutes Mar-
kendesign mogen die Griinde sein.

Aber auch in Siidostasien selbst ist das
Briefmarkensammeln weit verbreitet,
was fiir eine solide Preisbasis und im-
mer wieder Giberraschende Preisent-
wicklungen sorgt. Beispielhaft seien
die Preisspriinge bei einigen laoti-
schen Ausgaben genannt, die sich bei
wachsender Nachfrage inzwischen als
vergleichsweise selten erwiesen ha-

ben: MiNr. 514-516 wurden in post-
frischer Erhaltung von unscheinba-
ren 3,80 auf 300,— angehoben, MiNr.
1366-1369 von 10,— auf 120,— und
viele weitere Ausgaben auf das Vielfa-
che ihrer fritheren Preise.

Ebenso wie bei Laos ist auch bei
Kambodscha praktisch kein Preis
unverandert geblieben. Zur weite-
ren inhaltlichen Verbesserung und
Erweiterung wurden bei diesen bei-
den Lindern — wie frither schon bei
Thailand — nun auch die FDC-Preise
erganzt.

Beziiglich Singapurs stellen die an-
hand der Zahlen- und Buchstaben-
codes im Markenbild erkennbaren
Nachauflagen der modernen Frei-
markenserien die Redaktion immer
wieder vor Herausforderungen. Es
diirften jetzt jedoch alle zum Zeit-
punkt der Drucklegung existierenden
Versionen gelistet sein. Eine Preisfest-
setzung war noch nicht moglich. Die
etwaige Seltenheit von einzelnen Auf-
lagen wird sich erst nach und nach
erweisen!

Wie in jeder Neuausgabe der Katalo-
ge betreffen weitere Verbesserungen
die Texte, die iiberpriift und wo nétig
bearbeitet oder erginzt wurden sowie
neue Bilder, die nach und nach etwai-
ge schlechtere ersetzen.

Kurzinfo: 1.572 Seiten, 19.000 Abbil-
dungen, in Farbe, 90.000 Preisbewer-
tungen, Hardcover. VP: 98 Euro. ISBN:
978-3-95402-524-4. Im Buch- und
Fachhandel erhdltlich.

MICHEL Baltikum und
Finnland 2025/2026

Dieser MICHEL Katalog (Band 11)
enthalt die Katalogisierung der Brief-
marken der Lander Estland, Lettland
und Litauen sowie Finnland mit der
autonomen Region Aland.

Redaktionelle Verbesserungen: Bei
den baltischen Staaten wurden die
Daten der Auflerkurssetzung der est-
nischen Krone-Marken,
Santimi-Marken und
Litas-Marken jeweils direkt bei den
betroffenen Ausgaben eingefiigt. So
kann die korrekte postalische Ver-
wendung sofort iberpriift werden.
Ebenfalls in Litauen konnten eine
Reihe von Auflagezahlen erginzt. Ei-
ne Auflistung der unterschiedlichen
Motive erstellte die Redaktion fiir die
litauischen Marken auf Privatbestel-
lung.

lettischen
litauischen
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Preisnotierungen: Finnland fiihr-
te bereits 1992 tarifkodierte Marken
ein, und hier ergaben sich inflations-
bedingt zahllose Erh6hungen fiir Stii-
cke in postfrischer Erhaltung. Auch
bei den tarifkodierten Marken der
autonomen Region Aland wurden die
Bewertungen angepasst. Anhebun-
gen ergaben sich auch bei estnischen
Abarten der 1. Republik sowie in Mit-
tellitauen.

Kurzinfo: Format 15,5 x 23 c¢m, 582
Seiten, in Farbe, 5.500 Abbildungen,
28.500 Preisnotierungen, Hardcover,
110. Auflage, ISBN 978-3-95402-511-
4, VP: 76 Euro. Im Fach- und Buch-
handel erhiltlich.

MICHEL Benelux 2025/2026

L] * g
* ,
 Woach
", primiert |

nautral - kompetent - suverlissio .y

Dieser MICHEL Katalog (Band 12)
enthilt die Katalogisierung der Brief-
marken der Lander Belgien, Nieder-
lande und Luxemburg.

Redaktionelle Verbesserungen: Inte-
ressante Entdeckungen wurden bei
der belgischen Militarpost im Rhein-
land sowie bei den Ausgaben fiir
Eupen und Malmedy gemacht. Die
Zéhnungsvarianten der Urmarken
wurden nun auch bei den Aufdruck-
marken nachgewiesen. Auflerdem

konnten etliche Auflagenzahlen oder
diese basierend auf den Satzauflagen
genauer aufgeschliisselt werden. In
Luxemburg wurden eine Reihe von
Bogenformaten bestimmt und udem
Portoinformationen fiir die tarifko-
dierten Marken hinzugefiigt.

Preisnotierungen: Bei allen drei Lin-
dern gab es inflationsbedingte Anhe-
bungen bei den tarifkodierten Mar-
ken. In den Niederlanden sind fast
alle Marken der 2010er Jahre betrof-
fen. Hier ergaben sich teils sogar Ver-
dopplungen der Notierungen.

Kurzinfo: Format 15,5 x 23 c¢cm, 798
Seiten, in Farbe, 8.200 Abbildungen,
40.400 Preisnotierungen, Hardcover,
110. Auflage, ISBN 978-3-95402-512-
1, VP: 76 Euro. Im Fach- und Buch-
handel erhailtlich.

MICHEL Nordamerika
2025/2026

Der MICHEL Uberseekatalog Band
1.1 Nordamerika 2025/2026 ent-
hélt mit den Vereinigten Staaten von
Amerika und Kanada zwei der be-
liebtesten Sammelgebiete aus Uber-
see. Dazu kommt mit dem Inselstaat
Hawaii ein ausgesprochen exotisches

Gebiet, wihrend die Inselgruppe St.
Pierre und Miquelon als Teil Frank-
reichs mit einem besonderen politi-
schen Status enge Beziige zu Europa
hat. Abgerundet wird dieses Werk
mit dem Hauptsitz der Vereinten Na-
tionen in New York.

Der vorliegende Katalog wurde um-
fassend {iiberarbeitet. So wurde in
Kanada die Katalogisierung der Mar-
kenheftchen angepasst und verein-
heitlicht, sodass die gewiinschten
Informationen fiir den Sammler we-
sentlich leichter zu beziehen sind. Fiir
die Ausgaben der Vereinigten Staaten
von Amerika wurden die Bewertun-
gen ausfithrlich tberpriift und ent-
sprechend der Marktlage aktualisiert.
Um dem gestiegenen Bestreben der
Sammler nach guter Qualitét zu fol-
gen, sind nun die Ausgaben ab 1918
in postfrischer Erhaltung notiert (bis-
her war dies erst fiir solche ab 1930
der Fall).

Im Bereich der modernen Marken
passte die Redaktion vorwiegend bei
Rollenmarken und bei Marken mit
dem Motiv ,Love die Bewertungen
an. Vor allem erfuhren die ,,Forever“-
Ausgaben, also Marken fiir Inlands-
briefe der 1. Gewichtsstufe, die auch
nach einer Portoerh6hung der dann
gliltigen Gebithr entsprechen, eine
Steigerung. Dies begriindet sich durch
die Tatsache, dass sich ihr Frankatur-
wert von anfangs 44 US Cents nun fast
verdoppelt hat. Auflerdem floss auch
in diesem Gebiet eine Reihe redaktio-
neller Verbesserungen ein; so wurden
Querverweise auf die Fundstellen aller
Heftchenmarken in den entsprechen-
den Fufinoten erganzt.

Kurzinfo: Format 15,5 x 23 c¢cm, 858
Seiten, in Farbe, 9.000 Abbildungen,
50.000 Preisnotierungen, Hardcover,
44. Auflage, ISBN 978-3-95402-521-3,
VP: 98 Euro. Im Fach- und Buchhan-
del erhdltlich.
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MICHEL-EUROPA Band 13:
Britische Inseln 2025/2026

LN
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MICHEL

nawtral - kompetent - zuveriissip

Dieser neue Katalog enthilt die Ka-
talogisierung der Sammelgebiete
Grof3britannien und Irland sowie die
Nebengebiete England, Nordirland,
Schottland und Wales.

Redaktionelle Verbesserungen:
Grof3britannien Dbegliickte Neuhei-
tensammler mit {iber 250 neuen MI-
CHEL-Nummern. Die Themenviel-
falt reicht von Fabelwesen bis hin zu
Rockbands und Fernsehserien. Wei-
terhin konnte die Redaktion neun
neue Abarten aufnehmen. Im Kapitel
»Britische Post auf Madagaskar® zie-
ren nun Farbbilder die Seiten zur bes-
seren Identifizierung Ihrer Schitze.

Der Schwerpunkt der Bearbeitung
lag diesmal in der Uberpriifung und
Aktualisierung der Preisnotierungen.
Sowohl in Irland als auch in Grof3bri-
tannien wurden die Bewertungen der
tarifkodierten Marken angepasst. Der
rasante Portoanstieg fithrte insbeson-
dere bei vielen britischen Ausgaben
zu deutlichen Erhohungen, ebenso
bei den zugehorigen Markenheft-
chen.

Auf der anderen Seite gaben Abarten
nach — hohe vierstellige Bewertun-
gen mussten Federn lassen. Entspre-
chend den Sammlergewohnheiten
stellte die Redaktion bei ungezahn-
ten Stiicken von Einzel- auf Paarbe-
wertung um. Auflerdem hob sie die
Gleichsetzung postfrischer und ge-
stempelter Abarten auf. Gestempelte
Stiicke werden ab sofort nur noch bei
Nachweis dieser Erhaltung bewertet.

Kurzinfo: 110. Auflage, 666 Seiten,
in Farbe, 6900 Abbildungen, 32.500
Preisbewertungen, Hardcover, Preis:
76,00 Euro, ISBN: 978-3-95402-513-8.
Im Fach- und Buchhandel erhiltlich.

MICHEL-EUROPA Band
14: Kanalinseln und Man
2025/2026

MICHEL

Peutral - Kompetent - nuvertkesig

Dieser Katalog beinhaltet die Katalo-
gisierung der Sammelgebiete Alder-

ney, Guernsey, Jersey sowie der Isle
of Man.

Die redaktionellen Verbesserungen
verteilen sich iiber das gesamte Werk.
Die Gebietseinleitungen der Sammel-
gebiete wurden um die Angabe der
Wihrungen, Eintritt in den Weltpost-

verein sowie die MICHEL-Nummern
derjenigen Marken, die aktuell fran-
katurgiiltig sind, ergénzt. Die Redak-
tion betrachtet dies als einen weiteren
Schritt, Guernsey, Jersey und die Isle
of Man als Hauptgebiete zu etablie-
ren. Somit wird der Europa-Band 14
genauso selbststindig wie die Kron-
besitzungen es politisch gegeniiber
Grof3britannien sind.

Guernsey iiberrascht nach vielen Jah-
ren mit einem neuen Markenheft-
chen mit Zusammendrucken — das
Letzte erschien im Jahr 2008. Zur
besseren Orientierung wurden zu-
dem weitere Hinweise beziiglich der
Auflerkurssetzung eingefiigt. Bei Isle
of Man ergénzte die Redaktion meh-
rere Querreferenzierungen bei der
Verwendung alter Motive. So finden
Sammler nun noch leichter die mo-
tivgleichen Marken. Gebietsiiber-
greifend wurden auflerdem die Be-
wertung der tarifkodierten Marken
angepasst.

Kurzinfo: 110. Auflage, 552 Seiten,
in Farbe, 6200 Abbildungen, 27.100
Preisbewertungen, Hardcover, Preis:
76,00 Euro, ISBN: 978-3-95402-514-5.
Im Fach- und Buchhandel erhdltlich.

MICHEL Ganzsachen
Deutschland 2025/2026

Das Sammeln von Ganzsachen er-
freut sich weiterhin ungebrochener
Beliebtheit, was sich in einer stabilen
Marktlage manifestiert. Die Auflo-
sung von oftmals tiber Jahrzehnte ge-
wachsenen Sammlungen brachte teils
schon lange nicht mehr beobacht-
bares Material auf den Markt. Hohe
Steigerungen auf Auktionen, insbe-
sondere fiir Spitzenstiicke, bezeugen
weiterhin eine grof3e Nachfrage.

In die vorliegende 24. Auflage des
MICHEL Ganzsachen Deutschland
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Ganzsachen Deutschland
2025/2026

sind wieder die von Arbeitsgemein-
schaften, Priifern und interessierten
Sammlern der Redaktion bereitge-
stellten neuesten Forschungserkennt-
nisse eingeflossen.

Besonders hervorzuheben ist dabei
der Abschnitt Deutsche Staaten —
Wiirttemberg durch die weitere Uber-
arbeitung der Katalogisierung der
Dienstganzsachen und Ganzsachen
einzelner Behorden, mit der Aufnah-
me bisher nicht erfasster Untertypen
und teilweise erheblichen Preiser-
hohungen. In diesem Abschnitt und
beim Deutschen Reich sind zusitzli-
che Angaben von frithesten bekann-
ten Verwendungsdaten enthalten.

Eine Neuentdeckung nach 80 Jahren
bei Alliierte Besetzung — Franzosi-
sche Zone (Aufbrauchsausgaben) ist
besonders hervorzuheben und findet
sich als Abbildung auf der Umschlag-
vorderseite.

Bei Bundesrepublik und Berlin
(West) sind bei den Funklotteriepost-
karten fiir alle Ausgaben ab 1952 neu
identifizierte gemeinsame Klischee-
typen dargestellt.

Von der Deutschen Post sind wie-
der zahlreiche Neuausgaben zu ver-

zeichnen. Nach der erstmaligen Ein-
fithrung bei zu neuen Briefmarken
bildgleichen = Sonderwertstempeln
im Frithjahr 2021 weisen auch die
Wertstempel der ab Ende 2021 ein-
gefithrten neuen Dauerserie ,Welt
der Briefe” bei jeder Ganzsache un-
terschiedliche Matrixcodes auf. Eine
Besonderheit stellen einige von der
Postphilatelie herausgegebene Sonde-
rumschldge dar, bei deren Erstaufla-
gen irrtiimlich kein Matrixcode auf-
gedruckt ist.

Anfang 2024 entfiel die Moglich-
keit, Dialogpost mit Briefmarken zu
frankieren, infolgedessen wurden die
entsprechenden Ganzsachen vom
Verkauf zuriickgezogen. Bei den Ei-
genausgaben mit amtlichen Wert-
stempeln ist die Katalogisierung ab
2021, mit Privatpost-Wertstempeln
»Deutsche Post® ab 2020 fortgefiihrt.
Ab Oktober 2022 andert sich die Form
der individuellen Deutsche-Post-
Wertstempel, mit Verwendung des
vergroflerten und bei jeder Ganzsa-
che unterschiedlichen Matrixcodes.
Eine Erlauterung hierzu findet sich in
der erweiterten Einfithrung auf S. 850.
Nach dem Wegfall der Frankierung
von Dialogpost mit Wertzeichen, stel-
len die nachfolgenden, anstelle eines
Wertstempels nur mehr ein Bildmo-
tiv aufweisenden Aussendungen keine
Ganzsachen dar, eine Katalogisierung
derartiger Stiicke erfolgt nicht.

Bei den Privatpost-Ausgaben der
Deutschen Post AG, Bereich Fracht-
post sind eigens fiir den Versand von
Urnen gestaltete Paketmarken neu
hinzugekommen, die trotz Bestehen
der Dienstleistung seit 2015 bislang
unbekannt waren. Nach Einstellung
des Dienstes zum 30.9.2025 und der
damit erfolgten Zuriickziehung vom
Verkauf gehoren diese zu den seltens-
ten modernen Ganzsachen-Ausga-
ben.

Die Auflistung aller Neuaufnahmen,
Umnummerierungen und Streichun-
gen befindet sich im Anhang am En-
de der Katalogisierung vor Stichwort-
und Inhaltsverzeichnis.

Die aktuelle Katalogneuauflage wur-
de wieder durch den Miinchner
Ganzsachen-Sammlerverein 1912
e.V. erstellt.

Kurzinfo: 24. Auflage, 984 Seiten,
in Farbe, 6000 Abbildungen, 19.500
Preisbewertungen, Hardcover, Preis:
99,00 Euro, ISBN: 978-3-95402-526-8.
Im Fach- und Buchhandel erhiiltlich.

Florian Berger: Die postali-
schen Verhiltnisse in Ham-
burg. Hamburg-Philatelie
1859-1867

Hamburg-Philatelie
1859 -1867

Florian Berger

Es ist lange her, dass zur Hansestadt
Hamburg und dessen faszinierender
Post- und Philateliegeschichte des 19.
Jahrhunderts lesenswerte umfangrei-
chere Monografien erschienen sind.
Die letzte nennenswerte Arbeit war
die von Dr. Ernst Meyer-Margreth
zu den Poststempeln von Hamburg
(1965), die es immerhin auf 87 Sei-
ten brachte, allerdings nur den Post-
stempeln gewidmet war. Berger geht
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das Thema grundsitzlicher und brei-
ter an, denn in Hamburg waren zwi-
schen 1859 bis 1867 insgesamt sieben
Postverwaltungen mit zum Teil be-
deutenden Ober-Postimtern aktiv,
deren Dienste jeweils fir bestimm-
te Landerdestinationen und Gebiete
zustdndig waren. Daraus resultierten
zahlreiche heute faszinierende Fran-
katuren mit den seltenen Schilling-
marken, aber auch nur in begrenzter
Zahl vorkommende Versendungsfor-
men und Auslandsfrankaturen.

Die Freie Stadt Hamburg war am 1.
Januar 1852 dem Deutsch-Osterrei-
chischen Postverein beigetreten, aber
es sollte noch sieben Jahre dauern,
bis das Stadtpostamt in Hamburg ei-
gene Briefmarken herausgab. Dafiir
dann aber gleich sieben verschiede-
ne in Schilling-Wahrung, die u.a. fiir
bestimmte altdeutsche Gebiete, nach
England und den Niederlanden und
nach Ubersee verwendet werden
konnten.

Was an diesem Buch beeindruckt,
ist die Fiille und Prézision der post-
geschichtlichen Einbettung. Dies be-
ginnt mit umfangreichen Tabellen
zu Umrechnungskursen der Silber-
groschen in andere Wahrungen, mit
Reduktionstabellen Diénischer Skil-
linge in Hamburger Schillinge etc.
und reicht von relevanten Erlassen
bis zur Wiedergabe von Verfiigun-
gen und Ankiindigungen. Jeweils
passend zu den zahlreichen (Teil-)
kapiteln integriert. Verstandlicher-
weise liegt dann der Schwerpunkt auf
den Postwertzeichenausgaben, deren
Varianten an Marken und Ganzsa-
chen sowie Stempeln fiir jede Post-
verwaltung/Oberpostamt  detailliert
bearbeitet wird. Gleiches gilt fiir die
Destinationen, fiir die einzelne dieser
Amter zustindig waren. Damit ge-
winnt diese Monografie den Charak-
ter eines Grundlagenwerkes, an dem
keiner vorbeigehen kann, der sich
einmal naher mit dem Sammelgebiet

Hamburg beschiftigen will. Leicht
verstiandliche Texte und iippige Viel-
falt von Belegmaterial sprechen an,
ebenso der saubere Druck auf gutem
Kunstdruckpapier. Vom Design her
ist dieses neue Hardcoverbuch mit
den beiden fritheren Publikationen
von Florian Berger (Oldenburg-Phi-
latelie 1852-1867, 2022 erschienen;
Schwerin & Strelitz. Mecklenburg-
Philatelie 1856-1867, 2024 erschie-
nen) identisch. Wie diese wurde die
1. Auflage des Werkes nur in 100 Ex-
emplaren gedruckt und ist fiir einen
giinstigen Preis von 39 Euro erhalt-
lich.

Kurzdaten: Format DIN A4, 196 Sei-
ten, in Farbe, Hardcover, VP: 39 Eu-
ro zzgl. Versandkosten. ISBN 978-3-
911997-31-7. Herausgeber: Heinrich
Kohler Verlag. Auslieferung: Heinrich
Kohler Auktionshaus GmbH & Co.
KG, Hasengartenstr. 25, 65189 Wies-
baden, Tel. + 49 (0) 6 11 34 149-0, E-
Mail: info@heinrich-koehler.de, www.
heinrich-koehler.de

Edition Spéciale. Postal His-
tory of the Sognefjord Area
up to 1905. The Qistein Boe
Collection

In den nordischen Liandern sind Ex-
ponate mit lokaler oder regionaler
Ausrichtung sehr beliebt und dieses
in diesem neuen Band der Doku-
mentationsreihe verewigte Buch gilt
als ein ,Schulbuchbeispiel“ in Sa-
chen Behandlung und Prisentation
fiir dieses Genre. Dabei diirfte vielen
Sammlern die Gegend kaum bekannt
sein, weshalb eine kurze Erklirung
erlaubt ist. Der Sognefjord befindet
sich an der Westkiiste Norwegens, be-
ginnend etwas nordlich von Bergen,
und erstreckt sich tiber mehr als 200
km bis zum Fufle der Nationalparks
Jotunheimen und Jostedalsbreen.
Damit ist der von Bergen umgeben-

EDITION SPECIALE

Postal History of
the Sognefjord Area up to 1905

The Qistein Boe Collection

de Sognefjord gleichzeitig der langs-
te, aber auch mit 1.303 m der tiefste
Fjord Europas.

Der Fjord mit seinem rauen Klima
stellte die Kommunikation und die
Postdienste vor grofle Herausforde-
rungen. Das Gebiet war ein Tor fiir fast
alle nationalen und internationalen
Postsendungen aus Bergen, da die Post
durch dieses Gebiet beférdert wurde.
Aufgrund der Dampfschifffahrt, des
Tourismus und der Industrialisierung
wuchs die Zahl der Postamter von ei-
nem einzigen (Laerdal) im Jahr 1800
auf vierzig im Jahr 1905. Das Exponat
ist diesem Zeitraum gewidmet und
konzentriert sich auf mehrere Aspek-
te: die frithe Zeit bis 1836 mit seinen
Herausforderungen, gefolgt von den
Jahren bis 1858 mit Einfithrung neuer
Routen und erster Dampfschiffe, spa-
ter auch mit den neu eingerichteten
Postimtern, um dann mit Einfithrung
der Eisenbahnlinie Christiania-Ber-
gen um 1905 in ein neues Zeitalter ka-
tapultiert zu werden.

Diese Entwicklung wird dann auf gut
120 groflformatigen Farbseiten doku-
mentiert, teils mit Dokumenten, die
musealen Charakter haben. So sieht
man die erstbekannten Briefe von
Bergen durch den Fjord und zu Or-
ten, von denen man selbst noch nie
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gehort hat. Boe weif’ all diese Brie-
fe bestens zu beschreiben und dabei
ihre Routen und Tarife zu interpre-
tieren. Die Ansammlung von ausge-
suchten Spezialititen wie z.B. seltene
Auslandsdestinationen fasziniert und
gibt ein gutes Zeugnis ab, wie varian-
tenreich selbst eine Kollektion sein
kann, die sich primér einer Gegend
widmet. Man gewinnt ein Gefiihl da-
fir, warum diese Sammlung, an der
Boe 20 Jahre arbeitete, mit Gold bei
der NORDIA 2024, aber auch bei der
HUNPHILEX 2022 ausgezeichnet
wurde. Beeindruckend!

Kurzinfo: Format 25,5 x 34 c¢m, 132
Seiten, Kunstdruckpapier, Abbildun-
gen in Farbe, Hardcover mit golde-
ner Titel- und Buchriickenprigung
sowie zusitzlichem Schutzumschlag,
Verkaufspreis: 79 Euro zuziiglich Ver-
sandspesen. Bezug: Heinrich Kohler
Auktionshaus GmbH ¢ Co. KG, Ha-
sengartenstrafle 25, 65189 Wiesbaden,
Germany, FON +49 (0) 611 34 14 90,
E-Mail: info@heinrich-koehler.de

Edition Spéciale - Die Mar-
ken des Norddeutschen Post-
bezirks zur Zeit der Deut-
schen Reichspost ab 4. Mai
1871. Die Sammlung Hans-
Michael Krug

Hansmichael Krug gilt in Deutsch-
land schlechthin als der Experte fiir
die Brustschildausgaben des Deut-
schen Reiches. Er ist seit 1994 Fach-
priifer fiir diese Ausgaben im Bund
Philatelistischer Priifer, hatte bereits
viele Jahre vorher Erfahrungen als
Briefmarkenhéindler, und seit 1979
als freier Mitarbeiter im Auktions-
haus Heinrich Kohler gesammelt.
Mehrfach wurde er ins Experten-
team bedeutender
Ausstellungen berufen, so z.B. fiir
die BELGICA 2006, die BULGARIA
2009 und die ANTWERPIA 2010.

Internationaler

EDITION SPECIALE

Die Marken des Norddeutschen Postbezirks
zur Zeit der Deutschen Reichspost
ab 4. Mai 1871

Seit 2002 ist er auch Mitglied im In-
ternationalen Priiferbund AIEP, seit
2012 Vorsitzender der ArGe Brust-
schilde, seit 2020 Mitglied des Con-
silium Philatelicum. Seine Exponate
zur Dominikanischen Republik, sei-
nem zweiten Fachgebiet, und eben zu
Brustschildausgaben von 1871-1875
wurden mehrfach mit Gold- und
Grof3goldmedaillen ausgezeichnet.

»Brustschildaus-
gaben® wurde bereits in Band 67 der
Edition d'Or-Buchreihe
tiert. In diesem neuen Band wird nun
seine Sammlung der Norddeutscher
Postverkehr (NDP)-Marken présen-
tiert, die quasi wie eine Art ,Vorldufer®
fiir das am 1. Januar 1871 gegriinde-
te Deutsche Reich fungierten. Dessen
Verfassung trat zwar am 4. Mai 1871 in
Kraft, aber eigene ,Deutsches Reich*-
Briefmarken, die bekannten Brust-
schildausgaben, gab es erst acht Mo-
nate spéter, ab 1. Januar 1872!

Seine Sammlung

dokumen-

Um den reibungslosen Postverkehr
aufrecht zu erhalten, entschied die
Post, die Giiltigkeit aller seit dem 1.
Januar 1868 erschienenen NDP-Mar-
ken des Norddeutschen Bundes an-
zuerkennen, so dass diese eigentlich
- und wohl auch de facto - die ersten
Briefmarken des Deutschen Reiches

sind.

Krug begann seine Sammlung 1975
und baute diese seitdem immer mehr
aus. Zuletzt war sie bei der DEBRA
2024 in Haldensleben zu sehen, wo
sie mit einer Grofigoldmedaille aus-
gezeichnet wurde. Er widmet sich
den reguldren Marken ab dem 4. Mai
1871, zeigt den Aufbrauch der Mar-
ken vom 1. Januar 1868 mit Durch-
stich, dann die gezdhnten Marken mit
Wertbezeichnung ,,Groschen® sowie
»Kreuzer®, beriicksichtigt selbst die
gezdhnte Hamburger Stadtpostmarke
und die Marken fiir den innerdienst-
lichen Gebrauch in Ziffernzeichnung.
Abschlieflende ,Kapitel’ behandeln
die Ganzsachen, Dienstmarken und
Ausgaben, die nach Giiltigkeit Ver-
wendung fanden.

144 Seiten mit einer iberwiltigenden
Fille an hiufig sehr seltenen Briefen
mit ungewdhnlichen Destinationen,
Frankaturen und Einheiten bis hin zu
groflen Bogenteilen. Diese Sammlung
macht Freude anzuschauen und das
Buch konnte ein passender Einstieg
sein, den Spuren Krugs zu folgen. Ei-
ne grofSe Hilfe und Unterstiitzung da-
zu bietet es allemal.

Kurzdaten: Format 25,5 x 34 cm, 144
Seiten, in Farbe, Kunstdruckpapier,
Hardcover mit Schutzumschlag sowie
goldener Titel- und Buchriickenpri-
gung, Verkaufspreis: 79 Euro. Bezug:
Auktionshaus Heinrich Kohler GmbH
& Co. KG, Hasengartenstr. 25, 65189
Wiesbaden, Tel. 06 11/34 149-0, E-
Mail: info@heinrich-koehler.de, www.
heinrich-koehler.de

Edition Spéciale - Lowen und
Schwiine: Bayern Klassik.

Die Sammlung Prof. Dr.
Gerd Gigerenzer

~Wollen Sie wissen, was einer der ,100
einflussreichsten Denker der Welt'
sammelt und wie er seine philate-
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EDITION !

Liswen und §
Bayern Klassik

Die Sammlung

Prof. Dr. Gerd Gigerenzer

listische Sammlung aufgebaut hat?“
- Das war die Frage, die das Aukti-
onshaus Heinrich Kohler auf einer
Einladungskarte zur Erstprasentation
des Buches wihrend der Internatio-
nalen Briefmarkenbérse in Ulm am
23. Oktober 2025 stellte. Die Frage
machte neugierig, diese Veranstal-
tung zu besuchen und in eine Welt
eines Wissenschaftlers einzutauchen,
dessen berufliche Karriere kaum an
Hohepunkten zu iiberbieten ist. Uber
den Lebensweg des 1947 in Miinchen
geborenen Gerd Gigerenzer infor-
miert eine Wikipedia-Seite mit 17 (!)
Seiten Umfang. Uber seinen unge-
wohnlichen Weg zur Philatelie und
zur Bayern-Philatelie dieses lesens-
werte Buch.

Gigerenzer hatte nach Besuch des
Gymnasiums und nachfolgendem
Wehrdienst die Entscheidung zwi-
schen Studium oder Musik, denn er
spielte u.a. bei den ,Munich Beefe-
aters" einer gefeierten Dixieland- und
Jazzband, die sogar fiir den VW-Golf
einen TV-Werbespot musikalisch un-
terlegte. Trotz aussichtsreicher Kar-
riere in der Musikszene entschied er
sich fiir die Wissenschaft und damit
fiir das ,Risiko”. Thm gelang es, eine
Herausforderung nach der nichsten
in Deutschland, aber auch im Aus-
land (u.a. in den USA, GrofSbritan-

nien, Osterreich) zu bewiltigen und
Erfolge bei Problemlésungen zu er-
reichen, die hohe Anerkennung fan-
den.

In der Philatelie war und ist sein Na-
me so gut wie unbekannt. Er war kein
Aussteller, er hat seine Sammlung nie
offentlich gezeigt. Zudem kam er da-
zu wie die ,Jungfrau zum Kinde' Zu-
fallig 1982/83 auf einem Flohmarkt in
Bielefeld, wo er neben anderem eine
kleine Sammlung bayerischer Brief-
marken entdeckte, die ihm half, den
Geist der friitheren Zeit besser zu ver-
stehen. Seitdem interessierte er sich
fir Briefe und Marken, aber auch be-
sonders fiir deren Hintergriinde und
Einbettung in die Kultur- und Zeitge-
schichte. Wie ein Detektiv erforsch-
te er nicht nur die Frankaturen von
Belegen, sondern - sofern der Inhalt
noch vorhanden oder die Absender/
Adressen zu ermitteln waren - auch
all das, was er iber diese in Erfahrung
bringen konnte.

Ansprechende Beispiele nennt er in
seiner Einfithrung zu diesem lesens-
werten Buch, dessen 248 Seiten in
vier Kapitel unterteilt sind: I: Ausga-
be 1849. Die ersten drei Marken mit
Briefen in den Deutsch-Osterreichi-
schen Postverein; II: Ausgaben 1850-
1875 mit Briefen innerhalb von Bay-
ern; IIT: Auslandsbriefe der Ausgaben
1850-1875 in den Postverein, das eu-
ropdische Ausland und nach Ubersee
sowie IV: Telegraphie innerhalb Bay-
erns, in die deutschen Staaten und
das europiische Ausland.

»Lowen und Schwine?“ Dies sind
die Wappentiere Bayerns, das offi-
zielle und das inoffizielle. Sie stehen
fiir den Titel zur Sammlung, der man
durchaus das Pradikat ,,soziale Phil-
atelie® (social philately) zuerkennen
darf. Denn die grofle Zahl der unge-
wohnlichen Objekte, zumal der Brie-
fe, werden jeweils nicht nur philate-
listisch zutreffend beschrieben und

mit Aussagen fritherer Priiferatteste
vorgestellt, sondern auch - wo immer
moglich — mit jhrem kulturell-sozia-
len Kontext. Das ist nahezu neu, sehr
ungewohnlich, einfach faszinierend.
So wie das Buch iiberhaupt, das nicht
nur wegen seiner professionellen Ge-
staltung eine Empfehlung wert ist.

Kurzdaten: Format 25,5 x 34 cm, 248
Seiten, in Farbe, Kunstdruckpapier,
Hardcover mit Schutzumschlag sowie
goldener Titel- und Buchriickenprd-
gung, Verkaufspreis: 79 Euro. Bezug:
Auktionshaus Heinrich Kohler GmbH
& Co. KG, Hasengartenstr. 25, 65189
Wiesbaden, Tel. 06 11/34 149-0, E-
Mail: info@heinrich-koehler.de, www.
heinrich-koehler.de

Dr. Hans-Joachim Soll: Die
Postimter und Postagenturen
in Deutsch-Ostafrika

DIE POSTAMTER
a UND POSTAGENTUREN %
B/ IN DEUTSCH-OSTAFRIKA

chim Soll

(Rainer von Scharpen) Vor gerade
einmal einem Jahr erschien aus der
Feder von Dr. Hans-Joachim Soll ein
viel beachtetes Werk zur Social Phi-
lately von Deutsch-Ostafrika. Un-
ter Auswertung bislang ungenutzter
Quellen aus Privatsammlungen ana-
lysiert er darin die koloniale Gesell-
schaft mittels philatelistischer und
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postgeschichtlicher Belege, die er
kenntnisreich in die Sozial-, Kultur-
und Wirtschaftsgeschichte des be-
treffenden Zeitraums und der Region
einbettet.

Nicht weniger beeindruckend ist sei-
ne soeben erschienene neue Publi-
kation zu DOA. Was sich dem Titel
nach wie ein Katalog der Posteinrich-
tungen in der ehemaligen deutschen
Kolonie ankiindigt, entpuppt sich bei
niaherem Hinsehen als ein umfas-
sendes Kompendium zu allem, was
mit dem dortigen Postwesen zu tun
hat. Im Untertitel auf der Innenseite
umreifit Soll sein Vorhaben genauer:
Geschichte, Stempel, Laufzeiten, Leit-
wege und Postbeamte. In der Spra-
che der Wissenschaftler nennt er sein
Buch einen Review, denn es biindelt
»alle verfiigbaren Informationen aus
den alteren Werken“ — damit verweist
er auf die Autoren Albert Friedemann
und Heinrich Bronnle, Ernst Einfeld
und Reinhold Siebentritt ebenso wie
auf die Stempelkataloge der ARGE
Kolonialpostwertzeichen - und ver-
bindet sie mit den vielen neuen Er-
kenntnissen der letzten 10-20 Jahre.

Eine knappe Einleitung zur Vorge-
schichte der Post in Ostafrika auf
Sansibar leitet iiber zur eingehenden
Vorstellung jedes einzelnen der in al-
phabetischer Reihenfolge aufgefiihr-
ten 57 Postamter bzw. Postagenturen.
Zu jedem ,Portrit“ gehoren Ausfiih-
rungen zum historischen und geo-
graphischen Hintergrund einschlief3-
lich Landkarten, Anmerkungen zur
Einrichtung des Biiros und seinen
Dienstleistungen, die verwendeten
Stempel, Angaben zum Postaufkom-
men, die Vorstellung der ermittelten
Postbeamten sowie Laufzeiten und
Leitwege mit
gen im Kontext neu erdffneter Ei-
senbahn- und Schiffsverbindungen.
Uppiges Bildmaterial in Form alter

ihren Veranderun-

Postkarten und erlesener Postbele-
ge, letztere getrennt nach Vorlaufern,

Friedens- und Kriegspost sowie For-
mularen wie beispielsweise Paket-
karten, unterstiitzen das Gesamtbild.
Alle Belege sind ausfithrlich kom-
mentiert mit vielen Details zum post-
und zeitgeschichtlichen wie auch
zwischenmenschlichen Hintergrund.
Die Liebe des Autors zur social phila-
tely ldsst sich auch hier nicht verleug-
nen! Tarife werden nur gestreift; hier
verweist der Verfasser auf die Biicher
von Michael Jiasche-Lantelme. Aus-
driicklich betont Soll, sein Buch kén-
ne “den Stempelkatalog der ARGE
nicht ersetzten, sondern nur ergin-
zen', weil u.a. keine Marktpreise fiir
Abstempelungen aufgefiithrt werden.
Um den Umfang seines Buches nicht
zu sprengen, hat er die Bahn-, Schiffs-
und Marineschiffpost bewusst aus-
geklammert, ebenso wie die Postge-
schichte der Nachkriegszeit, als noch
viele Deutsche dort lebten und bis
1920 die britische Post nutzten. Die
Auswertung ihrer zensierten Korre-
spondenzen empfiehlt er als Thema
fiir die weitere Forschung.

Ein anderer Aspekt verdient Erwiah-
nung: ,Die Scans [der Belege] sollen
. einen Eindruck davon vermitteln,
was heute noch an sammelwiirdigem
Material vorhanden ist.“ Dafiir haben
engagierte Mitglieder der ArGe den
Verfasser umfangreich mit Informatio-
nen und Ablichtungen unterstiitzt. Na-
mentlich dankt er Harald Krieg, Frank
Grieshaber und Markus Kreckel.

Dem Autor ist es zudem wichtig, ,all
jene zu wiirdigen, die mit unermidli-
chem Eifer die deutsche Kolonialge-
schichte erforschen und bewahren ...
[und] sich kritisch mit diesem The-
ma auseinandersetzen. Auch weil es
sich um ein eher ungeliebtes Kapitel
deutscher Geschichte handelt, ist es
wichtig, dass es nicht in Vergessen-
heit gerat.”

Soll widmet sein Buch Heinrich
Bronnle, einem der Pioniere der Ko-

lonialphilatelie von Deutsch-Ostafri-
ka, dessen Leben und Wirken er im
Anhang ausfiihrlich wiirdigt.

Inhalt, Layout, Aufmachung, die opu-
lenten Fiille an Abbildungen und die
hohe Bildqualitit machen diesen als
Sonderdruck der Arbeitsgemeinschaft
der Sammler deutscher Kolonialpost-
wertzeichen e. V. herausgegebenen
Band zu einer iiberzeugenden Wer-
bung fiir das Sammelgebiet DOA im
Speziellen und die Kolonialphilatelie
im Allgemeinen. Das Buch diirfte auf
Jahre hinaus eine mafigebliche Refe-
renz zum Sammelgebiet sein - und
das zu einem unschlagbaren Preis!

Kurzdaten: soll, Hans-Joachim, Die
Postamter und Postagenturen in
Deutsch-Ostafrika. Format 16,5 x
24,5 cm, satiniertes Papier, 496 Seiten,
zahlreiche sw- und Farbabbildungen,
Hardcover mit Fadenbindung. Hid-
denhausen 2025. Preis: 39 € + Versand
(D: 7 € EU: 15 €). Erhiltlich bei: Til-
mann Nossig; Koppenstr. 16; D-10243
Berlin, E-Mail: Geschaeftsfuehrer@ko-
lonialmarken.de

MICHEL Europa Band 15:
Osteuropa 2025/2026

Der fiinfzehnte der sechzehnbéndi-
gen Europa-Reihe umfasst die Gebie-
te Karpaten-Ukraine, Polen, Ukraine,
WeifSrussland und Westukraine.

Redaktionelle Verbesserungen: Zum
2. Januar 2020 endete in Weiflruss-
land fiir iber 800 Marken die Fran-
katurgtiltigkeit. Bei den betroffenen
Ausgaben fiigte die Redaktion nun ei-
nen entsprechenden Vermerk hinzu.
Auch in Polen ergénzte sie bei knapp
2.500 MICHEL-Nummern die Infor-
mation iber die Auflerkurssetzung.
Zusidtzlich wurden die Positionsva-
rianten der Sicherheitszahnung bei
polnischen Kehrdrucken aufgenom-
men.
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Ein weiterer Schwerpunkt lag in der
Uberpriifung und Aktualisierung der
Preisnotierungen. Einen intensiven
Blick richtete die Redaktion diesmal
auf Polen. Das Interesse der Sammler
gilt momentan gestempelten Marken
der 1950er Jahre, die aufgrund ihrer
kurzen Giiltigkeitsdauer nur selten
mit prifbarem Stempel zu finden
sind. Doch auch die polnischen Lo-
kalausgaben oder moderne Zusam-
mendrucke werden zu héheren Prei-
sen gehandelt. Einen volatilen Markt
sahen die Redakteure in der Ukra-
ine; vor allem patriotische Motive
und Marken mit Kriegsthematik sind
stark nachgefragt.

Kurzinfo: 738 Seiten, 7.500 Abbildun-
gen, in Farbe, 33.400 Preisbewertun-
gen, Hardcover, VP: 76 Euro. ISBN
978-3-95402-515-2. Im Fach- und
Buchhandel erhiltlich.

MICHEL Europa Band 16:
Russland und Sowjetunion
2025/2026

Dieser letzte Band der Europa-Ka-
talogreise umfasst die beliebten Ge-
biete Russisches Kaiserreich, RSFSR,
UdSSR und Russische Foderation.

Redaktionelle Verbesserungen: Finf
neue Zihnungsabarten finden sich
bei der Sowjetunion, 2.200 MICHEL-
Nummern Vermerke mit dem Datum
der Auferkurssetzung wurden hinzu-
gefiigt. Somit ist fiir den Leser direkt
bei jeder Ausgabe ersichtlich, wann
die Marken giiltig waren. 215 neue
Hauptnummern erwarten Neuhei-
ten-Sammler in der Russischen Fode-
ration — von spannenden Sportarten
bis hin zu traditionellen Kirchen ist
wieder alles dabei.

Aktualisierung der Preisnotierun-
gen: Ein paar Erhohungen finden
sich bei den Marken des Russischen
Kaiserreiches und der RSESR. Be-
sonders bemerkenswert ist hier ei-
ne Dienstmarke aus dem Jahr 1922,
deren bereits fiinfstellige Bewertung
noch weiter nach oben geht. Samm-
ler der Sowjetunion werden bei den
gestempelten Marken der Jahre 1923
bis 1960 und auch bei Abarten mer-
ken, dass die Nachfrage nach ihnen
steigt. Einen Einbruch erleben mo-
mentan teure Objekte aus der Russi-
schen Foderation; vor allem limitierte
Markenheftchen und Blocks miissen
Federn lassen — vielleicht eine gute
Gelegenheit, um Liicken in der eige-
nen Sammlung zu schlieflen.

Kurzinfo: 804 Seiten, 8.400 Abbildun-
gen, in Farbe, 36.800 Preisbewertun-
gen, Hardcover, VP: 76 Euro. ISBN
978-3-95402-516-9. Im Fach- und
Buchhandel erhdltlich.

MICHEL Ubersee Band 4.2:
Ostafrika 2025/2026

Der vorliegende Band enthilt die
Briefmarkenausgaben des Grof3-
raums Ostafrika mit den Sammelge-
bieten Kenia, Uganda und Tansania
einschliefllich der Kleinstaaten Bu-
rundi und Ruanda und aller Vorlau-
fergebiete bis zuriick in die jeweilige
Kolonialzeit. Des Weiteren sind die
zu Afrika gerechneten Inseln im In-
dischen Ozean, also Madagaskar, die
Komoreninseln, die Seychellen und
Mauritius sowie das Britische Uber-
seeterritorium im Indischen Ozean
aufgenommen. Alle Linder sind von
Anfang an bis zu den neuesten er-
reichbaren Ausgaben vertreten.

Die redaktionellen Verbesserungen
verteilen sich tiber das gesamte Werk.
Sammler diirfen sich auf zahlreiche
inhaltliche und preisliche Anpassun-
gen freuen, die den aktuellen Stand
der philatelistischen Forschung und
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des internationalen Briefmarken-
marktes widerspiegeln.

Ein besonderes Augenmerk lag dies-
mal auf der Klassik. In den traditi-
onsreichen Sammelgebieten Ostafri-
kas konnte die Redaktionin mehreren
Bereichen deutliche Preissteigerun-
gen vermerken. Besonders deutlich
zeigt sich dies in den Sammelgebieten
Ostafrikanische Gemeinschaft, Tan-
ganjika und Britisch-Ostafrika.

Zusétzlich wurden bei Tanganjika die
entsprechenden  Katalogisierungen
erweitert. Erstmals finden sich hier
nun ausfithrliche Informationen zu
den dort existierenden Markenheft-
chen, die aufgrund ihrer Seltenheit
auf dem aktuellen Markt h6herpreisig
gehandelt werden.

Neuerungen gibt es ebenfalls in Bri-
tisch-Ostafrika. Hier waren neue Ab-
arten zu verzeichnen, die spannende
Einblicke sowohl in die historische als
auch philatelistische Landesgeschich-
te geben.

Kurzinfo: 774 Seiten, 8.100 Abbildun-
gen, in Farbe, 56.000 Preisbewertun-
gen, Hardcover, VP: 98 Euro. ISBN
978-3-95402-523-7. Im Fach- und
Buchhandel erhiiltlich.

MICHEL CEPT 2025/2026

Der CEPT 2025/2026 ist eine Neuauf-
lage des beliebten Kataloges zu den
gesamten Europamarken der Mit-
glieder in der CEPT beziehungsweise
PostEurop.

Die Liberalisierung des Postwesens
fithrte zur Griindung privater Post-
unternehmen, die teilweise im Auf-
trag der Regierung Briefmarken ver-
offentlichen und Post beférdern. Die
Deutsche Post AG beispielsweise ist
als Unternehmen Mitglied sowohl
im Weltpostverein (UPU), als auch in

der PostEurop. Diese ist eine Vereini-
gung von Wirtschaftsunternehmen,
wihrend die CEPT inzwischen fiir
die internationale Zusammenarbeit
von Regierungsbehorden im Bereich
Post- und Telekommunikationswe-
sen zustindig ist. Seit 1993 werden
die Gemeinschaftsausgaben nicht
mehr durch die CEPT, sondern durch
die damals gegriindete PostEurop ko-
ordiniert.

Die Gemeinschaftsausgaben haben
in diesem Jahr das Thema ,,Archio-
logische Entdeckungen® und zeigen
vielfach Schitze aus der Geschich-
te. Dabei handelt es sich meist um
Fundstiicke wie die keltischen Gold-
miinzen auf der slowakischen Mar-
ke. Andere Ausgaben zeigen Ausgra-
bungsstatten oder Rekonstruktionen
wie die eines prahistorischen Dorfs
auf der polnischen Marke. Die Blocks
von Portugal mitsamt Azoren und
Madeira bieten auf dem Blockrand
sogar weiterfithrende Informationen
iber die dargestellten archiologi-
schen Funde. Historisch interessierte
Leser werden mit den Europamarken
von 2025 jhre wahre Freude haben.

Seit der Auflage von 2024 wurde der
CEPT-Katalog grundlegend {ber-

arbeitet, um den Lesern auch kiinf-
tig die relevanten Informationen im
handlichen Format bieten zu kénnen.
Alle anderen Zusammenschliisse von
Postverwaltungen und auch die Mit-
ldufer mussten weichen, da aufgrund
der vielen Neuheiten pro Kalender-
jahr der Seitenzuwachs zu einem un-
brauchbaren Katalog fithren wiirde.
Alleine die Gemeinschaftsausgaben
von 2025 erstrecken sich iiber mehr
als zehn Seiten.

Der Fokus des Kataloges liegt nun al-
so auf den Europamarken. Zusitzlich
sind auch weiterhin deren Vorlaufer
sowie die Dienstmarken fiir den Eu-
roparat aus Frankreich in diesen Ka-
talog integriert.

Auf vielfachen Wunsch wurden in
dieser Auflage die Jahrgangswert-
tabelle der Europamarken zuriick-
gebracht. Diese bietet iiber ihren
Grundzweck,
iber die Jahrginge hinweg aufzu-
zeigen, hinausgehend weitere Vor-
teile fiir den Leser. Die in der Ta-
belle beschriebenen gemeinsamen
Motive verhelfen zu einem besseren
Uberblick iiber die inzwischen gro-
B¢ Anzahl an Jahrgingen. Durch die
Angabe der Anzahl der enthaltenen
Sammelgebiete lasst sich sogar die
historische Entwicklung und der ste-
tige Zuwachs der Mitgliederzahlen
nachvollziehen — von den Anfingen
mit bescheidenen sechs verausgaben-
den Postverwaltungen im Jahre 1956
bis zu den aktuellen Zahlen.

Preisverinderungen

Kurzinfo: 612 Seiten, in Farbe, Softco-
ver, VP: 74 Euro. ISBN 978-3-95402-
530-5. Im Fach- und Buchhandel er-
hdltlich.
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Hobby und Wertanlage — Ein Briefmarken-
Handbuch fiir Sammler und Investoren

Michael Burzan

Es hat lange gedauert, bis sich wieder ein Autor dem
Thema Briefmarken als Investment und Wertan-
lage widmete. Radek Novak, Jahrgang 1977, wagt
in seinem monumentalen, 572 Seiten starken Werk
»Handbuch fiir Sammler und Investoren - Brief-
marken: Hobby, Investment und Wertanlage® den
Briickenschlag zwischen Sammelleidenschaft und
finanziellem Sachwert. Nach der schnell vergriffe-
nen tschechischen Erstauflage liegt nun die deutsche
Ausgabe vor - hochwertig gedruckt, durchgehend
farbig illustriert und fest gebunden.

Doch dieses Buch ist weit mehr als ein klassischer
Ratgeber: Es verbindet Leidenschaft, Wissen und
Marktverstandnis zu einem Handbuch, das den Le-
ser gleichermaflen informiert wie inspiriert. Schon
im Vorwort macht Novak deutlich, dass Sammeln
tir ihn keine blof3e Freizeitbeschaftigung ist, sondern
Ausdruck von Entdeckergeist und Bestandigkeit. Be-

reits als Kind vom Sammelfieber ergriffen, hat ihn
die Philatelie nie losgelassen - heute betrachtet er :
sie nicht nur als kulturelle Praxis, sondern auch als Radek Novdk. Foto: privat
Wertspeicher mit Geschichte und Zukuntft.

Leidenschaft und Anlage

Von dieser personlichen Perspektive ausgehend entwickelt der Autor ein fundiertes Bild des moder-
nen Briefmarkenmarkts. Er zeichnet nach, wie sich die Philatelie vom biirgerlichen Zeitvertreib des
19. Jahrhunderts zu einem globalen Kultur- und Wirtschaftsfeld gewandelt hat. Hindler, Priifer, Auk-
tionshduser und Onlineplattformen prigen heute den Handel, wobei Sammler auch als Investoren
auftreten. Briefmarken, so Novdk, seien eine unabhingige, internationale und relativ krisenfeste An-
lageform, die auf Seltenheit, Geschichte und Mobilitét griindet.
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Zentral sind seine Ausfithrungen zur Preis-
bildung und Nachfrageentwicklung. Der
Wert einer Marke entsteht aus einem Zu-
sammenspiel von Erhaltung, Seltenheit,
Nachfrage und historischer Bedeutung. No-

vak differenziert zwischen ,,Makroqualitat“

(Gesamterhaltung, Farbfrische) und ,Mi- onpE NV
UND WERTA!

kroqualitdt® (Zéhnung, Papier, Druckbild)
- eine feine Unterscheidung, die zeigt, wie
Marktkenntnis und Sorgfalt den wahren
Sammler auszeichnen. Er warnt zugleich
vor Félschungen und betont die Bedeutung
gepriifter Zertifikate fiir Authentizitit und
langfristigen Werterhalt.

Ein praktisches Kapitel widmet sich dem

Aufbau eines Philatelieportfolios: Schon mit
einem Budget von rund 4.000 Euro lasse
sich eine solide Basis schaffen, sofern man
gezielt auswéhlt und auf Qualitdt achtet. Wer Wissen, Geduld und Leidenschaft vereint, konne sowohl
asthetisch als auch finanziell profitieren. Dabei bleibt Novak Realist: Sammeln diirfe nie zur Spekula-
tion verkommen, sondern miisse auf nachhaltigem Interesse beruhen.

Auch die praktische Seite des Sammelns wird in Stichpunkten behandelt - von Aufbewahrung und
Schutz tiber Sicherheits- und Versicherungsfragen bis zur sachgerechten Handhabung. Philatelie er-
scheint hier als ,kultivierte Form der Achtsamkeit“: Wer sorgféltig mit seinen Marken umgeht, be-
wahrt nicht nur Werte, sondern auch Geschichte.

Zur globalen Perspektive

Im umfangreichsten Teil schldgt Novak den Bogen von der individuellen Leidenschaft zum weltweiten
Wertsystem der Philatelie. Er prasentiert die teuersten Marken und Ganzstiicke der Welt, beschreibt
bedeutende Seltenheiten aus allen Kontinenten und nennt Auktionspreise aus jiingeren Zeiten. Diese
Kapitel vermitteln neben Marktanalysen, warum Briefmarken iiber Generationen hinweg faszinieren
— als kleine Kunstwerke, historische Zeugnisse und Wertobjekte.

Abgeschlossen wird das Werk durch detaillierte Verzeichnisse beriihmter Sammler, Investoren, Fal-
scher, Vereine und der Lander, die zwischen 1840 und 1872 ihre ersten Marken herausgaben. Damit
wird das Handbuch auch zu einem Nachschlagewerk von bleibendem Nutzen.
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Sammeln von und Investicren in Briefmarken

BRIEFMARKEN - HOBBY, INVESTMENT UND WERTANLAGE

3 Gibt es seltene
Briefmarken fiir unter
400 EUR?

Ist es mibglich, eine wirklich seliene Brief-
marke fir unter 400 EUR zu finden? Die
meisten Sammler, doch auch so manche
Investoren denken sicherlich, dass alles,
was alt ist und von dem es nur wenige
Stiicke gibt, teuer ist und ihre finanziellen
Maoglichkeiten ibersteigt. In dlmm Kapitel

denen nicht alle bis heute erhabten sind. Die
aben grreigte Bridfmarke weist eine Falrspur
auf und hat die Qualitst VERY FINE.

Sehr belicht sind Bricf-
marken der ehemaligen
deutschen Kolonien mit
G.RL-Aufdrucken und
deren Varianten. Viele
von ihnen gilt es in
geringen  Stickzahlen,
sie kosten jedoch kein

i Ein sokches Beispiel ist die Samoa

werden Sie sich vom
kinnen. lch werde dem Leser einige Brief-
marken zelgen. die wlrkll:l\ selten sind, da

20 PFgJ'hrlw mit dem Aufdruck G.RL 2% d
El handelt sich um einen mgmanmn
P il nach :

nur wenige Exemp it die aber
dennoch fiir ein paar hundert oder tausend
Euro gekauft werden kénnen.

3.1 Briefmarken bis 500 EUR
Grofbritannien

Die erste  Briefmarke
der Welt erschien am

ist notwendig, nach
Qualitit 20 unterscheiden. Es ist fast nicht
2u glauben, dass diese Briefmarke, die eine
echte lone ist, in guter Quakitit fir nor etwa
100 EUR 2u haben ist. Und doch sollte sie in
keiner Sammiung fehlen.

Bahamas

Fine schwarz-orange.
farbene 5 o von den
Bahamas mit kopfste-
hendem  Uberdruck
-SPECIAL DELIVERY™
aus dem Jahr 1916. Es
wird geschatzt, dass
nur  dreiflig  Exemp-
lare auf diese Weise iberdruckt wurden, von

Handbauch fur Sammier und Investoren

1" im Aufdruck ein Komma statt eines Punk-
tessteht. Laut Literatur wurden nur 40 Stiick
auf diese Weise hergestellt, von denen anch
nicht alle erhalten geblicben sind. Dennach
ist sie fibr unter 600 EUR 2u haben.

British South Africa Company

Dieses Briefmarkenpaar der British South
Africa Company wire nichts Besonderes,
wiirde ihm nicht die vertikale Perforation
fehlen. Dieser Produbktionsiehler macht
dieses Paar in perfekter ** Qualitit zu einem
sehr begehrien Objekt. Das hier abgebildete
Stiick war frither Teil der Sammbung von
I V. Painter.

Kanada
Das unperforierte senkrechte Paar ciner

kanadischen 50.Cent-Briefmarke kst ein
sehr seltenes, aber demnoch nicht allzu

n3

tewres Objekt dicses
nordamerikani-
schen Landes. In der
Fachliteratur  heifit
es, dass es hachs-
tens fanfundsiebzig
Paare dieser unper-
forierten Brief.
aus

Jahren 1937-38 gab,
was sie zu einem sehr begehrten Objela
macht. Dennoch kann dieses Paar fur
weniger als 400 EUR erworben werden.

East Africa and Uganda Protectorates

Wieder ein schiner Uberdruckichler, schr
beliebt bei allen Sammlern der britischen
Kolonien. Die pringlich &-Cent-

aus dem Jahr 1896, die
zudem den Druckfeh-
ler .Zanzidar” anstatt
<Zanzibar®  enthalt,
vom Untertyp .zweites
Z umpekehrt” ist eine
der groften Rariti.
ten dieser Insel Gstlich
von Alfrika. Von dieser Marke gibt es wahr-
scheinlich nicht mehe als zehn Suick, aber
mit etwas Glilck kann man sie dennoch [ir

gin  durchschnittliches  Monatsgehalt
erwerben,
China

Der umgekehrte Ober.

druck .7 DOLLARS”
auf einer russischen
7-Rubel-Marke  aus
dem Jahe 1917 ist eine
erstrangige Raritit, die
nicht cinmal im spezia-
lisierten Katalog Chan
fgefihrt ist. Dieses Objekt kann fiir weni-

Marken wurden mit einem newen Wert
von & Cent iiberdruckt, wobei der alte Wert
durch eine schwarre Rasterung verdeckt
werden sollle. Durch ein Verschen wurde
bei der Herstellung jedoch mindestens ein
Bogen falsch in die Uberdruckmaschine
cingelegt, 5o dass es zu diesem inzwischen
legendiren Fehler kam. Einzelne Bricfmarken
mit  diesem Aufdruck-Versatz  tauchen
relativ regelmifig auf dem Markt auf. Einen
Dreierstreifen zu finden, noch dazu mit
einem Bogenrand, ist jedoch viel schwieriger.
Die Briefmarke am Rand weist sogar fast gar
keinen Oberdruck auf, was dieses Exemplar
noch interessanter machl. Auch dieses Stick
eharte der Sammlung von |. V. Painter an.

3.2 Briefmarken fir 600-2 000 EUR
Sansibar

Lnimafask Sid I

Die
Briefmarke mit Uberdruck .2 4" auf Ja 6 p

14

ger als 2 000 EUR erworben werden.

1 ML;A 2 e
e e (L

e
<

731
L

F&

1900, 4a, mit schwarzem STATE-Aufdruck,
PATIALA-Aufdruck weggelassen, Marke
mit linkem Rand. verwendet auf Einschrei-
ben. sehr selten und attraktiv, Wert zwischen
500-1000 €.

Handbuch fur Sammler und Investoren

Auswahl der wertwollsten Bricfmarken verschicdener Lander

BRIEFMARKEN — HOBBY, INVESTMENT UND WERTANLAGE

7.5.13 Franziisisch-Guayana
75 Guyanais,

Die Briefmarke
Compagnic des
Tramsparts  Aeriens
Guyarais fiir die Stre-
cke St Laurent Du
Maroni - Cayenne -
Inini wurde als Luft-
postmarke fir diese
Flugstrecke herausgegeben. Diese Marke ist
sehr rar und wird nur selten sum Verkaufl
angeboten. Ein Eumplal dieser kolonialen
Raritat ber 2016 bei

7514 Grenada
1d griim, 1875

Die ! d grim st
cine  grofic  Raritat
aus Grenada. Diese
von TPerkins Bacon
gedruckte Brief-
marke mit senkrech.
tem  Wasserzeichen
-grofier Stern” und
Linienzihnung 15 ist vermutlich das einzige
erhalten gebliebene Exemplar in unge-
brauchtem Zustand. Sie wurde vor dber
neununddreiBig Jahren von ihrem Vorbe-
sitzer erworben und im funi 2021 auf ciner

Aul:uun bﬂ Com\pllla angeboten.  Die

wurde
Corinphila fir ]5 000 CHF verkauft.

Verkauft bei: Corinphila Auktionen
Datum: 24.- 26, November 2016
Verkauft fidr: 15 000 CHF
Losnummer: 528

B,
schwarz aul
rosafarbenem

Papier, 1921

Die 75 ¢ sclwars
auf  rosafarbe.
nem Papier ist
cine schr scltene Briefmarke dicser chema-
ligen franzbsischen Kolonie. Die Marke
wurde im Jahr 1921 herausgegeben und fiir
Briefeverwendet, dic per Luftpost verschicke
wurden. Eine dieser Briefmarken wurde im

die far die grena-
dische Philatelie von grofier Bedeutung
ist, erriclte auf der Auktion 14 500 CHE
was weil iber dem damaligen Katalogwert
(2000 GBP) lag.

Verkauft bei: Corinphila

Stempelmarke

hﬁldxhnﬂluhm
provisorischem
Aufdruck . Postage®,
1886

Die Stempelmarke | p
mit handschriftlichem

Sommer 2018 bei Corinphila far 1 000 CHF
verkauft.

Verkauft bei: Corinphila Aukti

ischem Aufdruck .Postage” ist eine
bedeutende Raritit Grenadas. Stempel.
marken mit dem Nominalwert 1 p wurden
mit dem Text .Postage” in roter und

Datum: 28 Mai - 2 Juni 2018
Verkauft far: 1 000 CHF
Losnummer: 393

Handbuch filr Sammler und Investoren

h Farbe dberdruckt. Es gibt ein
umfassendes unveroifentlichies Handbuch
von Dan Walker uber handschrifilich aber.

isorische Bricfmarken. in dem
nur finf Exemplare mit rotem Uberdruck

467

erfasst sind (drel aus der Stadt Sauteurs
und r.ud aus Greenville). Einer der roten
findet sich in der kiniglich

Slmm]lng. 50 dass nur vier Exemplare fir
Sammler und Investoren verbleiben. Dieses
Exemplar, begleitet von cinem Zertifikat von
RPS aus dem Jahr 1979, wurde am 24. juli 2009
bei Spink fiar 12 000 USD verkauft.

Verkanft bei: Spink
Datum: 24 Juli 2009
Verkauft fiir: 12000 §
Losnummer: 2197

2% d hellblau,
Zihnung 12%:11%,
1938-42

Grenada  gab  im
Jahr 1938 eine schine
Serie von zehn Brief.
marken mit der
4 Zihnung 12% heraus.

Diese  Bricfmarken
sind sehr verbreitet und haben nur einen
sehr geringen Wert. Sie wurden erneut
awischen 1938 und 1942 herausgegeben,
diesmal mit der Zihnung 12%:13%. Auch
diese Briefmarken sind sehr verbreitet und
billig. Alle sufler einer. Die Ausnahme wird
durch die Marke 2% d hellblan gebildet, die
in ungebrauchtem Zustand rst selten
ist. Eine dieser Rarititen aus der Zeit von
Konig Georg V1. wurde im Oktober 2020 bei
Spink fir 4 000 GBP verkauft.

Verkanfit bei: Spink UK -
The Doyen Collection
Datum: 3. Okober 2020
Verkauft fiir: 4 000 £
Losnummer: 1074

1 s blay auf
Dunkelviolew, 1875

Diese Fiskalmarke | s
blan auf Dunkebiolett
von 1875 zeigt die
Variante .kopfstehen-
des 5 in POSTAGE,
was sie sehr selten und

gefragt macht.

Verkauft bei: Corinphila
Dratam: 27, Mai - 4. Juni 2022
Verkauft fiir: 3 200 CHF
Losnummer: 3624

1 d orange
Stevermarke, 1886

Die orange Steuer-
marke zu 1 d mit dem
handschriftlichen
Aufdruck . Postage”
in schwarzer Tinte
ist sehr selten, da nur
sichen  Exemplare
bekannt sind und die Steuermarken nahezu
nicht erhiltlich sind. Dieses gebrauchte
Exemplar weist einen partiellen Stempel.
abdruck Mar® auf, moglicherweise von
Mirz 1883, als die Provisorien in Gouyave
verwendet wurden, sowie das charakteris-
tische handschrifliche kleine .p” im Wort
-postage”.

Verkauft bei: Corinphila
Dratum: 27. Mai — 4. Juni 2022
Verkauft fiir: 2 600 CHF
Losnummer: 3638

Handbuch fiir Sammier und Investoran
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@zensionen

Was das Buch besonders auszeichnet, sind seine mehrfachen Perspektiven: Es ist Einfiihrung, Refle-
xion und Ratgeber zugleich. Novak gelingt der Spagat zwischen Leidenschaft und Rationalitét — zwi-
schen Sammeln aus Liebe zur Sache und Investieren mit strategischem Weitblick. Sein Stil bleibt dabei
stets zugédnglich, nie belehrend; auch komplexe Zusammenhange werden anschaulich erklart.

Das Ergebnis ist ein Werk, das die Philatelie neu positioniert: nicht als nostalgisches Relikt vergange-
ner Zeiten, sondern als lebendige Verbindung von Geschichte, Asthetik und Wertbewusstsein. Selbst
Sammler, die 6konomische Aspekte geringer schitzen, konnen aus der Lektiire ihren Nutzen ziehen.

Mit Sachverstand und Liebe zum Detail, illustriert mit mehr als 1000 Abbildungen hat Radek Novak
ein Standardwerk geschaffen, das weit iber den Kreis der Fachleute hinaus Bedeutung hat. Es 14dt ein,
das Sammeln neu zu entdecken - als eine Form finanziellen und kulturellen Handelns, die Kopf und
Herz gleichermaflen anspricht. Und mit einem Preis von rund 40 Euro ist dieses gewichtige Buch fast
schon ein Geschenk - an Sammler, Anleger und Neugierige gleichermaflen.

Daten und Bezugsmoglichkeit

»Briefmarken: Hobby, Investment und Wertanlage - Handbuch fiir Sammler und Investoren®, von
Radek Novak, deutsche Ausgabe 2025, Verlag Procolecto, 574 Farbseiten, Format 170x250 mm, Preis
39,50 Euro + Porto 6,50 (D+AT). Bestellungen tiber: PhilaTec Chris Smyrek, Tel. 01 76-80 60 39 18,
philamir@aol.com. Bitte beachten: Fiir den nachweisbaren Versand wird eine Handy-Nummer beno-
tigt.
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Neueinstellungen der Literatur in
Philatelistischen Bibliotheken in Deutschland

Neueinstellungen der
Literatur in Philatelistischen
Bibliotheken in Deutschland

Phila-Bibliothek Heinrich Kohler,
Langer Weg 16-18, 60489 Frankfurt
Offnungszeiten: 1. und 3. Donnerstag
im Monat, 17.00-19.00 Uhr, 2. und 4.
Samstag im Monat 10.00-12.30 Uhr.
Tel.: 069 / 7891115, E-Mail: info@
phila-bibliothek.de; http://www.phi-
la-bibliothek.de/

Mitteilungen zu Neuerwerbungen
liegen von dieser Bibliothek nicht vor.

Philatelististische Bibliothek
Miinchen

Die Philatelistische Bibliothek im
Gasteig ist wihrend der Sanierung
des Gasteig auf zwei Standorte auf-
geteilt. Ein kleiner Teil des Bestands
(darunter die wichtigsten aktuellen
Briefmarkenkataloge) steht in der
Stadtbibliothek im HP8 in Sendling
zur Ausleihe bereit. Der grofite Teil
der Medien befindet sich im Medien-
depot in Oberschleiflheim und kann
kostenlos in einen Bibliotheksstand-
ort der Wahl bestellt werden.

Sie kénnen sich weiterhin per Mail
(stb.phil.kult@muenchen.de) an die
Mitarbeiter*innen des Bereichs Phil-
atelie wenden. Ein Kollege ist im HP8
vor Ort und steht Thnen fiir eine spe-
zielle Beratung zum philatelistischen
Bestand gerne zur Verfiigung. Einfa-
che philatelistische Recherchefragen
und Fragen zur Benutzung beantwor-

tet das gesamte HP8-Bibliotheksteam.
Telefon: 0 89/48098 3613

Philatelie-Neuerwerbungen Juli - Sep-
tember 2025 (Einige Medien kénnen
noch im Geschiftsgang sein.)

1

Signatur: C 246-07: The ... edition of
the postal stationery catalogue of New
China - 2021 ed. - 2020. - 515 Seiten
: Mlustrationen (farbig). - ISBN 978-7-
115-57284-4

2

Signatur: C 394-08: Gray, Robert, The
Ahmednagar prisoners of war camps,
India 1914-1920 : a postal history /
Robert Gray. - Military Postal History
Society, 2025. - ix, 124 Seiten : Illustra-
tionen (farbig)., (Military Postal His-
tory Monograph Series ; [5]) , Digital
verfiigbar auf Anfrage. - ISBN 979-8-
2904944-9-4

3

Signatur: P 069: Nunner, Stefan, Aus
der Geschichte der Oberwiesenthaler
Postkutsche / Stefan Nunner. - Dresden
: Verein fiir Sachsische Postgeschichte
und Philatelie, 2025. - 56 Seiten : Illust-
rationen (farbig)., (Beitrdge zur sédchsi-
schen Postgeschichte ; Heft 36)

4

Signatur: P 040: [Briefmarkenauktion
<Derichs>] Die Sammlung eines Land-
arztes : ... Auktion Wilhelm Derichs ...
[Sonderkatalog] / Auktionator: Roland
Meiners. - Teil 1. 182. Auktion Dr. Wil-
helm Derichs, K6ln am Rhein 6. Sep-
tember 2025. - 2025. - 158 Seiten : Illus-
trationen (farbig)

5

Signatur: B 320-08: Gassmann, Peter,
Censorship in World War 1 by the
Armée frangaise d'Orient : a Cata-
logue of the Handstamps and Labels /
Peter Gassmann. - Chichester : Stuart
Rossiter Trust, 2025. - vi, 59 Seiten :
Mlustrationen (farbig). - ISBN 978-1-
908710-18-5

6

Signatur: B 650: Craveri, Guido, Cen-
sus of the 1857 10-kopeck imperfo-
rate stamp of Russia / Guido Crave-
ri. - [Nassau] : [Selbstverlag], [2021].
- 403 Seiten : Illustrationen (farbig).
- ISBN 979-12-200-8608-01

7

Signatur: C 675-15: Edition dor /
Heinrich Kohler ; Corinphila-Auk-
tionen. - 78. Portuguese India - “the
native issues” 1871-1888 : Dr Eduar-
do Barreiros & Dr Luiz Barreiros - the
twin brother’s collection. - The Global
Philatelic Network, 2025. - 164 Seiten
: Illustrationen (farbig). - Illustratio-
nen farbig. - ISSN 2367-2315

8

Signatur: D 143: Edition d'or / Hein-
rich Kohler ; Corinphila-Auktionen.
- 79. Universal Postal Union (“UPU”)
and its impact on global postal servi-
ces : the JP Gough collection. - The
Global Philatelic Network, 2025. - 339
Seiten : Illustrationen (farbig). - Ilus-
trationen farbig. - ISSN 2367-2315

9

Signatur: B 760: Edition dor / Hein-
rich Kohler ; Corinphila-Auktionen.
- 80. Postal history of Czech Lands -
from the beginning until 1867 : the
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Vit Vanicek collection. - The Global
Philatelic Network, 2025. - 148 Seiten
: Illustrationen (farbig). - Illustratio-
nen farbig. - ISSN 2367-2315

10

Signatur: C 876: Edition dor / Hein-
rich Kohler ; Corinphila-Auktionen.
- 81. Victoria half-lengths 1850-1859
: Hackmey - the white line series : the
Joseph Hackmey collection. - The
Global Philatelic Network, 2025. - 168
Seiten : Illustrationen (farbig). - Illus-
trationen farbig. - ISSN 2367-2315

11

Signatur: P 041: Edition d'or / Hein-
rich Kohler ; Corinphila-Auktionen.
- 82. The stamps of the Grand Duchy
of Baden 1851-1871 : Hackmey - the
White Line Series : the Joseph Hack-
mey collection. - The Global Phila-
telic Network, 2025. - 191 Seiten : Il-
lustrationen (farbig). - Illustrationen
farbig. - ISSN 2367-2315

12

Signatur: B 690: Edition d'or / Hein-
rich Kohler ; Corinphila-Auktionen.
- 83. Switzerland - cantonal & early
federal issues 1843-1854 : Hackmey,
the White Line Series - the Joseph
Hackmey collection. - The Global
Philatelic Network, 2025. - 177 Seiten
: Illustrationen (farbig). - Illustratio-
nen farbig. - ISSN 2367-23152

13

Signatur: D 151: Maaflen, Wolfgang,
Erivan Haub 1932-2018 : his life - his
work - his legacy / Wolfgang Maa-
f3en. - Wiesbaden : Heinrich Kohler ;
Schwalmtal : Phil-Creativ Verl., 2025.
— 129 Seiten : Illustrationen (farbig). -
ISBN 978-3-911997-01-0

14

Signatur: D 151: Maaflen, Wolfgang,
Erivan Haub 1932-2018 : sein Leben -
sein Werk - sein Vermichtnis / Wolf-
gang Maaf3en. - Wiesbaden : Heinrich
Kohler ; Schwalmtal : Phil-Creativ

Verl., 2025. - 129 Seiten : Illustratio-
nen (farbig). - ISBN 978-3-911997-
00-3

15

Signatur: P 006-19: Winkler, Karl-
Rudolf; Renz, Wolfgang, Die Fremd-
verwendung von Ganzsachen in der
amerikanischen und britischen Zo-
nel945/1946 / Karl-Rudolf Winkler
- Wolfgang Renz. - Bundesarbeits-
gemeinschaft AM Post e.V,, [2024].
- 140 Seiten (PDF-Datei) : Illustrati-
onen (farbig)., (Sonderschrift ; 10) ,
Anmerkung zur Veroffentlichungs-
angabe: Erscheinungsort nicht ermit-
telbar. - Verfiigbar nach Anfrage

16

Signatur: B 540-16: Oppers, Martijn,
De grootrondstempels van Neder-
land : catalogus en handleiding voor
de verzamelaar / Martijn Oppers. -
[Koog aan de Zaan] : [Selbstverlag],
[2024]. - 230 Seiten : Illustrationen
(farbig). - ISBN 978-94-6511-124-7

17

Signatur: P 068: Ritter, Rolf; Miiller,
Denis; Witkowski, Jiirgen, Handbuch
der deutschen Kleinschriftstempel
: Grof3- und Kleinschreibung von
Ortsnamen und Streckenangaben in
Tages-, Sonder-, Serien-, Flugpost-
und Bahnpoststempeln im Deut-
schen Reich bis zur Einfithrung der
vierstelligen Postleitzahlen in der
BRD und der DDR / Rolf Ritter ; er-
ginzt und bearbeitet von Denis Miil-
ler und Jiirgen Witkowski. - 2. vol-
lig neu bearbeitete Auflage. - Soest :
Poststempelgilde, 2025. - 320 Seiten
: Illustrationen., (Neue Schriftenrei-
he der Poststempelgilde e.V. ; Band
201) , Uberarbeitete Neuauflage von
~GROSS- und Kleinschreibung der
Ortsnamen bzw. Streckenangaben®
(2009)

18
Signatur: B 690: Klassik Schweiz - die
Kollektion ,,Meilen® : 356. Corinphi-

la Briefmarken-Auktion, 10.10.2025.
- Ziirich : Corinphila Auktionen AG,
2025. - 104 Seiten : Illustrationen (far-
big)., ([Briefmarkenauktion <Corin-
phila>] Corinphila-Auktionen ; 356.)

19

Signatur: D 119: Dambrogio, Jana;
Smith, Daniel Starza, Letterlocking :
the hidden history of the letter / Jana
Dambrogio and Daniel Starza Smith
with the Unlocking History Research
Group. - Cambridge, Massachusetts :
MIT Press, [2025]. - xiv, 507 Seiten.
- Illustrationen farbig. - ISBN 978-0-
262-04927-6

20

Signatur: B 800-07: A Magyar Dijjeg-
yes Postai Nyomtatvanyok Katalégu-
sa - 1996. (1867 - 1992), 4. Sz. potlas
a masodik kiadashoz [= 4. Ergdnzung
der zweiten Ausgabe] ; lezdrva: 1992.
december 31-én. - Budapest : Magyar
Bélyeggyiijtok Orszagos Svovetsé-
ge, 1996. - 196 Seiten : Illustrationen
(schwarz-weif}). - ISBN 963-01-7655-
60

21

Signatur: B 800-07: A Magyar Dijjeg-
yes Postai Nyomtatvanyok Katalégusa
- 2000. (1867 - 20001), 5. Sz. pétlas a
masodik kiadashoz [= 5. Ergdnzung
der zweiten Ausgabe] ; lezarva: 2000.
augusztus 31-én. - Budapest : Mag-
yar Bélyeggylijtok Orszagos Svovetsé-
ge, 2000. - 221 Seiten : Illustrationen
(schwarz-weif3). - ISBN 963-04-0406-0

22

Signatur: P 010-15: Seltenheim, Mar-
ko, Nebenstempel fir den Zustell-
dienst und den Nachforschungsdienst
in der DDR : eine Studie / Marko Sel-
tenheim. - 3. Auflage. - Quedlinburg :
[Selbstverlag], 2025. - circa 220 Seiten
: Illustrationen (farbig)

23
Signatur: D 164: Das neue Sachsen-
buch : Lexikon der historischen Ge-
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meinden und Amter / Steffen Eckert,
Leipzig. - Teil 3. Siid-/Westsachsen :
Verwaltungsstatistik, Wappen-Rekla-
memarken, Siegelmarken, Gebiih-
renmarken der Gemeinden, Polizei-
prasidien, Kreishauptmannschaften/

Bezirke, ~Amtshauptmannschaften/
Landkreise, Gerichtsamter, Eisen-
bahnlinien und Eisenbahnstatio-

nen, Postanstalten, Brauereien : mit
Orts. - 1. Auflage. - Borsdorf : editi-
on winterwork, [2025]. - 864 Seiten :
lustrationen (farbig). - ISBN 978-3-
98913-204-7

24

Signatur: D 152: NORDIA 2025, 12-
14 September, MalméMissan Con-
vention Center : catalogue. - Malmo
: Exhibition Committee NORDIA,
2025. - 54 Seiten : Illustrationen (far-

big)

25

Signatur: C 652-07, Wilde, Bradley
G. [Zusammenstellende/r], Panama
postal stationery / by Bradley G. Wil-
de. - United Postal Stationery Society,
[2024]. - v, 76 Seiten : Illustrationen
(farbig). - Anmerkung zur Verof-
fentlichungsangabe: Erscheinungsort
nicht ermittelbar. - ISMN 979-8-
9881851-1-6

26

Signatur: B 760: Postal history of
Czech lands - from the beginning un-
til 1867 : the Vit Vanicek collection:
352 Corinphila stamp auction, 6 June
2025. - Ziirich : Corinphila Auktionen
AG, 2025. - 76 Seiten : Illustrationen
(farbig)., ([Briefmarkenauktion <Co-
rinphila>] Corinphila-Auktionen /
Corinphila-Auktionen : ... Corinphila
Briefmarken-Auktion / Corinphila-
Auktionen [Herausgeber/in] ; 352)

27

Signatur: B 550: Postal history of the
Sognefjord area up to 1905 : the Qi-
stein Boe collection. - [Wiesbaden?] :
The Global Philatelic Network, 2025.

- 140 Seiten., ([Edition spéciale]) , Il-
lustrationen farbig

28

Signatur: B 100-15: Midura, Rachel,
Postal intelligence : the Tassis family
and communications revolution in
early modern Europe / Rachel Midu-
ra. - Ithaca : Cornell University Press,
[2025]. - xvi, 316 Seiten : Illustratio-
nen (schwarz-weifl). - ISBN 978-1-
5017-7992-3

29

Signatur: P 046: Berger, Florian, Die
postalischen Verhiltnisse in Ham-
burg 1.1.1859 bis 31.12.1867 / Flori-
an Berger. - 1. Auflage. - Wiesbaden
: Heinrich Koéhler, 2025. - 196 Seiten :
lustrationen (farbig). - ISBN 978-3-
911997-31-7

30

Signatur: C 512: Berg, Jan, Pre-co-
lonial Madagascar - domestic and
international postal services : a pre-
sentation ... to the Royal Philatelic So-
ciety London 2 March 2023 / by Jan
Berg FRPSL. - London : Royal Phil-
atelic Society of London, 2023. - 79
Seiten. - [llustrationen farbig

31

Signatur: C 626-15: Trotter, Brian;
Harrop, Keith; Flanagan, Patrick,
Rhodesia and Nyasaland mails - co-
lonial rule and majority rule : postage
due & other charges : part 1: charges
receipted using postage due stamps :
part 2: other charges receipted using
postage stamps / Brian Trotter, Keith
Harrop, Pat Flanagan. - London :
The Royal Philatelic Society London,
2025. - viii, 431 Seiten : Illustrationen
(farbig). - ISBN 978-1-913015-34-3

32

Signatur: D 110: Seelig, Jan, Sachsi-
sche Postamter auf alten Ansichtskar-
ten / Jan Seelig. - Dresden : Schiitze,
Engler, Weber Verlags GbR, 2024. -

113 Seiten : Illustrationen (farbig) ; 21
cm, 250 g. - ISBN 978-3-936203-48-6

33

Signatur: B 690: Schweiz & Fiirsten-
tum Liechtenstein : 353. Corinphila
Briefmarken-Auktion, 6. und 7. Juni
2024. - Zurich : Corinphila Auktionen
AG, 2025. - 315 Seiten : Illustrationen
(farbig)., ([Briefmarkenauktion <Co-
rinphila>] Corinphila-Auktionen /
Corinphila-Auktionen : ... Corinphila
Briefmarken-Auktion / Corinphila-
Auktionen [Herausgeber/in] ; 353)

34

Signatur: B 690-06: Kottelat, Pierre,
Die schweizerische Hotelpost : Ho-
telpostmarken und Hotelmarken /
Pierre Kottelat. - 2., veranderte Auf-
lage. - Bern : Philatelistischer Verlag
Zumstein & Cie., 2025. - 185 Seiten :
Mlustrationen (farbig). - ISBN 978-3-
907313-10-7

35

Signatur: P 010-15: Seltenheim,
Marko, Sonderpostbeférderung in
der DDR - Hintergrundinformati-
onen / Marko Seltenheim. - 1. Auf-
lage. - Quedlinburg : [Selbstverl.]
Marko Seltenheim, 2025. - circa 200
Seiten : Illustrationen (farbig). - An-
gaben zum Inhalt: Quellenmaterial-
Sammlung: Aktenvermerke und Fo-
tos, Zeitungsartikel, Ausschnitte aus
Veranstaltungsheften, Aussagen von
Beteiligten

36

Signatur: P 010-91: Sonderpostbe-
férderung in der DDR - Spezial /
Marko Seltenheim. - Band 1. 1952-
1983/1984. - 2. Auflage. - 2024. - circa
300 Seiten : Illustrationen (farbig)

37

Signatur: P 010-91: Sonderpostbefor-
derung in der DDR - Spezial / Mar-
ko Seltenheim. - Band 2. 1985-1990 +
Anhang. - 2. Auflage. - 2024. - circa
300 Seiten : Illustrationen (farbig)
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38

Signatur: P 068: Leist, Winfried,
Thurn und Taxis im Deutschen Bund
- die Postscheine der deutschen Mit-
tel- und Kleinstaaten vom Wiener
Kongress bis zum Deutschen Krieg
1815 bis 1867 : Handbuch und Ka-
talog / Winfried Leist. - Berlin : Ber-
liner Ganzsachen-Sammler-Verein
von 1901 e.V,, 2024. - 266 Seiten : II-
lustrationen (farbig)., (Schriftenreihe
des Berliner Ganzsachen-Sammler-
Verein von 1901 e.V. ; Band 3)

39

Signatur: C 154: Transportation of
Australian colonial mail 1857-1900 :
the Gary Diffen collection : 348. Co-
rinphila stamp auction, 2 June 2025.
- Zurich : Corinphila, 2025. - 245 Sei-
ten : Illustrationen (farbig)., ([Brief-
markenauktion <Corinphila>] Co-
rinphila-Auktionen / 348.)

40

Signatur: B 770-18: Papugcuoglu, M.
Biilent [Zusammenstellende/r], Tirk
pullari spesyalize katalogu: Tiirkiye
Cumhuriyeti 1924-1945 = Turkish
stamps specialized catalogue: Repub-
lic of Tiirkiye 1924-1945 / hazirlayan
/ prepared by M. Biilent Papugcuoglu.
- Istanbul : [Selbstverlag], 2025. - VII,
582 Seiten : Illustrationen (farbig). -
Sprache des Inhalts: Parallel in tiirki-
scher und englischer Sprache. - ISBN
978-625-00-2856-8

41

Signatur: D 143: Universal Postal
Union (“UPU”) and its impact on
global postal services : the JP Gough
collection / X. - Part 1. 386th Hein-
rich Kohler Auction 19 September
2025. - 2025. - 116 Seiten : Illustrati-
onen (farbig)., ([Briefmarkenauktion
<Kohler-Auktion>] Kéhler- Auktion /
Heinrich Kohler : Sonderkatalog)

42
Signatur: S 102: Thanner, Roland,
Wissenswertes aus 75 Saisonen rund

um das Weihnachtssonderpostamt
Christkindl / Roland Thanner. - 3.
Auflage. - Tollet : Selbstverl., 2025.
- 36 Seiten : Illustrationen (farbig). -
Anmerkung zum Titel: Keine Titel-
seite vorhanden, Titel nur auf Cover;
umfangreicher Titelzusatz (hier nicht
erfasst)

43

Signatur: P 008-14; Seltenheim, Mar-
ko, Zerstorer Molders (D 186) - Ne-
benstempel / Marko Seltenheim. - 1.
Auflage. - Quedlinburg : [Selbstverl.]
Marko Seltenheim, 2025. -
100 Seiten : Illustrationen (farbig).,
(Schriftreihe Bundesmarine ; Band 2)

circa

44

Signatur: P 008-14: Seltenheim, Mar-
ko, Zerstorer Rommel (D 187) - Ne-
benstempel / Marko Seltenheim. - 1.
Auflage. - Quedlinburg : [Selbstverl.]
Marko Seltenheim, 2025. - 130 unge-
zdhlte Seiten : Illustrationen (farbig).,
(Schriftreihe Bundesmarine ; Band 3)

Philatelistische Bibliothek
Wuppertal e. V.

Konsumstrafle 45, Wuppertal; (Post-
anschrift: Philatelistische Bibliothek
Wauppertal e.V. c/o Dobiat, Friedrich-
Tillmanns-Str. 6, 42277 Wuppertal),
Mail: dobiat@t-online.de; Internet:
www.pbwuppertal.de

(Benutzerordnung und Offnungszei-
ten s. Internet)

Neueinstellungen

Philatelistische
Bibliothek Wuppertal e.V.

Konsumstrafle 45, Wuppertal; (Post-
anschrift: Philatelistische Bibliothek

Wauppertal e.V. c/o Dobiat, Friedrich-
Tillmanns-Str. 6, 42277 Wuppertal),
Maijl: dobiat@t-online.de;
www.pbwuppertal.de

Internet:

(Benutzerordnung und Offnungszei-
ten s. Internet)

Neuzugéinge von Juni 2025 bis Ok-
tober 2025. Es handelt sich tber-
wiegend um Spenden u.a. Wolfgang
Maassen, Schwalmtal; Glinther Korn,
Heroldsberg; Heinrich Kéhler GmbH
& Co.KG, Wiesbaden; Peter Feuser,
Stuttgart; Prof. Dr. Hubert Emme-
rig, Wien, Prof. Dr. Faycal El Maj-
doub, Niederzier; Rudolf Buschhaus,
Duisburg; Nachlass Norbert Witte,
Iserlohn; Roland Thanner, Tollet (Os-
terreich), Thomas Priif$, Remscheid;
Michael Hillebrecht, Alfeld; Horst Si-
mon, Hatten; Rainer von Scharpen,
Mainz; Holger Keil, Remscheid; Jan
Billion, Ratingen und Dauerleihga-
ben (u.a. Hans-Jiirgen Dobiat, Wup-
pertal):

-,-; Jahresbericht 1984 - Stiftung
Deutsche Jugendmarke e.V. ; Bonn,
0.J.; 40 Seiten (PBW 25/258)

-,-; Postal History of the Sognefjord
Area up to 1905 - Die Sammlung Oi-
stein Boe (Edition Spéciale); Wiesba-
den / Ziirich, 2025; 140 Seiten (PBW
25/298)

-,-; Portuguese India . , The Native Is-
sie“ 1871-1888 - Die Sammlung Dr.
Eduardo Barreios & Dt. Luiz Barreios
(Edition D or 78); Wiesbaden / Zii-
rich, 2025; 164 Seiten (PBW 25/299)

-,-; Universal Postal Union (,UPU®)
and Its Impact on Global Postal Ser-
vices — Die Sammlung J.P. Gough;
(Edition D or 79); Wiesbaden / Zi-
rich; 2025; 339 Seiten (PBW 25/300)

© wm

282

Dhd 4/2025



Anhang

-,-; Postal History of Czech Lands -
From the Beginning until 1867 - Die
Sammlung Vit Vanicek (Edition Dor
80); Wiesbaden / Ziirich; 2025; 148
Seiten (PBW 25/301)

-,-; Victoria Half-Lengths 1850-1859
- Die Sammlung Joseph Hackmey
(Edition D or 81); Wiesbaden / Zi-
rich, 2025; 168 Seiten (PBW 25/302)

-,-; Die Briefmarken des Grossher-
zogtums Baden 1851-1871 - Die
Sammlung Joseph Hackmey (Edition
D’or 82); Wiesbaden / Ziirich. 2025;
191 Seiten (PBW 25/303)

-,-; Switzerland Cantonal & early Fe-
deral Issues 1843-1854 — Die Samm-
lung Joseph Hackmey (Edition D or
83); Wiesbaden / Ziirich, 2025; 177
Seiten (PBW 25/304)

-,-; 55. Bundestag und 102. Philate-
listentag Bad Diirkheim 2001; Fest-
schrift (PBW 25/329)

-,-; Stiftung deutsche Jugendmarke;
Jahresbericht 2022 (PBW 25/402)

-,-; Phil Selection — Besonderheiten
beim Druck von Postwertzeichen;
Bonn, o.J. (PBW 25/407) Keine Aus-
leihe moglich!

-,-; 116 Jahre Schweizer Briefmarken-
Hindler-Verband - Broschiire zur
BERNABA 2025 (PBW 25/413)

-,-; Festschrift zum 25. Bestehen des
Postwertzeichen-Sammler-Vereins
Magdeburg e.V. am 9. Oktober 1928
(PBW 25/425)

-,-; Festschrift zum 90jahrigen Be-
stehen des Vereins fiir Philatelie und
Numismatik ,,Niedersachsen“ Osna-
briick von 1928 e.V. (PBW 25/418)

-,-; Philatelistisches Sammelheft Dau-
erserie Blumen; 0.0., 2020; 20 Seiten
(PBW 25/444)

-,-; Verbandschronik des Verband
Philatelistischer Arbeitsgemeinschaf-
ten e.V. (VphA) zum 25. Griindungs-
jubildum 2018; 0.0., 2018; 55 Seiten
(PBW 25/448)

-,-; 100 Jahre Briefmarkenfreunde
1924 e.V. Monchengladbach 1924-
2024 - Festschrift (PBW 25/451)

-,-; Briefmarken bestimmen; Unter-
schleifSheim, 2016 (PBW 25/454)

-,-; U-Boot Wertzeichen 1916; Min-
chen, 0.].; 17 Seiten (PBW 25/460)

-,-: Philatelie + Olympia - Michel
Sonderheft zu den Olympischen
Spielen in Miinchen 1972; Miinchen,
1972; 112 Seiten (PBW 25/470)

-,-; NAPOSTA 2001 in Wupper-
tal; Riickblende - Band 1 + 2 (PBW
99/365)

Aalen; Tag der Jungen Briefmarken-
freunde 1997; Katalog (PBW 25/261)

Aalen; Sport und Philatelie 1999; Ka-
talog (PBW 25/206)

Aichach; AICHA 99; Katalog (PBW
25/307)

Almelo (Niederlande); Almelo-2007;
Katalog (PBW 25/421)

Alzey; ALZEY 2000; Katalog (PBW
25/330)

Anderson, Hans-Joachim; 50 Jahre
Landkraftpost (1928-1978) — Verbes-
serung des Landpostdienstes — Ein-
richtung von Poststellen; Sonderbei-
lage zu Gildebrief 135 (April 1980);
20 Seiten (PBW 25/474)

Ansbach; ANBRIA '97; Katalog,
Ausstellungsfithrer, Palmares (PBW
25/207)

Apolda; THUBRIA 2000; Info, Kata-
log, Palmares (PBW 25/331)

Arbeitsgemeinschaft Forschung
Deutsche Bundespost; Literaturver-
zeichnis IV: Rundschau 133-154
(PBW R 227 - Inhalt IV)

Auerbach; 5. AUBRIA 1997; Katalog
(PBW 25/262)

Bach AG, Jean-Paul; Basel (Schweiz);
Auktion 57 (Sonderauktion Samm-
lung Dr. F. Holenstein: Nachtaxierun-
gen - Portomarken) (PBW A 238 - 57)

Bensheim; 50 Jahre Verein fiir Brief-
markenkunde 1948-1998; Katalog

(PBW 25/292)

Berger, Florian; Die postalischen Ver-
héltnisse in Hamburg - Hamburg-
Philatelie 1859-1867; Wiesbaden,
2015; 196 Seiten (PBW 25/412)

Berlin; Tempelhof "96; Katalog (PBW
25/230)

Berlin; BEROLINA '97; Katalog, Ex-
ponat-Verzeichnis, Palmares (PBW
25/263)

Berlin; FRAUEN 97; Katalog (PBW
25/264)

Berlin; KOPHILA '97; Katalog (PBW
25/265)

Berlin; Berolina 2000,
Palmares (PBW 08/43)

Katalog,

Berlin; 100 Jahre Briefmarkensamm-
ler-Verein Moabit 1906-2006; Fest-
schrift (PBW 25/348)

Bern (Schweiz); BERNABA 2025; Ka-
talog, Palmares (PBW 25/396)

Biblis; BIBRIA 2000; Katalog (PBW
25/332)

Bietigheim-Bissingen; BIEBRIEMA
'99; Katalog (PBW 25/308)

Birmingham (GB); Europhilex 2025;
Katalog, Palmares (PBW 25/259)
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Blankenburg am Harz; 1. OHABRIA
2000; Katalog (PBW 25/333)

Bodily, Richie, Jarvis, Chris, Hahn,
Charless; Brirish Pictorial Envelopes
of the 19th Century; Chicago (USA),
1984; 331 Seiten (PBW 25/430)

Bonn; 50 Jahre Bundesrepublik
Deutschland - Jugend-Ausstellung
99; Katalog (PBW 25/309)

Boskoop (Niederlande); Postzegelt-
entoonstelling 1958; Katalog (PBW
25/364)

Boskoop (Niederlande); Postzegelt-
entoonstelling 1963; Katalog (PBW
25/383)

Braches, Bernd; Das Briefzentrum 42
Wuppertal (1996) 1998-2003; Wup-
pertal, 2004; 39 Seiten + Anhang
(PBW 25/471)

Braunschweig; Wettbewerbsausstel-
lung 1997; Katalog, Palmares (PBW
25/266)

Bratislava (Tschechoslowakei), BRA-
TILAVA 1960; Katalog (PBW 25/366)

Braunau (Osterreich); Briefmar-
kenausstellung 1960; Katalog (PBW
25/365)

Bremen; BREMEN 2003 Bilaterale
Ausstellung Deutschland - Frank-
reich; Katalog (PBW 25/334)

Britz; 50 Jahre Britzer Briefmar-
kenfreunde 2007; Festschrift (PBW
25/347)

Brixen (Italien); PRIXNA '84; Ka-
talog, Ausstellungsfithrer (PBW
25/198)

Briissel (Belgien); National Ausstel-
lung 1954; Katalog (PBW 25/355)

Budapest (Ungarn); Budapest 1961;
Info, Katalog (PBW 25/385)

Budapest (Ungarn); IMEX 1964; Ka-
talog (PBW 25/356)

Budapest (Ungarn); AERO-Fila 67;
Info 1+2, Katalog (PBW 25/390)

Biidingen, 20 Jahre Oberhessische
Philatelisten-Vereinigung 1999; Kata-
log (PBW 25/310)

Butler, A.R;; The Roll of Distinguis-
hed Philatelists; London (GB), 1990;
211 Seiten (PBW 25/424)

Butler, A. Ronald; The History of
The Roll of Distinguished Philatelists
- The Signatories of the Roll 1990-
1994; Limassol (Zypern), 1994; 15
Seiten (PBW 25/433)

Charlottenborg (Dénemark); HAF-
NIA 1962; Katalog (PBW 25/386)

Colley, Nick; World War Tow Censor
Marks; Cornwall (GB). 2016 (2. Auf-
lage); 308 Seiten (PBW 25/427)

Collins, R.J.G., Fathers, HT.M.; The
Postage Stamps of New Zealand -
Band 1; Wellington (Neuseeland),
1938; 678 Seiten (Exemplar 610)
(PBW 25/399 - 1)

Collins, R.J.G., Watts, C.W.; The Pos-
tage Stamps of New Zealand - Band
2; Wellington (Neuseeland), 1949;
411 Seiten (Exemplar 1330) (PBW
25/399 - 2)

Collins, R.J.G., Watts, C.W.; The Pos-
tage Stamps of New Zealand - Band
3; Wellington (Neuseeland), 1955;
694 Seiten (Exemplar 1116) (PBW
25/399 - 3)

Collins, R.J.G., Watts, C.W.; The Pos-
tage Stamps of New Zealand - Band
4; Wellington (Neuseeland), 1949;
411 Seiten (Exemplar 418) (PBW
25/399 - 4)

Collins, RJ.G., Burge, A.R.,Watts,
C.W.; The Postage Stamps of New
Zealand - Band 5; Wellington (Neu-

seeland), 1967; 818 Seiten (Exemplar
569) (PBW 25/399 - 5)

Corinphila Auctions Ltd; Zirich
(Schweiz); Auktion 356 (Sonderauk-
tion Sammlung ,Meilen*: Klassik
Schweiz) (PBW A 48 - 356)

Cottbus; COTTBUS 06; Katalog
(PBW 25/349)

Crisemann, Friedrich, Schlimgen,
Josef; Deutsche Marine-Schiffspost -
Handbuch und Stempelkatalog 1914
1919 - Band II - 4. Lieferung; Diissel-
dorf, 0.].; 94 Seiten (PBW 25/476)

Darmstadt; DABRIA "95; Info 1, Ka-
talog (PBW 25/217)

Deider; Miinchen; Auktion 76 (Son-
derteil Sammlung ,Schloss Berg®:
Bayern) (PBW A 35 - 76)

Den Haag (Niederlande); curiosa "61;
Info, Katalog (PBW 25/387)

Den Haag (Niederlande); FILACEN-
TO 1984; Ausstellungsfithrer (PBW
14/181)

Derichs, Dr. Wilhelm; Kéln; Auktion
181 (Sonderkatalog Sammlung Dr.
Christoph Priebe: Konigreich Bayern
1849 bis 1875) (PBW A 13 - 181 SK)

Derichs, Dr. Wilhelm; Ko6ln; Auktion
182 (Sonderauktion Die Sammlung
eines Landarztes: Altdeutschland, DR
Brustschilde - Teil 1) (PBW A 13 -
182)

Detmold; DEPOSTA '96; Katalog
(PBW 25/231)

Deventer (Niederlande); St. Gabriel
1984; Katalog (PBW 25/197)

Deutsche Dokumente zum Kriegs-
ausbruch 1914, Die — Herausgegeben
im Auftrag des Auswirtigen Amtes —
Band 1-2, 3-4. 5 (PBW P 794)
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Dieburg; IV. Ausstellung 2000; Kata-
log (PBW 25/335)

Dienstanweisung  fiir ~ Poststellen
(Land) mit Anlagenheft; Berlin, 1936
(PBW P 801)

Diplomatische Akten des Auswarti-
gen Amtes 1871-1914, Band 1 bis 6
(PBW P 793)

Dirr, Dr. P; Bayerische Dokumente
zum Kriegsausbruch und zum Ver-
sailler Schuldspruch; Miinchen/Ber-
lin, 1922; 197 Seiten (PBW 25/392)

Doert, Josef (Schriftleiter); Die Pfad-
finder Briefmarken - Band 1: Europa
und Eurasien - Band 2: Amerika -
Band 3: Afrika - Band 4: Asien und
Pazifik - Band 5: Arabische Region;
Ahlen, 1999-2001; Loseblattsamm-
lung (PBW 25/464) Keine Ausleihe
moglich!

Dub, Dr. Emil; Die Marken des Saar-
gebiets; Miinchen, o0.J; 36 Seiten
(PBW 25/461)

Diilken; 50 Jahre Verein der Brief-
markensammler Diilken 1997; Kata-
log (PBW 25/267)

Diiren; DURIA "95; Katalog, Palma-
res (PBW 25/218)

Diirst, Heiner, Eich, Gerd; Die deut-
schen Post- und Absenderfreistem-
pel - Band 2: Die deutschen Absen-
derfreistempel der Nachkriegszeit ab
1946 ohne Kennung; 0.0., 1999; 170
Seiten (PBW 25/463)

Efringen; 25 Jahre BSV Idstein 1996;
Katalog, Palmares (PBW 25/232)

Erbach; Tag der Briefmarke 2001; Ka-
talog (PBW 25/336)

Eschwege; 50 Jahre BSV Philatelia e.V.
1946-1996; Katalog (PBW 25/233)

Essen; Tag der Briefmarke "95; Kata-
log (PBW 25/219)

Farchant; 1. Werdenfelser Brief-
marken-Ausstellung 1997; Katalog,
Palmares (PBW 25/291)

Felzmann, Ulrich; Neuss; Aukti-
on 184 (Sonderkatalog: Sammlung
»Pharao*: Flug- und Zeppelinpost -
Teil 4) (PBW A 1 - 184 SK)

Feuser, Peter; Stuttgart; Auktion 97
(Band 1: Konigreich Preussen) (PBW
A70-97-1)

Fischer, Peter; Europas erste Brief-
marken; Braunschweig; 2012 (2. Auf-
lage); 192 Seiten (PBW 25/469)

Fischer, Dr. Reinhard; Bonn; Auktion
201 (Sonderteil: Sammlung ,,Thiirin-
ger Wald“: SBZ Bezirkshandstempel
Bezirk 16; Sonderteil: Oberschlesien)
(PBW A 47 - 201)

Frankenthal; Frankenthal '97; Kata-
log (PBW 25/268)

Frankenthal; Siidwest "99; Katalog
(PBW 25/311)

Frankfurt/Oder; VIADRINA "95; Ka-
talog (PBW 25/220)

Frechen; filatelie "'96; Katalog (PBW
25/234)

Friedberg; 60 Jahre Verein fiir Brief-
markensammler 1996; Katalog (PBW
25/235)

Friemann, Harald; Entwicklung der
Motivphilatelie am Beispiel der Vo-
gelsammlungen; in Spektrum der
Philatelie Band 8; 0.0., 2015; 107 Sei-
ten (PBW 25/449)

Gartner GmbH & Co.KG, Chris-
toph; Bietigheim-Bissingen; Auktion
63 (Sonderkatalog Sammlung Dr. M.
Gaster: Osterreich Zeitungsstempel-
marken) (PBW A 304 - 63 SK)

Gaildorf;, GABRIA 96;
(PBW 25/236)

Katalog

Gaildorf; 600 Jahre Altes Schlof8 1999;
Katalog (PBW 25/312)

Gau-Algesheim; Gau-Algesheim "98;
Katalog, Palmares (PBW 25/293)

Gelnhausen; Hessentag und Philatelie
"96; Katalog (PBW 25/237)

Gerolstein; GERO-PHILA 2024; Fest-
schrift und Katalog (PBW 25/410)

Gotschi, Rudolf; Geschunden, ver-
letzt und geborgen - Die medizini-
sche Versorgung der Osterreich-un-
garischen Land- und Seestreitkrifte
im Weltkrieg 1914-1918; in Spektrum
der Philatelie Band 10; 0.0.,2017; 106
Seiten (PBW 25/450)

s’Gravenhage (Niederlande); 4e
NVPH Show 1982; Katalog (PBW
25/199)

s' Gravenhage (Niederlande); Boeken
op Postzegels 1985; Katalog (PBW
25/211)

Giinther, Eckehard, Garnier, Ingo
von; Die Neuerungen der Norddeut-
schen Post 1968 bis 1871; 0.0., 2014;
116 Seiten (PBW 25/414)

Hadersbeck-Auktionen GmbH;
Berlin; Auktion 79 (Sonderkatalog
Sammlung Horst Eisenberger: Preu-
Ben Nummernstempel) (PBW A 73
- 79 SK)

Haldensleben; 4. Haldenleber Brief-
markenausstellung  2008;
(PBW 25/212)

Katalog

Haldensleben; 5. Haldenleber Brief-
markenausstellung  2009; Katalog
(PBW 25/213)

Halle — Neustadt; Halle-Neustadt "96;
Katalog, Palmares (PBW 25/238)

Hamburg; NORDPOSTA 96; Kata-
log (PBW 25/239)
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Hanau; HAPHILA 95; Katalog (PBW
25/221)

Hannover; Tag der Briefmarke 1999;
Katalog (PBW 25/313)

Hannover; HABRIA ‘11; Katalog,
Palmares (PBW 25/351)

Harburg; HARBURG 97; Katalog
(PBW 25/269)

Harburg; Ausstellung 1999; Katalog
(PBW 25/314)

Harburg; Harburg 2009; Ausstel-
lungskatalog (PBW 25/401)

Harris, Albert Henry; The Harris
Index to Philatelic Literature 1879-
1925; Limassol (Zypern), 1991 (Nach-
druck); 157 Seiten (PBW 25/431)

Heerlen (Niederlande); Dag van de
Postzegel '83; Ausstellungsordnung,
Katalog (PBW 25/214)

Heidelberg; ROHRPHILA “96; Kata-
log (PBW 25/240)

Heidelberg-Rohrbach; ROHRPHILA
'99; Katalog (PBW 25/316)

Heidenau; Heidenau / Sachsen 97;
Katalog, Austellerverzeichnis (PBW
25/270)

Helsingborg  (Schweden); EXPO

1958; Katalog (PBW 25/369)

Hemer; RHEIN-RUHR-POSTA
2010; Katalog (PBW 17/57)

Herford; HERFORD '99; Katalog
(PBW 25/315)

Herford; HERFORD 2003; Katalog
(PBW 25/338)

Hofbauer, Michael, Leder, Dieter,
Schmelzle, Peter; Die Welt der Uber-
flieger - 75 Jahre Nordatlantikflug
Ost-West; Bonn, 2003; 192 Seiten
(PBW 25/473)

Hubbard, Walter, Winter, Richard F;
North Atlantic Mail Sailings 1840-
75; Canton (USA), 419 Seiten (PBW
25/428)

Hiilzweiler; 25 Jahre Partnerschaft
Hiilzweiler-Bettembourg 1996; Kata-
log (PBW 25/241)

Hiilzweiler; Saarland — 40 Jahre Bun-
desland 1997; Katalog (PBW 25/271)

Hiilzweiler; HULBRIA '98; Katalog
(PBW 25/294)

Hueske, Paul-Jiirgen; Postdienste im
Deutschen Reich von 1933 bis 1945;
Darmstadt, 2009; 264 Seiten (PBW
25/456)

Iserlohn; Sauerland 2005; Ausstel-
lungskatalog (PBW 25/419)

Joel, Max; Der bayerische Aufgabe-
Schein - Aufstellung der Formular-
Typen; Miinchen, 2000; 50 Seiten
(PBW 25/439)

Joel, Max; Der bayerische Postschein;
Miinchen, 2002; Loseblattsammlung
(PBW 25/440) Keine Ausleihe mog-
lich!

Jordan, Horst; Als Grenzen noch
zdhlten oder geschichtliche Wurzeln
aus fast vergessener Vergangenheit
- Ein Riickblick mit Briefmarken als
Fufinoten; Wuppertal, 2005; 184 Sei-
ten (PBW 25/466)

Kaiserslautern; 85 Jahre Briefmarken-
sammlerverein Kaiserslautern 1912-
1997; Katalog (PBW 25/272)

Kap der guten Hoffnung (Siidafrika);
South African Tercentenary Interna-
tional Stamp Exhibition 1952; Info 3,
Katalog (PBW 25/389)

Kiel, KIEL '97; Katalog (PBW 25/273)

Kiel, KIEL "99; Katalog (PBW 25/317)

Kirchseeon; Peter Roesegger Schau
1999; Katalog (PBW 25/318)

Knapp, Armin; Leitfaden fir die
Planung und Gestaltung einer post-
geschichtlichen Sammlung; in Col-
loquium Philatelicum Band 5; Ham-
burg, 2013 (2. Auflage); 54 Seiten
(PBW 25/447)

Koch, Bernhard; Thomas Flecher
Waghorn’s Uberlandweg Aegypten;
0.0., 1987; 48 Seiten (PBW 25/462)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderteil Sammlung Jack
Moyes: Post in Russland) (PBW A 22
-386-1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Aukti-
on 386 (Sonderteil The Kiefersfelden
Stamp Find - Grof3britannien) (PBW
A22-386-1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Aukti-
on 386 (Sonderteil Sammlung Fried-
rich Steinmeyer: Schiffspost bis 1945)
(PBW A 22 - 386 - 1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderteil Sammlung Dr.
Heinz Jaeger: Zeitgeschichte 1918/48)
(PBW A22-386-1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderteil Sammlung Ton
Hulkenberg: Danzig - Von der Vor-
philatelie bis 1945 - Teil 2) (PBW A
22-386-1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderteil Entwiirfe des
Kiinstlers Heinz Schillinger) (PBW A
22-386-1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Aukti-
on 386 (Sonderteil Heimatsammlung
Miinchen ab 1519) (PBW A 22 - 386
-1

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Aukti-
on 386 (Sonderteil Sammlung Knut
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Gerschau: Konigreich Hannover)
(PBW A22-386-1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderteil Die Original-
Druckstockel Helgoland) (PBW A 22
-386-1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderkatalog Sammlung
JP Gough: Universal Postal Union
(,UPU®) and Its Impact on Global
Postal Services — Teil 1) (PBW A 22
-386-SK1)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Aukti-
on 386 (Sonderkatalog Sammlung Ri-
chard Frajola: Great Britain — Queen
Victoria: The Line Engraved Imferfo-
rate Adhesives) (PBW A 22 - 386 -
SK 2)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderkatalog Sammlung
»Elin“: Russia No. 1) (PBW A 22 -
386 - SK 3)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderkatalog Sammlung
Hans-Jirgen Borowski: Helgoland -
Teil 3) (PBW A 22 - 386 — SK 4)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderkatalog Sammlung
»Baghira“: Deutsches Reich Brust-
schilde 1872-75 — Teil 2) (PBW A 22
-386-SK5)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderkatalog Sammlung
»Calibra“: Deutsche Auslandspost-
amter und Kolonien - Teil 2) (PBW A
22 - 386 - SK 6)

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Auk-
tion 386 (Sonderkatalog Sammlung
Bruce Wright: Deutschland ab 1849 -
Teil 2 (PBW A 22 - 386 — SK 7) Altde-
uschland, DR, Kolonien, Bes. 2. WK,
SBZ, DDR

Kohler, Heinrich; Wiesbaden; Aukti-
on 387 (Sonderauktion: The ,,Paris®

Library of Philatelic Literature by To-
mas Bjaringer) (PBW A 22 - 387)

Koln; Philatelia mit T "card 1997, Ka-
talog (PBW 25/208)

Kopenhagen (Danemark); HAFNIA
1967; Katalog (PBW 25/371)

Laatzen; Laatzen 96; Katalog, Palma-
res (PBW 25/242)

Labitzke, Hans J.; Die deutschen
Strassenposten mit Umarbeitung -
Teil 2: Fahrpline, Fahrtnummern,
Erganzungen; 0.0., 2001; 93 Seiten
(PBW 25/455)

Lige, Damian; Thematische Ausar-
beitung - die individuelle Gestaltung
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'99; Katalog

Rodental; ROPOSTA '96; Katalog
(PBW 25/2438)

Rosenheim; ROBRIA '97; Katalog,
Palmares (PBW 25/280)

Rostock; 7. HANSEPHILA "99; Kata-
log (PBW 25/323)

Sager, Wilhelm;  Postgeschichte
Schleswig-Holsteins; Heide, 2002; 96
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philatelistischer Fachbegriffe der Bo-
genrandsignaturen, der Perforations-
varianten und der Briefmarkenher-
stellung; Ratingen, 2017 (3. Auflage);
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(PBW 25/306)

Stockholm  (Schweden); STOCK-
HOLMIA 55; Info 1 - 3, Katalog
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Wolfsburg; Wolfsburg '97; Katalog,
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